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Claude ile SEO & GEO Rehberi — v2

Yapay Zeka Caginda Goruniirliik: Kanita Dayali Bir Saha Kilavuzu
Bilal Dalguin Head of SEO/GEO and Al Educator

Eyliil 2026

Onsoz
Degerli Okuyucu,

Bu rehberin birinci sirUmunud yayinladigimda amacim basitti: Turkce kaynak sikintisi ¢ekilen bir
alanda, uygulanabilir bir baslangic noktasi birakmak. Bekledigimden cok daha fazla ilgi gérdu. Gelen

sorular, duzeltmeler ve "bunu denedim, sdyle oldu" mesajlari bu ikinci kitabin asil yazari oldular.
ikinci kitabl yazma kararimin arkasinda iki sebep var.

Birincisi, saha degisti. Birinci kitabi yazdigimda Turkiye'de Google Al Overviews henlz agilmamisti.
18 Subat 2026'da acildi. O tarihten sonra Turkce arama sonuclarinda 6lgulebilir bir kirllma yasandi —
siralamalar yerinde durdu ama tiklamalar dustu. Bu, teorik bir tartisma olmaktan ¢ikip musteri
raporlarinda gortnen bir rakam haline geldi. Ayni donemde Claude'un kendisi de yalnizca bir sohbet
arayuzu olmaktan cikti; Projects, Skills, MCP, Claude Code, Docs ve Slides gibi katmanlarla bir is
sistemine donustu. Bu kitap, o katmanlari SEO ve GEO is akislarina nasil yerlestireceginizi anlatiyor.

ikincisi, piyasadaki bilginin kalitesi diistii. GEO etrafinda hizla bir séylem balonu olustu. Ayni (ic-
bes iddia, kaynag kontrol edilmeden binlerce icerikte tekrarlandi. Bunlarin en meshuru, "GEO
teknikleri gértnurluga %40 artirir" cimlesi. Bu cimlenin dayandigi calismayr okudum. Calisma boyle

bir sey sdéylemiyor. B6lUm 1'de neyi sdyledigini, neyi sdylemedigini ayrintisiyla gosterecegim.

Bu kitabin yontemi su: her iddiayl kaynagina ve dl¢imiine baglayacagim. Bir bulgu hakemli bir
calismaya veya birinci el veriye dayaniyorsa kaynagini verecegim. Kanit zayifsa kanitin zayif oldugunu
belirtecegim. Bir taktigin ise yaradigina dair élcim yoksa, "maliyeti dustuk oldugu icin yapilabilir"
demekle "bu ise yariyor" demek arasindaki farki koruyacagim. Bu ayrim, kitabi bazi yerlerde daha
temkinli yapiyor. Karsiliginda, musterinizin karsisina ¢ikip savunabileceginiz bir bilgi birakiyor.

Birinci kitabi okuduysaniz: bu kitap onun (izerine kurulu, bagimsiz bir devam kitabl. iskelet tanidik

gelecek; icerigin yaklasik dortte Gc¢U yeni.
Birinci kitabl okumadiysaniz: bir eksiginiz yok. Buradan baslayabilirsiniz.
Keyifli okumalar.

Saygilarimla,
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Bilal Dalguin

Bu Kitap Nasil Okunmali
Bu kitap bastan sona okunmak Uzere yazildi ama g farkli okuyucu igin tg farkli giris noktasi var.

Yeni bashyorsaniz: B6lim 1 - 2 - 3 - 4 sirasini izleyin. ilk dért bélim, geri kalan her seyin Gzerine
kuruldugu temeldir. Bolum 10'daki prompt kutuphanesini kenarda tutun, okurken degil uygularken

agin.

SEO'yu biliyor, Claude'u tanimiyorsaniz: Bolum 1'i hizli gecin, Bolum 2 ve 3'te yavaslayin. Bu iki
bolim kitabin asil katma degeri. Claude'u "daha iyi bir metin yazari" olarak kullanmakla bir tretim

sistemi olarak kurmak arasindaki fark burada.

Ajans isletiyor veya ¢ok hesap yénetiyorsaniz: Bolim 2.3 (Projects), Bélim 7 (Ol¢timleme), Bolim
8.6 (Ajans senaryosu) ve Bolum 9 (Otomasyon) sizin icin yazildi. Diger boélimler bu dérdund

destekleyen malzeme.

Notasyon. Kitap boyunca su isaretleri kullanacagim:

isaret Anlami

KANIT Hakemli calisma veya birinci el veriyle desteklenen iddia. Kaynak dipnotta.
GOZLEM Sahada tekrar eden ama kontrolll olarak dl¢iimemis 6rintd.

VARSAYIM Mantikli gérinen ama test edilmemis ¢ikarim. Musteriye bdyle sunulmamali.
YANLIS Yaygin olarak tekrarlanan ama kanitla ¢elisen iddia.

Bu ayrim kitabin omurgasi. Bir cumlenin hangi kategoride oldugunu bilmek, o cumleyi nasil

kullanacaginizi belirler.

Kurgusal senaryolar hakkinda bir not. Bolum 8'deki alti vaka ¢alismasi kurgusaldir. Ger¢cek musteri
verisi kullanmadim. Rakamlar, sektorde gdzlemledigim gercekci araliklardan turetildi ve her
senaryonun basinda bunu tekrar belirtecegim. Amacim bir basari hikayesi satmak degil, bir disinme
bicimi gostermek. Kurgusal olmalari, is akisinin mantigini zayiflatmiyor — sadece sonug rakamlarini

bir vaat olmaktan ¢ikariyor.
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Boliim 1: 2026'da Arama — Kanitlanmis
Olan ve Olmayan

Bu boélimuin amaci sizi heyecanlandirmak degil, yoninuzu dogru tutmak. GEO etrafindaki séylemin
baytk kismi, dogru bir gozlemi yanlis bir sonuca bagliyor: arama gercekten degisiyor, ama degisimin
yonu ve buyukligu hakkinda anlatilanlarin cogu dayanaksiz. BolimuU bitirdiginizde elinizde iki sey
olacak: neyin gercekten olculdugune dair net bir tablo ve bir iddiayr gérdigunuzde onu test etme
ahskanhg.

1.1. 18 Subat 2026: Tiirkiye'de Ne Oldu

Turkiye'de Google Al Overviews ve Al Mode, 18 Subat 2026'da kullanima agildi. Bu tarih, Turkge SEO
acisindan bir dncesi-sonrasi ¢izgisi olusturdu ve — bu 6nemli — &l¢ulebilir bir ¢izgi olusturdu, ¢cunkud

oncesine ait temiz bir baz ddnem mevcuttu.

Acilis sonrasi bes aylik dénemi (Subat-Haziran 2026) kapsayan bir saha analizi, 1.035 sorgu

Uzerinden canli SERP takibi, Semrush gorunurlik verisi ve takip edilen sitelerin birinci el Search
1

Console verisini birlestirdi. Sonuclar soyle:

KANIT — Kapsama. Takip edilen 1.035 sorgunun %59'unda bir Al Overview goérindu. Ancak bu
ortalama, sektorler arasindaki farki gizliyor:

Sektor Al Overview kapsama orani

Ebeveynlik / ¢ocuk %90
Guzellik / kozmetik %83
Teknoloji %66-67
Egitim %66-67
Saglik %66-67
Finans %62
E-ticaret %56
Seyahat %26

KANIT — Niyet kirithimi. Kapsama, sorgunun niyetiyle dogrudan iligkili:
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Arama niyeti Al Overview kapsama orani

Bilgilendirici %70
islem odakli %37
Arac¢ / hesaplama %25

KANIT — Etki. Bulgularin en carpicisi su: siralamalar neredeyse hi¢ degismedi, tiklamalar distu.
Ortalama pozisyon dénem boyunca 7,6 civarinda sabit kaldi. Buna ragmen Haziran ayindaki toplam

tiklama, acilis dncesi baz doneme gore %33 azaldi. Sektorel dagilim:

Sektor CTR / tiklama degisimi

Finans ve sigorta ~%60 dusus

Egitim ~%36 dusus

icerik agirlikli e-ticaret ~%34 dusls
Teknoloji medyasi Aylik %23-26 dusus
Seyahat (pazar liderleri) ~%8 dusus

Bu tablonun operasyonel anlami buytk. Eger bir musteriniz "siralamalarimiz iyi ama trafik dustyor,
ajans ne yapiyor" diyorsa, bu veri sizin cevabiniz. Pozisyon metriginin tek basina raporlanmasi
2026'da savunulabilir bir pratik olmaktan ¢ikti. Bolum 7'de, bu farki musteriye nasil gostereceginizi

rapor sablonuyla birlikte ele alacagiz.

Turkiye'nin ayri bir 6zelligi var. We Are Social ve Meltwater'in Digital 2026 Global Overview raporuna
gore Turkiye, yapay zeka kaynakh web trafiginde dunya birincisi: yapay zeka Uzerinden sitelere

yonlendirilen trafigin %94,49'u tek bir platform Uzerinden, ChatGPT Uzerinden geliyor. Kiresel

2
ortalama %80,92.

Bu rakami nasil okumali. Bu, "Turkiye'deki tim web trafiginin %94'0 ChatGPT'den geliyor"
demek degildir — yaygin bir yanlis okuma. Dogrusu su: yapay zeka kaynakl yoénlendirmelerin
icindeki dagilimda ChatGPT'nin pay1 %94,49. Yapay zeka kaynakl trafigin toplam trafik icindeki
pay! ayri ve ¢cok daha kucguk bir sayidir. Kitap boyunca bu tur pay-icinde-pay hatalarina dikkat
cekecegim; rapor okurken en sik yapilan hata budur.

Yine de pratik sonucu net: Turkiye pazarinda GEO c¢alismasinin onceliklendirmesi, kuresel
onceliklendirmeden farkli olmali. Bes platformu esit agirlikla kovalamak yerine, kaynagin ezici

¢ogunlugunun geldigi yere odaklanmak rasyonel.
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1.2. Kiiresel Tablo: Yanit Motorlarinin Yiikselisi
Turkiye verisi bir istisna degil, kiiresel bir egilimin yerel gorinimu.

KANIT — Al Overviews yayginligl. Ticari niyet tasiyan Google aramalarinda Al Overview gorulme

3
orani Nisan 2025'te %56,9 iken, Nisan 2026'da %86,7'ye cikti. Satin alma karari asamasindaki

sorgularda oran %88,5. Tanim, karsilastirma ve "nasil yapihr" tird olgusal sorgularda %93-97.

KANIT — Tiklama davranisi. Pew Research Center'in calismasi, Al 6zeti gbérinen aramalarda
kullanicilarin geleneksel sonuglara tiklama oraninin ziyaretlerin %8'ine dustugunu, 6zet gérinmeyen
aramalarda ise bu oranin %15 oldugunu buldu. Ozetin icindeki baglantilara tiklama orani ise
ziyaretlerin yalnizca %1'i. Ayni calismada, Al 6zeti goriinen oturumlarin %26'si tamamen sonlanirken,

4
goértinmeyenlerde bu oran %16.

Bu calismanin metodolojisini ¢zellikle belirtmek istiyorum, cunki sektorde en ¢ok alintilanan ve en
cok carpitilan bulgulardan biri: 900 ABD'li yetiskinin tarayici davranisi izlendi, 68.879 benzersiz

Google aramasi incelendi, bunlarin 12.593'Unde Al Ozeti ¢ikti. Tarama verisi Mart 2025, sonug sayfasi
4

taramasi Nisan 2025. Yani bu, anket degil gercek davranis verisi — ve Turkiye'yi degil ABD'yi temsil

ediyor.

KANIT — Tiklamasiz arama. Bain & Company'nin arastirmasina goére aramalarin yaklasik %60'l

kullanici herhangi bir siteye gecmeden sonlaniyor; arama kullanicilarinin yaklasik %80'i geleneksel

. . .. . 5
arama motorlarinda Al 6zetlerine en az zamanin %40'inda guveniyor.

KANIT — Trafigin kalitesi. Buradan bir umut c¢ikiyor. Adobe Analytics'in ABD perakende verisine
gore, yapay zeka kaynakli yonlendirmeler 2026'nin ilk ¢eyreginde yillik bazda %393 buyudu ve bu
trafik, yapay zeka kaynakl olmayan trafige gére %42 daha iyi déniisim sagladi. Ziyaret basina gelir

6
%37 daha ytksek. Kullanicilar sitede %48 daha uzun kaldi ve %13 daha fazla sayfa gérintuledi.

Bu tabloyu tersine ceviren sey, bir yil dncesiyle kiyas: Mart 2025'te yapay zeka kaynakl trafik, diger

kanallara gore %38 daha kotu dt’)nl’j§l‘jyordu.6 Bir yilda bu kadar keskin dénmesi, kanalin

olgunlastigini gosteriyor.

Bu iki bulgu birlikte okunmali: daha az tiklama, ama daha nitelikli tiklama. Yanit motoru,
kullanicinin arastirma asamasini kendi icinde tamamliyor ve size yalnizca karar asamasina gelmis
olani gonderiyor. Bu, trafik hacmini KPI olarak kullanan raporlama aliskanligini gecersiz kiliyor; ziyaret

basina gelir ve dontstm orani éne ¢ikiyor.

1.3. "%40 Goriiniirliik Artis1” Efsanesi

Simdi bu kitabin en 6nemli sayfasina geldik.

GEO hakkindaki neredeyse her Tiirkce ve ingilizce icerikte su ciimlenin bir varyantini géreceksiniz:

"Arastirmalar, GEO tekniklerinin yapay zeka yanitlarindaki goriintirltigii %40'a kadar artirabildigini gésteriyor.”
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Cumle genellikle Princeton merkezli bir ekibin KDD 2024 konferansinda sundugu calismaya atifla

veriliyor.
Galisma gercek. Atif gercek. Ama iddia yanlhis aktariliyor.

YANLIS — Yaygin okuma. "iceriginize alint, istatistik ve kaynak eklerseniz yapay zekd motorlarinda

gorunurluguniz %40 artar."

KANIT — Cahsmanin gercekten o6lctigii sey. Calisma, kontrolli bir simulatérde yarataldd.
Simulatorde, yanit Uretilmeden 6nce bes dokiiman zaten modelin baglamina yerlestirilmisti.
Olclilen metrik ise "pozisyon-agirlikli kelime sayisi" (position-adjusted word count, PAWC) adl bir

orandr: Uretilen yanit metninin ne kadarinin, hangi agirlikla sizin dokiimaniniza atfedildigi. Alinti

7
ekleme mudahalesi bu orani %19,3'ten %27,2'ye cikardi — goreli olarak yaklasik %41.

Farki goriiyor musunuz? Olclilen sey su: bir dokiiman zaten modele verilmisse, o dokiimanin yanit
icindeki atif payl artiyor. Olclilmeyen sey ise su: dokiimanin modele veriime olasiligl, yani

kesfedilmesi, taranmasi, indekslenmesi, getirilmesi (retrieval) ve baglama yerlestirilmesi.

Bu, "restoranda menuye girdikten sonra siparis edilme sansinizi %41 artirmak" ile "menuye girmek"
arasindaki fark kadar buyUk bir fark.

KANIT — Daha gercekg¢i test ne gosterdi. 2023-2026 arasi GEO literaturinu tarayan kapsaml bir
derleme, uctan uca daha gercekci bir degerlendirme ortaminda (SAGEO Arena) yapilan testlerde,

yalnizca govde metnine uygulanan optimizasyonun ilk 20'de gorinirligi yaklasik %9

8
dasurdiaglinii ve nihai alintilanmayi %6 azalttigini raporluyor.

Yani: Uretim asamasi icin yapilan optimizasyon, getirme (retrieval) asamasina zarar verebiliyor.
iceriginizi "yapay zeka icin" yeniden yazarken, onu aslinda yapay zekanin hi¢c bulamayacagi hale

getirme riskiniz var.

Bunu bilmek, sizi piyasadaki GEO danismanlarinin cogundan ayirir.

1.4. Alintilanma Denklemi

Yukaridaki karisikligin kaynagi, "géranurlik"un tek bir sey sanilmasi. Degil. Ayni derleme, alintilanma

. . 8
olasiligini zincirleme bir ¢carpima ayiriyor:

P(alintilanma) = P(aktivasyon)
x P(getirilme | aktivasyon)
x P(alintilanma | getirilmis)
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| P(aktivasyon) P(getirilme)

P(atif | getirilmis) |

X X
1. terim 2. terim 3. terim
Sorgu bir yapay zeka Sayfa, yanit iretilirken Baglama alindiktan sonra
yaniti tetikliyor mu? baglama alintyor mu? atif aliyor mu?
« Sorgu tipi ve niyeti + Bot erisimi, robots.txt + Kanit: veri, kaynak, alinti
+ Soru bigimli sorgular + Render, indekslenme + Chunk bagimsizlig
+ Sektor ve pazar + Alaka + baglamdaki pozisyon + E-E-A-T sinyalleri
Bélim 1, 4.1 Bélim 5 Bélim 6

| | |
'

P(alintilanma)

Bir carpimda terimlerden biri sifira yakinsa, digerlerini biiylitmek sonucu degistirmez.

GEO caligmasi, en zayif terimi bulup onu dizeltmekle baglar — hepsini ayni anda cilalamakla degil.

Sema 1.1: Alintilanma olasiligi, t¢ bagimsiz asamanin ¢arpimidir. Her asama farkli bir is kalemine ve bu kitapta farkli bir
bélime karsilik gelir.

Uc terimi ayri ayri okuyalim, ctink( her biri farkl bir is kalemine karsilik geliyor:

1. P(aktivasyon) — Sorgu bir yapay zeka yaniti tetikliyor mu? Her sorgu Al Overview Uretmiyor.

Derlemenin verisine gore genel aktivasyon orani %13,7 iken, soru biciminde ifade edilmis sorgularda
8

%64,7'ye firliyor. Turkiye verisinde de ayni 6runtlyU gormustuk: bilgilendirici sorgularda %70, arag

sorgularinda %25.

Is karsiligi:

Hangi sorgularda savastiginizi secmek. Arag ve islem odakli sorgularda GEO yatiriminin getirisi dusuk;
klasik SEO orada hala hakim.

2. P(getirilme | aktivasyon) — Yanit uretilirken sizin sayfaniz baglama alintyor mu? Bu, zincirin
en az konusulan ve en belirleyici halkasi. Taranabilirlik, indekslenme, sorgu-dokiiman alakasi ve
reranking burada devreye giriyor. 252.000 denemeyle alti farkli dil modeli ve on sekiz faktori test

eden 2026 tarihli bir calisma, alaka (relevance) ve baglam icindeki pozisyonu birincil

belirleyiciler olarak tespit etti.8 Bir kaynagl baglamda yukari tasimak, cogu zaman icerik yeniden
yazimindan daha etkili.

Is karsihigi:

Bolum 5'in tamami. robots.txt, render, chunk yapisi, teknik erisilebilirlik.
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3. P(alintilanma | getirilmis) — Baglama alindiktan sonra atif aliyor musunuz? Princeton
¢calismasinin 8l¢tugu tek terim bu. Alint, istatistik, tarih, fiyat gibi ¢ikarilabilir kanitlarin ise yaradigi yer
burasi.

Is karsiligi:

Bolum 6.

Kilit ctkarim: Bir carpimda, terimlerden biri sifira yakinsa digerlerini ne kadar buyutseniz sonug sifira
yakin kalir. Sitesi ClaudeBot'a kapali bir markanin paragraflarini "alintilanabilir" hale getirmek hicbir
sey degistirmez. GEO isi, en zayif terimi bulup onu duzeltmekle baslar — hepsini ayni anda
cilalamakla degil.

1.5. Platformlar Birbirine Benzemiyor

GEQO'yu tek bir disiplin gibi distinmenin bir baska tuzagi, platformlarin ayni kaynaklari sectigini

8
varsaymak. Veriler bunu desteklemiyor:

* Bing Chat ile Perplexity arasinda alan adi dizeyinde ortisme yalnizca %26.

« Google Al Overviews, vakalarin %27'sinde organik ilk 100'de hi¢ bulunmayan alan adlarini kaynak
gosteriyor.

+ Google, Gemini ve Al Overviews arasinda URL duzeyinde Jaccard benzerligi 0,11-0,18 araliginda.

GOZLEM. Bu, "bir kere optimize et, her yerde goériin" yaklasiminin calismadigl anlamina geliyor. Her
platformun kendi getirme altyapisi, kendi kaynak havuzu ve kendi tercihleri var. Turkiye 6zelinde
ChatGPT'nin baskin payi, onceliklendirmeyi kolaylastiriyor; ama kuresel pazara satis yapan bir
musteride platform bazli ayri 6l¢im gerekiyor.

1.6. Kararsizlik Problemi: Olctiigiiniiz Sey Yarin Degisecek
Bu, ajans isletenlerin bilmesi gereken en rahatsiz edici bulgu.

KANIT. Ayni sorgu 24 saat arayla tekrarlandiginda, kaynak duzeyinde Jaccard benzerligi yalnizca

0,34-0,42 cikiyor. Yani bir gin sonra kaynaklarin yarisindan fazlasi degismis oluyor. Sicaklik

8
(temperature) parametresi sifirda sabitlense bile getirme kararlarinin %9-28'i degisiyor.

KANIT. Denetlenen sistemlerde, Uretilen cumlelerin yalnizca %51,5'i kendisine eklenen kaynak

tarafindan tam olarak destekleniyor. iddialarin yaklasik %11'i yetersiz destekli ve motorlar bazen

kendileriyle celisen kaynaklari gi)’steriyor.8

Bunun Ug pratik sonucu var:

1. Tek 6l¢iim higbir sey ifade etmez. "Buglin ChatGPT'de goruntyoruz" bir bulgu degil, bir
godzlemdir. Anlamh 6lcim, ayni sorgu setinin duzenli araliklarla, yeterli tekrarla ve kaydedilerek
calistirlmasini gerektirir. B6lim 7.5'te bir protokol 6neriyorum.
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2. Musteriye glinliik dalgalanma raporlamayin. Gurultuya sinyal gibi sunmak, ilk koti haftada
glveni bitirir.

3. Alintilanmak, dogru anlatildiginiz anlamina gelmez. Marka izleme sadece "gérinduk mu"
degil, "ne denildi" sorusunu da icermeli.

1.7. GEO Ayri Bir Disiplin mi? Diiriist Cevap

Bu soruya piyasada iki u¢ cevap veriliyor. Birinci u¢: "GEO tamamen yeni bir diinya, SEO 6ldi." ikinci

u¢: "GEO diye bir sey yok, pazarlama uydurmasi.”
ikisi de yanlis, ama ikincisi birinciden daha az yanlis.

Google'in resmi pozisyonu, 2026 itibariyla su: "lretken yapay zekd aramasi icin optimize etmek,

9
arama deneyimi icin optimize etmektir ve dolayisiyla héld SEO'dur."

Forrester analisti Nikhil Lai, bu terimlerin SEO'dan "6nemli 6lcide ama temelde farkl olmadigini"

savunuyor ve ayrimin abartilmasinin, yeni girisimlere pazar agma cabasindan kaynaklandigini

9
soyluyor.
Benim pozisyonum ortada ama Google tarafina yakin:

GEO, SEO'nun yerine gegen bir disiplin degil; SEO'nun getirme (retrieval) katmanina yapilan
bir uzmanlasmadir. Teknik altyapi, indekslenebilirlik, icerik kalitesi ve otorite — bunlar ortak.
Degisen sey, hedeflenen ¢iktinin bir siralama degil, bir baglam penceresine alinma ve orada atif alma

olmasi.

Pratik olarak bu su demek: GEO'ya biitce ayirmadan énce SEO temelinizin saglam oldugundan
emin olun. Taranamayan site alintilanamaz. Bu kitapta GEO bélumlerinin (5, 6) 6ncesine klasik SEO

b&limuanu (4) koymamin sebebi bu.

Ayrica terminoloji konusunda bir uyari: GEO, AEO (Answer Engine Optimization), AlO, LLMO ve "Al

9
SEQ" terimleri piyasada birbirinin yerine kullaniliyor ve Uzerinde uzlasiimis bir ayrim yok. Musteri

sunumlarinda terim tartismasina girmeyin; ne yaptiginizi anlatin.

1.8. Giincellenmis SEO/GEO Karsilastirmasi

Bu iki disiplin sik sik keskin bir zithk olarak sunulur. Elimizdeki veri, daha ayrintili bir tablo ¢izmemize

izin veriyor:
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Boyut Klasik SEO GEO

Hedef ¢ikti Sonug sayfasinda siralama Yanit baglamimna alinma ve atif

Ortak zemin Taranabilirlik, indekslenme, icerik kalitesi,
otorite — ikisi i¢in de 6n kosul

Ayrisan nokta Sayfa dizeyinde alaka Pasaj/chunk dizeyinde alaka

En belirleyici Alaka + otorite sinyalleri Alaka + baglam icindeki pozisyon
faktoér

Basari metrigi Pozisyon, tiklama, CTR Gosterim (GSC Al raporu), alintilanma

sikligl, marka animsanmasi

Olgiim Yuksek, gtinluk takip anlamli Dusuk, tekrarli 6rnekleme gerektirir

giivenilirligi

Sonug siiresi Haftalar-aylar Belirsiz; kaynak havuzu giincellemelerine
bagli

Gelire baglanti Kurulmus, él¢ulebilir Nedensel olarak kanitlanmamig

Son satir 6zellikle 6nemli. Derleme, "alintilanmanin tiklamayi veya donusimu 6ngdérdugu” iddiasina
"cok dusuk" guven derecesi veriyor; konuyla ilgili yalnizca bir yari-deneysel calisma var ve

nedensellik kurulmus degil.8

Bunu musteriye nasil sdylersiniz? Soyle: "Yapay zekd yanitlarinda gériinir olmak marka bilinirligi ve
talep olusturma agisindan degerli. Ancak bunu dogrudan bir satis kanali olarak modelleyemeyiz —
sektérde hentiiz kimse modelleyemiyor. Olcecegimiz sey gériiniirliik; onun ticari etkisini marka

aramalarindaki ve dogrudan trafikteki degisimle dolayli olarak izleyecegiz."

Bu cumleyi kurabilmek, sizi gtvenilir kilar.

1.9. Rekabetin Sifir Toplamlh Dogasi

Son bir uyari. C-SEO Bench adl ¢alisma, optimizasyon tekniklerinin benimsenme orani arttikca
bireysel kazanimlarin sifira dogru eridigini gosteriyor; cok aktorli deneyler bu girisim etkisini

dogruluyor.8

GOZLEM. Yani herkes ayni sekiz taktigi uyguladiginda, taktiklerin ayirt ediciligi kayboluyor. Kalici
avantaj, kopyalanmasi zor olan yerden geliyor: birinci el veri, gercek uzmanlik, orijinal arastirma,
kurumsal varlik gtict. Format hilelerinin 6mru kisa.

Bu kitabin Bolim 6'sinda "ne ise yaramiyor" diye ayri bir alt bolum olmasinin sebebi bu.
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Boliim 1 Ozeti

Bulgu Kategori

Turkiye'de Al Overviews 18 Subat 2026'da acildi; bilgilendirici sorgularda tiklamalar ~%33 KANIT
distu, pozisyonlar sabit kaldi

Finans/sigortada CTR duistisii ~%60 — sektor farki cok blyuk KANIT
Turkiye, Al kaynakli ydnlendirmelerde ChatGPT payinda (%94,49) duinya birincisi KANIT
Al kaynakh trafik daha az ama daha nitelikli (%42 daha iyi dontisiim) KANIT
"GEO teknikleri gérinurligu %40 artirir" — yanhs aktarim; élcilen sey kosullu atif payi YANLIS
Yalnizca gévde optimizasyonu, gercekgi testte gérinurligu %9 disurebiliyor KANIT
Alintilanma ug¢ asamali bir carpim: aktivasyon x getirilme x atif KANIT
Platformlar arasi kaynak értusmesi disuk (%26, Jaccard 0,11-0,18) KANIT
24 saatte kaynaklarin yarisindan fazlasi degisiyor KANIT
Alintilanmanin tiklama/dénusiime nedensel etkisi kanitlanmamis KANIT
GEO, SEO'nun yerine gecen degil, retrieval katmanina uzmanlasan bir pratik GOZLEM

Bir sonraki boélimde, bu tabloyla ne yapacagimiza geciyoruz — ve Claude'u bir sohbet penceresi
olmaktan cikarip bir tGretim sistemine dénusturuyoruz.

1. Stradiji, "What Al Overviews Did to Search in Turkiye" (2026). 1.035 sorgu, ~9.740 organik sonug, Semrush gorunurltk verisi
ve birinci el Search Console verisi. https://www.stradiji.com/en/what-ai-overviews-did-to-search-in-turkiye/

2. We Are Social & Meltwater, Digital 2026 Global Overview Report. Euronews Turkce Uzerinden aktarildi, 4 Ocak 2026. https://
tr.euronews.com/next/2026/01/04/turkiye-chatgpt-trafiginde-yuzde-9449luk-oranla-dunya-birincisi

3. Peec Al, Al Search & GEO Statistics (Nisan 2026 6lcimu). https://peec.ai/ai-search-geo-statistics

4. Pew Research Center, "Do people click on links in Google Al summaries?", 22 Temmuz 2025. 900 katihmci (KnowledgePanel
Digital), 68.879 arama, Mart 2025 tarama verisi. https://www.pewresearch.org/short-reads/2025/07/22/google-users-are-
less-likely-to-click-on-links-when-an-ai-summary-appears-in-the-results/

5. Bain & Company, "Consumer reliance on Al search results signals new era of marketing", Subat 2025. https://
www.bain.com/about/media-center/press-releases/20252/consumer-reliance-on-ai-search-results-signals-new-era-of-
marketing--bain--company-about-80-of-search-users-rely-on-ai-summaries-at-least-40-of-the-time-on-traditional-search-
engines-about-60-of-searches-now-end-without-the-user-progressing-to-a/
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6. Adobe Analytics, Q1 2026 ABD perakende raporu, 16 Nisan 2026. 1 trilyonu askin ABD perakende sitesi ziyareti ve 5.000+
kisilik tUketici anketi. https://business.adobe.com/blog/ai-traffic-surge-retail-sites-not-machine-readable

7. Aggarwal ve digerleri, "GEO: Generative Engine Optimization", KDD 2024. PAWC metrigi: %19,3 = %27,2.

8. "Optimizing Visibility in Generative Engines: A Critical Survey of Generative Engine Optimization (2023-2026)", arXiv:
2607.14035. https://arxiv.org/html/2607.14035v1

9. Wikipedia, "Generative engine optimization" maddesi; Google Search Central dokiimantasyonu ve Forrester analisti Nikhil
Lai'nin degerlendirmesi Gzerinden.
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Boliim 2: Claude'u Arag¢ Degil, Sistem Olarak
Kurmak

Gogumuz Claude'u bir sohbet penceresi olarak kullaniyoruz. Prompt yaziyoruz, cevabi aliyoruz,
kopyalayip bir yere yapistiriyoruz. Bu, isleyen bir yontem — ama elinizdeki kapasitenin kuguk bir

bolumu.

Bu bélim, o kapasitenin geri kalanini agiyor. Asil fark, tekrar eden isi
bir kere tarif edip

sistemin parcasi haline getirdiginizde ortaya ¢ikiyor. 30 musteri hesabi yoneten biri i¢in bu, "daha

hizli metin yazmak" ile "bir Gretim hatti kurmak" arasindaki fark.

Bu bélim kitabin en uzun ve en yogun bdlimu. Aceleyle gecmeyin.

2.1. Claude'un 2026 Uriin Yiizeyi: Neyin Nerede Oldugu

Claude artik tek bir Grun degil, birbirine bagli katmanlar. Hangi isi nerede yapacaginizi bilmek,

verimliliginizin yarisini belirliyor.
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Katman Ne ise yarar SEO/GEO'da karsiligi

Claude (chat) Ana arayuz. Eylul 2026'da Cowork ile birlestirildi; istekler GUnluk analiz, strateji, tekil
1 N
otomatik olarak uygun yetenege yonlendiriliyor. icerik
Projects Kalici baglam + bilgi tabani + 6zel talimat Her musteri icin ayr1 "SEO
beyni"
Skills Tekrar eden is akisini paketleme Meta Uretimi, brief formati,

denetim protokolu

Connectors / Dis sistemlere baglanti Drive, Sheets, GSC verisi,

MCP CMS

Artifacts Paylasilabilir, canli web sayfasi Msteri panolari, denetim
raporlari

Claude Docs Birlikte dizenlenen canli dokiiman icerik brief'leri, strateji
dokimanlari

Claude Slides Sunum Uretimi, PDF/PPTX indirme Musteri sunumlari, teklif

Claude Code Terminalde dosya sistemi Uzerinde calisma Toplu dosya isleme,

sitemap/log analizi

Memory Oturumlar arasi hatirlama Galisma tarzinizi 6grenmesi
API / Agent Programatik erisim, zamanlanmis gorevler Otomasyon (Bolim 9)
SDK

Eylil 2026 degisikligi. Anthropic, ayri bir Grin olan Cowork'd Claude sohbet araytiziine katti ve
Claude Docs ile Claude Slides'l devreye aldi. Artik sekme degistirmiyorsunuz; sistem istegi uygun
yetenege kendisi yonlendiriyor. Docs ile bolum bélim dokiman olusturup Uzerine yorum

birakabiliyor, Slides ile sunumlari PDF veya PowerPoint olarak indirebiliyorsunuz. Dagitim énce Pro

1
ve Max planlarinda, web/masatsti/mobilde basladi.

Pratik sonug¢: Musteriye teslim edilecek sunumu artik ayri bir aracta hazirlamaniz gerekmiyor.

Bolum 8'deki senaryolarda bunu kullanacag)z.

2.2. Model Secimi: Hangi is Hangi Modele

2026 itibariyla birden fazla model ailesi var ve bunlar birbirinin daha iyi/daha kotu versiyonu degil;

farkliisler icin farkl denge noktalar.
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Fiyat (giris/cikis,

MTok) Karakteri

Claude Opus 5 24 Tem ™ $5/%$25 Dustnme varsayilan acik; agir

2026 token muhakeme
Claude Sonnet 30 Haz ™ $2/%$10 Dengeli; gunlik is yuka
5 2026 token
Claude Fable 1 Eyl 2026 ™ $10/$50 Uyarlanabilir disunme surekli acik; en
5.1 token zorlu gorevler
Claude Haiku — — En disuk Hizli, basit, yuksek hacimli isler
ailesi

Fiyatlar APl tarafi icindir; Pro/Max aboneliginde dogrudan 6deme yapmazsiniz ama kullanim

2
limitleriniz ayni mantikla tikenir.

SEO islerinde pratik béliisiim — GOZLEM:

is Onerilen Neden
5.000 satirlik GSC export'unu analiz etme Sonnet 5 Hacimli ama basit 6rintu; Opus
israf

Site mimarisi ve i¢ link stratejisi kurma Opus 5 Cok degiskenli muhakeme
200 Uriin icin meta aciklama Haiku veya Sonnet 5 + Tekrarli, sablonlu

Skill
Rakip icerik stratejisinin tersine Opus 5 Cikarim yogun
mihendisligi
Teknik denetim raporunun yazimi Sonnet 5 Yapilandirilmis dretim
YMYL icerik (saghk/hukuk) taslagi Opus 5 Hata maliyeti ytksek
Gunluk rutin (baslik varyasyonu, alt Haiku Hiz ve maliyet
metin)

Maliyet sezgisi gelistirin. 1 milyon token yaklasik 750.000 kelime, yani orta boy 8-10 kitap. Bir
musterinin tum blog arsivini, sitemap'ini ve 12 aylik GSC export'unu tek seferde baglama koymak

artik mumkuan. Ama miimkcin olmasi iyi fikir oldugu anlamina gelmiyor — 2.4'te buna dénecegim.

Bir uyari. Model isimleri ve strumleri hizli degisiyor. Bu kitabi okudugunuz tarihte tablo eskimis
olabilir. Kalici olan, model se¢me mantigr: isin muhakeme yogunlugu ile hacmini ayri ayri

degerlendirip en ucuz yeterli modeli se¢mek.
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2.3. Projects: Her Miisteri icin Kalic1 Bir SEO Beyni
Bu, 30 hesap yoneten biri icin kitaptaki en yuksek getirili tek uygulama.

Problem. Her yeni sohbette musterinin kim oldugunu, ne sattigini, hangi tonla yazdigini, hangi
rakiplerle yaristigini, hangi teknik kisitlari oldugunu bastan anlatiyorsunuz. Bu, her seferinde 400-800
kelimelik bir tekrar. 30 musteri x haftada 10 sohbet = haftada 200 kez ayni seyi yazmak.

Coézum. Her musteri icin bir Project acin. Project iki sey tutar: ézel talimatlar (Claude'un o projede
nasil davranacag) ve bilgi tabani (yUklediginiz dosyalar). Project icindeki her sohbet bunlari otomatik
gordur.

Bir misteri Project'inin anatomisi
Bilgi tabanina yuklenecekler:

1. marka-brief.md — ne satiyor, kime satiyor, hangi sehir/pazar, fiyat konumu, ayirt edici iddia
ton-rehberi.md — 3-5 6rnek paragraf (onaylanmis, yayinlanmis metinlerden) + yasakl ifadeler
site-yapisi.csv — URL, sayfa tipi, hedef sorgu, mevcut baslik

rakipler.md — 5 rakip, her biriicin tek cimlelik konumlandirma

teknik-kisitlar.md — CMS, karakter limitleri, dizenlenemeyen alanlar

gsc-son-3-ay.csv — sorgu, tiklama, gésterim, CTR, pozisyon

N o v M W N

yasaklar.md — sektorel regllasyon, sdylenemeyecek iddialar (6zellikle saglik/hukuk)

Ozel talimat sablonu:
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ROL
[Musteri adi] i¢in calisan kidemli bir Tirkce SEO icerik stratejistisin.

BAGLAM

Bilgi tabanindaki marka-brief.md, ton-rehberi.md ve teknik-kisitlar.md
dosyalarini her gorevde referans al. Bunlarda yazili olmayan bir bilgiye
ihtiyacin olursa uydurma — sor.

CIKTI KURALLARI

- Dil: Turkge. Ingilizce terim ancak sektorde yerlesikse (SERP, CTR).

- Meta baslik < 60 karakter, meta aciklama < 155 karakter. Karakter
sayisini her zaman parantez i¢inde belirt.

- Higbir istatistigi kaynak gostermeden yazma. Kaynagin yoksa
"[kaynak gerekli]" yaz, uydurma.

- teknik-kisitlar.md'deki karakter limitlerini asla asma.

YASAKLAR

- yasaklar.md'deki iddialari higbir bi¢cimde kullanma.

- "gunumizde", "teknolojinin gelismesiyle birlikte", "hizla degisen
dinyada" gibi dolgu ag¢ilislar kullanma. Dogrudan konuya gir.

DAVRANIS
Bir gorev belirsizse tahmin etme, tek bir netlestirici soru sor.
Onerdigin her sey icin gerekceni bir cimleyle belirt.

KANIT degil, GOZLEM ama giiglii bir gézlem: Bu kurulumu yapan bir hesapta, ilk cikti kalitesi ile
onaylanmis ¢ikti arasindaki revizyon turu sayisi belirgin sekilde dustyor. Asil kazang metin kalitesinde

degil, tutarhhlikta: alti ay sonra ayni musteri icin yazilan metin, buglnkiyle ayni sesle cikiyor.

Project'i giincel tutmak

Project bilgi tabani, kurulup unutulacak bir sey degil. Ayda bir:

+ GSC export'unu yenileyin
* Onaylanan son 3 metni ton-rehberi.md 'ye ekleyin (reddedilenleri degil)

+ Degisen teknik kisitlari gtincelleyin

Uyari: Bilgi tabanini sisirmeyin. 50 dosyalik bir Project, 7 dosyalik bir Project'ten daha iyi ¢calismaz —
genellikle daha koétl calisir. ilgisiz malzeme, ilgili malzemeyi gélgeler. Her dosyanin "bu olmasa ne

kaybederim" testini gecmesi gerekir.

2.4.1 Milyon Token: Nimet ve Tuzak

Baglam penceresi 1 milyon token. Bu, bir musterinin tum site icerigini, 12 aylik GSC verisini ve

rakiplerin arsivini ayni anda baglama koyabileceginiz anlamina geliyor.
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Ama Bolim 1'de 68rendigimiz bir sey burada da gecerli: pozisyon 6nemli.

Dil modelleri, baglamin basindaki ve sonundaki bilgiye ortasindakinden daha fazla agirhk verme

egilimindedir. 900.000 token'lik bir yiginin ortasina gdmulmus kritik bir kisit, gézden kacabilir.
Pratik kurallar — GOZLEM:
1. En kritik talimati en sona koyun. Uzun bir veri yigini yapistirdiysaniz, asil gérevi verinin altina
yazin, Ustine degil.

2. Veriyi etiketleyin. Uc farkli CSV yapistiriyorsaniz her birini <gsc_verisi>, <rakip verisi>,
<mevcut_icerik> gibi etiketler arasina alin. Bélim 3.2'de bunu ayrintilandiracagim.

3. Gerekmedikce her seyi koymayin. 5.000 satirlik GSC export'unun tamamini degil, filtrelenmis
300 satirini verin. Daha iyi sonug alirsiniz.

4. Uzun oturumlarda sikistirma (compaction) devreye girer. Cok uzayan bir konusmada erken
turlar 6zetlenerek yerini kaybeder. Kritik bir kisiti sohbetin basinda séylediyseniz, 60 tur sonra
hala gecerli oldugunu varsaymayin — Project talimatina yazin.

2.5. Skills: Tekrar Eden Isi Paketlemek

Bu, kitabin en ¢cok zaman kazandiran bélima.

Skill nedir? Claude'a bir is akisini bir kez tarif ettiginiz, sonra Claude'un o isi gérdtginde otomatik
olarak devreye soktugu bir talimat paketi. Prompt'tan farki: prompt'u her seferinde yazarsiniz, Skill'i
bir kez yazar surekli kullanirsiniz.

Skills; Free, Pro, Max, Team ve Enterprise planlarinda kullanilabilir; kod calistirma 6zelliginin agik

.3
olmasi gerekir.

SKILL.md anatomisi

Bir Skill, YAML frontmatter ile baslayan bir Markdown dosyasidir:
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name: turkce-meta-uretici

description: Tirkge e-ticaret ve kurumsal sayfalar i¢in karakter
limit1li meta baslik ve ag¢iklama Uretir. Toplu URL listesi
verildiginde veya tek sayfa optimizasyonu istendiginde kullan.

# Turkce Meta Veri Uretici

## Ne zaman kullanilair
Kullanici meta baslik, title tag, meta ag¢iklama veya
"SERP snippet" Uretmemi istediginde.

## Kurallar

### Karakter limitleri

- Baslik: 50-60 karakter. 60'1 ASLA asma.

- Aciklama: 140-155 karakter. 155'i ASLA asma.

- Turkcge karakterler (¢, §, 1, 0, s, U) tek karakter sayilir.

- Her ¢iktinin yaninda gercgek karakter sayisini (N) formatinda ver.

### Baslik yapisi

Oncelik sirasi:

1. Birincil sorgu basta olmali

2. Ayirt edici deger (fiyat, hiz, kapsam, garanti)
3. Marka adi en sonda, sadece yer kalirsa

Kabul edilmeyen kaliplar:

- "... Hakkinda Her Sey"

- "... Nedir? Detayli Rehber"

- Soru isaretiyle biten baslik (tiklama vaadi yoksa)

- Iki kez tekrarlanan anahtar kelime

### Aciklama yapisi

- Ilk cumle sorguyu karsilar, ikinci cumle eylem c¢agrisi igerir.

- Emir kipi kullan: "Kesfedin", "iInceleyin", "Hemen siparis verin".

- Fiyat, kargo, stok gibi dogrulanmamis bilgiyi ASLA yazma.

## Cikti formati
Her zaman tablo:

| URL | Mevcut Baslik | Yeni Baslaik | (N) | Yeni Agiklama | (N) | Gerekcge |
Gerekce sltunu en fazla 10 kelime.
## Dogrulama

Tabloyu verdikten sonra, 60 veya 155 karakteri asan satir varsa
listenin altinda "a LIMIT ASIMI: [satir no]" uyarisi yaz ve dizelt.
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Dikkat edilecek li¢ nokta:

1. description alani en kritik alan. Claude bu metne bakarak Skill'i ne zaman devreye sokacagina
karar veriyor. Muglak yazarsaniz ya hig tetiklenmez ya da alakasiz yerlerde tetiklenir. 200 karakter
sinirivar; "ne yapar + ne zaman kullanilir" ikilisini mutlaka icersin.

2. Kurallari negatif de yazin. "Sunu yap" kadar "sunu asla yapma" da etkili. Yukaridaki érnekte
kabul edilmeyen baslik kaliplart listesi, ikt kalitesini en ¢ok yukselten kisim.

3. Dogrulama adimi ekleyin. Skill'in sonunda kendi ¢iktisini kontrol etmesini isteyin. Karakter limiti
gibi mekanik kurallarda bu, hata oranini ciddi sekilde dasurdr.

SEO icin kurmaniz gereken ilk beg Skill

Skill Ne yapar Kazang
meta-uretici Yukaridaki Sayfa basina ~4 dk
icerik-brief Standart brief formatiniz Uretir Brief basina ~20 dk
gsc-firsat- GSC export'undan pozisyon 5-20 + yUksek gosterim Hesap basina ~45 dk
analizi firsatlarini gikarir
teknik-denetim Denetim kontrol listenizi sirayla uygular, rapor Denetim basina ~2

formatinizda yazar saat
schema-uretici Sayfa tipine gore JSON-LD uretir ve dogrular Sayfa basina ~10 dk

Bolum 10'da bu besinin tamaminin SKILL.md icerigini verecegim.

Skill olusturmanin kolay yolu. Mac Gzerinde Pro, Max ve Team planlarinda bir is akisini kaydedip

3
Claude'un size bir Skill taslagl 6nermesini saglayabilirsiniz. Sifirdan yazmak yerine 6nce bir isi
normal sekilde yapin, sonra "bunu bir Skill'e dénustur" deyin ve c¢ikan taslagi duzeltin. Bastan

yazmaktan hizhdir.

2.6. Connectors ve MCP: Claude'u Verinize Baglamak
Simdiye kadar veriyi Claude'a elle tasiyorduk. Bu katman onu ortadan kaldiriyor.

MCP (Model Context Protocol), Claude'un dis sistemlere baglanmasi icin kullanilan acgik protokol.
Bir MCP baglantisi kurdugunuzda Claude o sistemi okuyabilir ve — izin verdiginiz élctide — yazabilir.

SEO is akisinda degerli baglantilar:
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Baglanti Ne kazandirir

Google Drive / Sheets GSC ve Ahrefs export'larini yapistirmadan okutma; sonuglari
dogrudan sayfaya yazdirma

Google Search Console (MCP Sorgu ve sayfa verisini canl gekme
sunucusu Uzerinden)

CMS / WordPress icerik envanterini okuma, taslak olusturma

Analytics Trafik ve dénusim verisini analizle birlestirme
Somut kazang 6rnegi. Drive bagliyken sunu diyebiliyorsunuz:

"Drive'daki musteri-x/gsc-agustos.csv dosyasini ag. Pozisyonu 5-20 arasinda, aylik gosterimi
500'Un Uzerinde ve CTR'I kendi pozisyon bandinin medyaninin altinda olan sorgulari ¢ikar. Her
biri icin hangi mevcut URL'nin siralandigini belirt ve o URL'de yapilacak tek bir somut iyilestirme

Oner. Sonucu musteri-x/firsatlar-agustos.csv olarak kaydet."

Bu, manuel yapildiginda 45 dakikalik bir is. Baglantih kurulumda tek istem.

Guvenlik uyarisi — bunu atlamayin. MCP baglantilari, Claude'a sizin adiniza sistemlere erisim

veriyor. Ug kural:
1. Misteri verisini paylasimli bir Drive klasériinde tutmayin. Her musteri icin ayri, erisimi kisitli
klasor.

2. Yazma izni gerektiginde verin, varsayilan olarak degil. Okuma yeterliyse okuma izniyle
baglayin.

3. Ugiincii taraf MCP sunucularini denetleyin. Kim yazmis, ne erisiyor, nereye génderiyor. Bir
MCP sunucusu, baglandigi verinin tamamina erisebilir.

Musteri s6zlesmenizde yapay zeka araclarina veri aktarimi konusunda bir madde yoksa, bu bélimu

uygulamadan 6nce ekleyin.

2.7. Claude Code: Toplu is i¢cin

Claude Code, terminalde calisan ve dosya sisteminize dogrudan erisen strum. SEO tarafinda Uc¢ is

icin vazgecilmez:

1. Buyuk dosya isleme. 200 MB'lik bir sunucu log dosyasini sohbet araytzine yapistiramazsiniz.

Claude Code o dosyay! yerinde okur, filtreler, 6zetler.

Bilal Dalglin



"Bu klasordeki access.log dosyalarini tara. ClaudeBot, GPTBot, OAl-SearchBot, PerplexityBot ve
Googlebot user-agent'larini ayir. Her biri icin: toplam istek sayisi, en cok taranan 20 URL, 4xx/
5xx orani ve gunluk dagihm. Sonucu bot-analizi.md olarak yaz."

2. Toplu dosya iliretimi. 300 Urun icin schema Uretip her birini ayri dosyaya yazmak, sohbet
araylUzunde iskence; Claude Code'da tek komut.

3. Tekrarlanabilirlik. Claude Code'un Urettigi script'i saklarsiniz, gelecek ay tekrar calistirirsiniz.
Sohbet ciktisi tekrarlanabilir degildir; script'tir.

GOZLEM. Cogu SEO uzmani Claude Code'u "gelistiriciler icin" diye atliyor. Kod yazmaniz gerekmiyor
— Claude yaziyor. Siz ne istediginizi Turkce soyliyorsunuz. Sitemap isleme, log analizi, toplu dosya
dénusturme gibi islerde arada 10 kat fark var.

2.8. Cikt1 Katmanu: Artifacts, Docs, Slides

Analiz yaptiniz. Simdi musteriye bir sey teslim etmeniz gerekiyor. 2026'da bunun Ug¢ yolu var ve

hangisini sececeginiz teslim edilenin ne olduguna bagh.

Cikti turd Kullanilacak Neden

Aylik denetim raporu, canli pano, Artifact Kendi URL'si olur, tekrar acilir, gtincellenebilir,
hesaplayici paylasilabilir

icerik brief'i, strateji dokiiman, Claude Docs Birlikte dizenlenir, bélim bolim yorum birakilir

toplanti notu

. . . ’

Msteri sunumu, teklif Claude PDF veya PPTX olarak indirilir
Slides

Ham veri, CSV, teknik dosya Dosya Baska bir araca girecekse

Artifact'in SEO'daki en guclii kullanimi: miisteri panosu. Aylik PDF raporu yerine, her ay
guncellediginiz tek bir URL verin. MUsteri istedigi zaman agar, gegmisi gorur, sorularini Uzerine yazar.
Bunu bir kez kurup her ay yenilemek, her ay sifirdan PDF hazirlamaktan hem hizli hem daha
profesyonel.

Bolum 7.7'de boyle bir panonun tam yapisini verecegim.
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2.9. Memory: Claude'un Sizi Ogrenmesi

Memory, Claude'un oturumlar arasinda sizin hakkinizda kalici bilgi tutmasi. Projects'ten farki:

Projects bir musteriye 6zgt, Memory size 6zgu ve her yerde gecerli.
SEO tarafinda neyi 6grenmesi ise yarar:

+ Calisma biciminiz ("6nce veriyi gbster, sonra yorumla")
* Rapor formatiniz
« Terminoloji tercihleriniz (Tiirkce mi ingilizce mi kullaniyorsunuz)

* Hangi musteri hangi sektorde
Neyi 6gretmemelisiniz:

« MUsteri gizli verisi (o Project bilgi tabanina ait)
« Erisim bilgileri, anahtarlar

* Gecici durumlar ("su an X projesindeyim")

2.10. Otuz Hesaplik Bir Ajans Mimarisi

Simdi parcalari birlestirelim. Cok hesap yoneten biri igin dnerdigim yapt:
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KATMAN 1 — ORTAK bir kez kurulur, tim hesaplara uygulanir

Skills Memory Connectors / MCP

meta-uretici - icerik-brief Calisma tarzi Drive — musteri bagina

gsc-firsat-analizi - schema-uretici Rapor formati ayri, erisimi kisith klasér

teknik-geo-denetim Terminoloji tercihleri GSC / GA4 veri akisl
KATMAN 2 — MUSTERi BASINA her hesap icin bir Project (x 30)

Ozel talimat Bilgi tabani — 7 dosya

Rol - Baglam - Cikti kurallari marka-brief - ton-rehberi - site-yapisi

Yasaklar - Davranis rakipler - teknik-kisitlar - gsc-son-3-ay - yasaklar

Bélim 2.3 sablonu Sisirmeyin: her dosya gerekli olmali

KATMAN 3 — i$ BASINA Project icinde sohbet

Skill'ler otomatik devrede - baglam zaten yuklu - tekrar anlatma yok

KATMAN 4 — OTOMASYON Bolim 9

Haftalik: GSC firsat taramasi Aylik: bot log 6zeti - musteri panosu - rakip izleme

Misteriye giden higbir ¢ikt1 insan onayi olmadan yayinlanmaz.

Sema 2.1: Ortak katman bir kez kurulur ve tiim hesaplara uygulanir; miisteriye 6zgt olan yalnizca ikinci katmandir. Kurulum
maliyetini belirleyen sey hesap sayisi degil, ortak katmanin kalitesidir.

Kurulum sirasi 6nemli. Otuz Project'i birden agmayin. Su sirayi izleyin:

1. En cok zaman harcadiginiz tek musteri icin Project kurun.
2. Bir ay kullanin, talimati duzelte duzelte oturtun.
3. En sik yaptiginiz isi Skill'e déndstaran.

4. Oturmus sablonu diger hesaplara kopyalayin.
Otuz hesabi ayni anda kurmaya kalkarsaniz, hatali bir sablonu otuz kez ¢ogaltmis olursunuz.

Beklenen kazan¢ — VARSAYIM. Bu kurulumun tekrar eden islerde ciddi zaman tasarrufu
sagladigini gozlemliyorum, ama bunu Olcilmis bir rakamla ifade etmeyecegim cUnkl elimde
kontrollU bir 8l¢im yok. Kendi hesabinizda 6l¢tin: kurulumdan énceki ay ve sonraki ay, ayni is tipinde
harcadiginiz streyi kaydedin. Bu kitaptaki en degerli veri, kendi verinizdir.

2.11. Claude'u Ne Zaman Kullanmamalisiniz

Kitap boyunca ne yapabilecegini anlatiyorum. Bu alt b6lim, nerede durmaniz gerektigi hakkinda.
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1. Dogrulanmamis rakam ve tarih liretiminde. Model, kaynagi olmayan bir istatistigi ikna edici bir
sekilde yazabilir. Kitabin Bélum 3.6'sinda bunu engelleyecek prompt kaliplarini verecegim ama kural
basit: yayinlanacak her sayiyi kaynagindan dogrulayin. Bu kitabin kendisinde de bdyle yaptim.

2. Guncel SERP durumu hakkinda. Model, canli arama sonugclarini bilmez. Web arama acikken bile
gordugu sey sizin goreceginizden farkh olabilir. "Su anda bu sorguda kim birinci" sorusunun cevabi
Claude'dan degil, tarayicidan gelir.

3. YMYL icerigin son onayinda. Saglk, hukuk, finans iceriginde Claude taslak Uretir; onayl alan

uzmani verir. Dr. bir musteriniz varsa, yayin éncesi hekim onayi is akisinizin zorunlu adimi olmali.

4. Musterinin kendi verisi hakkindaki sorularda, veri bagh degilse. "Gecen ay ka¢ donisim
aldik" sorusunun cevabi analytics'te. Baglamadan sormayin.

5. Olgeklendirilmis icerik tretiminde. Ayda 400 yapay zekd Uretimi blog yazisi yayinlamak bir
strateji degil, bir risk. B6lum 6.8'de bunun neden calismadigini ele alacagim.

Béliim 2 Ozeti
Yapilacak Sire Getiri
En blyuk musteri icin Project kurmak 1-2 saat Her sohbette tekrarin ortadan kalkmasi
meta-uretici Skill'ini kurmak 30 dk Sayfa basina ~4 dk
Drive baglantisi kurmak 15 dk Veri tagima isinin bitmesi
Model se¢me mantigini oturtmak — Maliyet ve hiz dengesi
Claude Code'u log/sitemap isleri icin denemek 1 saat Blyulk dosyalarda 10x fark
Bir ¢iktiyi Artifact panosuna donuistirmek 1 saat Aylik rapor isinin bitmesi

Bir sonraki bélimde, bu sistemin i¢ine ne yazacaginiza gegiyoruz: SEO isleri icin prompt muhendisligi.

1. TechCrunch, "Anthropic merges Claude chat and Cowork in one interface", 16 Eylul 2026. https://techcrunch.com/
2026/09/16/anthropic-merges-claude-chat-and-cowork-in-one-interface/

2. Claude Platform release notes, model surtmleri ve fiyatlandirma. https://platform.claude.com/docs/en/release-notes/
overview

3. Claude Help Center, "How to create custom skills". https://support.claude.com/en/articles/12512198-how-to-create-
custom-skills
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Boliim 3: SEO I¢in Uygulamali Prompt
Miihendisligi

SEO igeriklerinde dolasan prompt'larin ¢ogu tek cumleliktir: "su anahtar kelimeleri niyete goére
grupla" gibi. Bunlar bir baslangi¢c noktasi saglar ama tekrarlanabilir bir Gretim igin yeterli degildir.

Bu bélimde bir prompt'un neden ise yaradigini veya yaramadigini anlatacagim, sonra on gercek SEO
gorevinde zayif ve gucli versiyonu yan yana koyacagim. Amacim size hazir kalip vermek degil —
Bolum 10'da zaten 50'den fazla hazir prompt var — burada 6gretecegim sey, o prompt'lari kendi

isinize uyarlarken neyi bozmamaniz gerektigi.

3.1. Bir Prompt'un Alt1 Parg¢asi

lyi bir prompt alti bilesenden olusur. Hepsi her zaman gerekmez ama hangisini atladiginizi bilerek

atlamalisiniz.
Parca Sorusu Atlanirsa ne olur
Rol Kim olarak cevap versin? Genel gecer, derinliksiz cikti
Baglam Neyi bilmesi gerekiyor? Varsayim uretir, uydurur
Gorev Tam olarak ne yapacak? Yanlis isi mikemmel yapar
Kisitlar Neyi yapmayacak? Kullanilamaz gikti
Cikti semasi Hangi formatta? Her seferinde farkli format, islenemez
Ornek Neye benzemeli? Ton ve kalite iskalanir

En sik atlanan ikisi kisitlar ve ¢ikti semasi. En ¢ok fark yaratan ikisi de bunlar.

Rol: spesifik olun

Zayif: Sen bir SEO uzmanisin.

GUglO: Turkiye pazarinda calisan, e-ticaret kategorisinde uzmanlasmis, teknik SEO ve igerik
stratejisini birlikte vyilruten kidemli bir SEO danismanisin. Misterilerin cogu KOBI; bitge

kisitli, gelistirici kaynagi sinirli.

ikincisi neden daha iyi: son ciimle. "Gelistirici kaynagi sinirl" bilgisi, énerilerin uygulanabilirligini
degistiriyor. Rol tanimina kisitlari gommek, ayrica kisit yazmaktan daha etkili oluyor.

Bilal Dalglin



Gorev: fiil se¢cimi 6nemli

"incele" ile "listele" ile "énceliklendir" farkli seyler. Bir gérevde birden fazla fiil varsa numaralandirin:

Gorev:

1. Asagidaki 40 URL'yi sayfa tipine gdére siniflandir.

2. Her tip ig¢in ortak bir meta baslik kalibi dner.

3. Kaliptan saptigi ic¢in yeniden yazilmasi gereken URL'leri isaretle.

Tek paragrafta "sunlari incele ve dnerilerini sun" dediginizde, modelin hangi isi ne derinlikte yapacagi
belirsiz kalir.

Kisitlar: negatif talimatin gtici

SEO islerinde en ¢ok ise yarayan kisitlar:

- Higbir istatistigi kaynak gdstermeden yazma. Kaynagin yoksa
"[kaynak gerekli]" yaz.

- Anahtar kelimeyi bir cimlede birden fazla kullanma.

- "GUnumizde", "hizla gelisen", "teknolojinin ilerlemesiyle"
gibi dolgu ac¢ilaislar kullanma.

- Misterinin sunmadigi bir hizmeti veya 6zelligi ima etme.

- 60 karakteri asan baslik Uretme. Asarsan kendin kisalt.

- Bilmedigin bir seyi tahmin etme; "bu bilgi bende yok" de.

Son madde o6zellikle 6nemli. Modelin varsayilan davranisi yardimcr olmaktir; bu, bilgi boslugunu
makul gdérinen bir tahminle doldurma egilimi yaratir. Acikca izin verdiginizde "bilmiyorum" demesi
kolaylasir.

Cikti semasi: islenebilirlik meselesi

Ciktiyr bir yere yapistiracaksaniz, formati bastan soyleyin:

Cikti formati — baska highbir metin yazma:
| URL | Sayfa Tipi | Yeni Baslik | (N) | Gerekge |
- N = gercek karakter sayisi

- Gerekge en fazla 8 kelime
- Tablo disinda giris cimlesi, o6zet veya kapanis yazma

"Tablo disinda hicbir sey yazma" talimati, c¢iktiyi dogrudan Sheets'e yapistirabilmeniz demek. Kuguk
bir cimle, is akisinda buytk fark.
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3.2. XML Etiketleriyle Yapilandirma

Uzun prompt'larda — 0&zellikle icine veri yapistirdiginizda — modelin neyin talimat, neyin veri
oldugunu ayirt etmesi gerekiyor. En glvenilir ydntem XML benzeri etiketler.

Zayif:

Asagidaki GSC verisini analiz et ve firsatlari bul sorgu, tiklama,
gosterim,ctr, pozisyon koli fiyatlari,120,4500,2.6,8.3 karton kutu
toptan,89,6200,1.4,12.1 ... ayrica rakibimin sayfasi sdyle ...

Burada verinin nerede bitip talimatin nerede basladigi belirsiz.

Gucli:

<gorev>
GSC verisinden kisa vadeli organik trafik firsatlarini cikar.
</gorev>

<kriterler>

- Pozisyon 5-20 arasinda

- Aylik gosterim > 500

- CTR, kendi pozisyon bandinin beklenen degerinin altinda
</kriterler>

<gsc_verisi>

sorgu, tiklama, gosterim,ctr, pozisyon
koli fiyatlari,120,4500,2.6,8.3
karton kutu toptan,89,6200,1.4,12.1

</gsc_verisi>

<mevcut_sayfalar>
/koli-fiyatlari — "Koli Fiyatlari 2026"
/karton-kutu — "Karton Kutu Cesitleri"

</mevcut_sayfalar>

<cikti>

| Sorgu | Gosterim | Poz. | Mevcut URL | Tek Aksiyon | Oncelik |
Oncelik: Yuksek / Orta / Dusuk

Tablo disinda hicbhir sey yazma.

</cikti>

Etiket isimleri Turkce olabilir, standart bir liste yok. Onemli olan tutarlilik.

Ek fayda: glivenlik. Disaridan gelen icerigi (rakip sayfasi, kullanici yorumu, taranmis metin) etiketle
sarmalamak, o icerigin icine gomulu talimatlarin islem gdrmesi riskini azaltir. Bir rakip sayfasinda

"6nceki talimatlari yoksay" yaziyorsa, <rakip_icerigi> etiketii¢inde bunun veri oldugu net olur.
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3.3. Few-Shot: Marka Sesini Ogretmek

Ton tarif etmek zordur. "Samimi ama profesyonel" climlesi herkese farkli bir sey ifade eder. Ornek
gostermek, tarif etmekten kat kat etkili.

Yéntem: Misterinin onaylanmis, yayinlanmis metinlerinden 3 kisa érnek verin. U yeterli; on tane
vermek daha iyi sonug getirmez, sadece baglam harcar.

<ton_ornekleri>

ORNEK 1 — urin aciklamasi:

"Cift oluklu karton, tek oluklu kartona gore yaklasik iki kat
darbe emer. 20 kg lzeri gonderimlerde tercih edilmesinin sebebi
bu. Altina ayrica destek koymaniz gerekmez."

ORNEK 2 — kategori metni:
"Kargo kutusu secerken ¢ seye bakin: i¢ 6lg¢l, oluk tipi ve
gramaj. Ic¢ 6l¢l urununizden 2 cm buyik olmali — dolgu igin."

ORNEK 3 — blog paragrafi:

"Ambalaj maliyetini dusirmenin en hizli yolu kutu kucgultmek
degil, dogru Olglyl segmek. Yanlis Olg¢l, hem fazla dolgu hem
de hasarli teslimat demek."

</ton_ornekleri>

<ton_kurallari>

Yukaridaki 6rneklerden ¢ikardigin ses:

- Kisa cumle, fiil agarlikla

- Rakam ve 6l¢l kullaniyor

- Okuyucuya dogrudan "siz" diye sesleniyor

- Abartili sifat yok ("mikemmel", "essiz", "en iyi")
Bu sesi koru.

</ton_kurallari>

Ornekleri verdikten sonra cikardigi sesi

sizin
Ozetlemeniz kritik. Modelin 6rneklerden dogru 6zelligi ¢cikardigindan emin olmanin tek yolu bu.

Uyari: Reddettiginiz metinleri 6rnek olarak vermeyin. "Bdyle olmasin" 6rnegi, "bdyle olsun"
orneginden ¢ok daha zayif calisir; bazen ters teper.

3.4. Diistinme Modunu Ne Zaman Kullanmal

Bazi modellerde muhakeme (extended thinking / adaptive thinking) varsayilan acik, bazilarinda talep
Uzerine devreye giriyor. Her is icin gerekli degil.
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Acik olmasi ise yarayan SEO gorevleri:
« Site mimarisi ve i¢ link plani kurma (¢ok degiskenli optimizasyon)
« Kanibalizasyon teshisi (hangi sayfa hangi sorguda birbirini yiyor)
* Celisen verileri uzlastirma (Ahrefs sunu diyor, GSC bunu)
+ Migrasyon plani ve ydnlendirme haritasi

* Bir dustsun kék nedenini bulma
Gereksiz oldugu gérevler:

* Meta ac¢iklama yazma
« Anahtar kelimeleri gruplama
* Metni yeniden yazma

* Format dénusturme

GOZLEM. Muhakeme gerektirmeyen bir iste disiinme modunu acmak ciktiyi iyilestirmiyor, sadece
yavaslatiyor ve maliyeti artiriyor. Tersi daha tehlikeli: kok neden analizi gibi bir isi hizli modda
yaptirmak, ilk akla gelen aciklamayi kesin cevap gibi sunan bir ¢ikti Gretiyor.

3.5. Zincirleme: Biiyiik isi Parcalamak

En sik yapilan hata, tek prompt'a ¢ok is ytklemek:

"Sitemin SEO denetimini yap, rakipleri analiz et, icerik bosluklarini bul, 3 aylk icerik takvimi

cikar ve ilk 5 makalenin brief'ini yaz."

Bu prompt calisir ama her adimi yUzeysel yapar. Tek ciktida hepsini vermek zorunda kaldigl icin
hi¢cbirine derinlesemez.

Zincirleme yaklasim:
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ADIM 1 - Envanter

- Ciktiyi gdzden gecir, dizelt

ADIM 2 - Teshis
"Bu envanteri kullanarak, ayni sorguda yarisan sayfalari

- Ciktiyi gbzden gecir

ADIM 3 - Bosluk
"Rakip verisini de ekliyorum. Bizde olmayan konulari c¢ikar."
- Ciktiyi gbzden gecir

ADIM 4 - Onceliklendirme

"Bu bosluklari, tahmini trafik potansiyeli ve lretim zorluguna goére
2x2 matriste onceliklendir."

- Karar ver

ADIM 5 - Brief
"Ilk 5 konu ig¢in brief Uret."

"Site yapisini c¢ikar: URL, sayfa tipi, hedef sorgu, mevcut pozisyon."

(kanibalizasyon) ve higbir sorguda siralamayan sayfalari tespit et."

Neden daha iyi: Her adimin c¢iktisini gortp duzeltiyorsunuz. 2. adimdaki bir hata 5. adima

tasinmiyor. Ayrica her adim tek bir ise odaklandig icin derinligi artiyor.

Uygulama ipucu: Bu zinciri her misteride tekrarliyorsaniz, bir Skill'e donustirtn (Bolam 2.5). Skill,

adimlari sirayla uygulamasini séyleyebilir.

3.6. Haliisinasyonu Kesmek

Yayinlanacak igerikte uydurma bir istatistik, bir ajansin en pahali hatasi. Dort katmanli savunma

oneriyorum.

Katman 1 — izin verin.

Emin olmadigin higbir bilgiyi yazma. Bir sayi, tarih, isim veya

kaynak hakkinda emin degilsen "[DOGRULANMALI: ...]" yaz ve devam et.

Bosluk birakman hata degil, beklenen davranis.

Katman 2 — Kaynagi zorunlu kilin.

Yazdigin her sayisal iddianin yanina kaynagini parantez icinde
yaz: (Kaynak: kurum, yil). Kaynagi olmayan sayl yazma.

Katman 3 — Ayri bir dogrulama turu.
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Metin bittikten sonra, ayni sohbette:

Simdi rol degistir. Yukaridaki metni yayina hazirlayan bir editdérsin
ve gorevin hata bulmak. Metindeki her olgusal iddiayi listele.

Her biri icin:

- Kaynagi var mi?

- Kaynak iddiayi gercekten destekliyor mu?

- Dogrulanamiyorsa ¢ikarilmali mi, yumusatilmali mi?

Tablo halinde ver. Metni yeniden yazma, sadece denetle.

Rol degistirmek ise yariyor — GOZLEM — clinki Gretim modundaki "yardimci olma" egilimi, denetim

modunda "hata bulma" egilimine dontsuyor.
Katman 4 — Web aramasi.

Guncel veri gerektiren islerde web aramasini agin ve agikca isteyin:

Bu iddiayi dogrulamak ic¢cin web'de ara. Buldugun kaynagin
yayin tarihini belirt. 2024 o6ncesi bir kaynak bulursan,
daha glincel bir versiyonu olup olmadigini kontrol et.

Ve nihayet, Katman 5 — siz. Yukaridaki dordu riski azaltir, sifirlamaz. Yayinlanacak her sayuyi
kendiniz kaynagindan gorin. Bu kitabi yazarken ben de dyle yaptim.

3.7. On Gorev: Zayif Prompt / Giiclii Prompt

Buradan itibaren teori bitti. Asagidaki on 6rnek, yaygin kullanilan prompt kaliplarinin nerede yetersiz
kaldigini somut olarak gosteriyor.

1. Anahtar kelime gruplama

Zayif (yaygin kullanim):

Bana asagidaki 200 anahtar kelime listesini verdim. Bu anahtar
kelimeleri kullanici niyetine gore gruplandir ve her grup icin
bir ana konu basligi oner.

Guglu:
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<rol>
Turkce e-ticaret SEO'sunda calisan kidemli bir icerik stratejistisin.
</rol>

<gorev>
Asagidaki anahtar kelimeleri UG boyutta siniflandir ve grupla.
</gorev>

<boyutlar>
1. Niyet: bilgi / karsilastirma / satin alma / marka
2. Huni asamasi: farkindalik / degerlendirme / karar
3. Hedef sayfa tipi: blog / kategori / Urin / rehber
</boyutlar>

<kurallar>

- Ayni sayfayla karsilanabilecek kelimeler AYNI grupta olmali.
Ayri sayfa gerektirenler ayri grupta.

- Bir grup 3'ten az kelime iceriyorsa, en yakin grupla birlestir
veya "tekil" olarak isaretle.

- Arama hacmi tahmini YAPMA — elimde yok, uydurma.

</kurallar>

<cikti>

| Grup No | Ana Konu | Niyet | Huni | Sayfa Tipi | Kelimeler | Not |
Tablo sonrasi: birlestirilemeyen tekil kelimeleri ayri listele.
</cikti>

<anahtar_kelimeler>
[liste]
</anahtar_kelimeler>

Fark: Zayif versiyon tek boyutlu gruplama yapar ve uydurma hacim ekleyebilir. GlclU versiyon,

gruplamayi dogrudan sayfa mimarisine baglar — yani ¢ikti bir liste degil, bir icerik plani olur.

2. Meta veri lGiretimi

Zayif:

Asagidaki sayfa i¢in SEO dostu bir meta baslik ve meta agiklama olustur.

Gucli:
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<gorev>
20 URL i¢in meta baslik ve aciklama uret.
</gorev>

<limitler>

Baslik: 50-60 karakter (60'1 ASLA asma)
Aciklama: 140-155 karakter (155'i ASLA asma)
Turkce karakterler tek karakter sayilir.
</limitler>

<baslik_kurallari>

- Birincil sorgu ilk 30 karakterde gecmeli

- Marka adi sadece yer kalirsa, en sonda, " | Marka" big¢iminde

- Yasak kaliplar: "...Hakkinda Her Sey", "...Nedir? Detayli Rehber",
ayni kelimenin iki kez gecmesi

</baslik_kurallari>

<aciklama_kurallari>

- Ilk cumle sorguyu karsilar, ikinci cumle eylem c¢agrisidir
- Fiyat, kargo suresi, stok durumu YAZMA (dogrulanamiyor)

- Emir kipi kullan

</aciklama_kurallari>

<cikti>

| URL | Hedef Sorgu | Yeni Baslik | (N) | Yeni Aciklama | (N) |
Tablonun altinda: limiti asan satir varsa "a [satair]" yaz ve dizelt.
Tablo disinda higbir metin yazma.

</cikti>

<veri>
[URL, hedef sorgu, mevcut baslik, mevcut agiklama]
</veri>

Fark: Karakter sayisini kendi kontrol ettirmek, en sik duzeltilen hatayi ortadan kaldiriyor.

3. icerik boglugu analizi

Zayif:

Rakip sitelerin igeriklerini analiz et ve bende eksik olan
konulari belirle.

Gucglu:
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<gorev>

icerik boslugu analizi yap ve bosluklari eyleme donusturilebilir
bicimde o6nceliklendir.

</gorev>

<yontem>

1. Rakip konularini temalara ayir.

2. Her tema ic¢in bizde karsilik gelen sayfa var mi belirle:
VAR / ZAYIF (var ama yetersiz) / YOK

3. ZAYIF ve YOK olanlari su iki eksende puanla (1-5):
- Ticari yakinlik: konu satisa ne kadar yakin
- Uretim zorlugu: uzmanlik/veri gerektiriyor mu

4. Puanlara gore 2x2 matrise yerlestir.

</yontem>

<kisit>

Arama hacmi tahmin etme. Bende o veri yok.

Rakipte olan her konuyu otomatik olarak "yapilmali" sayma —
bazi konular bizim is modelimize uymayabilir, bunlari isaretle.
</kisit>

<cikti>

1) Tablo: | Tema | Durum | Ticari (1-5) | Zorluk (1-5) | Ceyrek |
2) Ceyrek dagilimi 6zeti (Hemen yap / Planla / Ucuz dene / Yapma)
3) "Is modeline uymayabilir" isaretlediklerin, gerekcesiyle
</cikti>

<rakip_icerikleri>
[veri]
</rakip_icerikleri>

<bizim_icerikler>
[veri]
</bizim_icerikler>

Fark: Zayif versiyon bir liste verir. Gugli versiyon bir karar verir — ve hangi isleri yapmamaniz

gerektigini de soyler.

4. Teknik denetim

Zayif:

Web sitemin teknik SEO denetimini yap. Robots.txt, site haritasai,
canonical etiketler, sayfa hizi ve mobil uyumluluk agisindan
potansiyel sorunlari belirle.

Bu prompt'un temel sorunu: Claude siteyi géremez. Veri vermeden denetim istemek, uydurma bir

denetim raporu davetiyesidir.
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Gucli:

<baglam>

Asagida bir crawl aracindan c¢ikan gercek veri var. SADECE bu
veriye dayanarak analiz yap. Veride olmayan bir sey hakkinda
yorum yapma — "bu veriyle degerlendirilemez" yaz.

</baglam>

<gorev>
Sorunlari tespit et ve etki x caba matrisinde o6nceliklendir.
</gorev>

<cikti>

| Sorun | Etkilenen URL sayisi | Etki (1-5) | Caba (1-5) | Aksiyon | Sorumlu |
Sorumlu: Gelistirici / Icerik / SEO

Sonunda: "Bu veriyle degerlendirilemeyen alanlar" basligi altinda

kontrol edilmesi gereken kalemleri listele.

</cikti>

<crawl_verisi>
[URL, status, title, meta, canonical, h1l, word_count, indexability]
</crawl_verisi>

Fark: "Sadece bu veriye dayan" kisiti ve "degerlendirilemez" cikis kapisi, uydurma bulgu riskini

ortadan kaldiriyor. Ayrica "Sorumlu" sGtunu, raporu dogrudan bir is listesine dontsturuyor.

5. GSC firsat analizi

Zayif:

GSC verimi analiz et ve firsatlari soyle.

Gucgl:
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<gorev>
GSC verisinden 90 gun ic¢inde kazanilabilecek trafik firsatlarini c¢ikar.
</gorev>

<firsat_tanimlari>

A) "Esikte": pozisyon 5-15, goOsterim > 500 - icerik guclendirme

B) "DiUsik CTR": pozisyon 1-5 ama CTR bandin altinda - meta/snippet isi
C) "Kanibalizasyon": ayni sorguda 2+ URL gdsterim aliyor - birlestirme
D) "Kayip": Onceki doneme gOre pozisyon 5+ dismis - teshis gerekli
</firsat_tanimlari>

<kurallar>

- Her sorguyu SADECE bir kategoriye ata; en baskin olani seg.

- Marka sorgularini ayir, firsat listesine katma.

- Tahmini kazan¢ HESAPLAMA — CTR e@risi varsayimi yapmani istemiyorum.
Bunun yerine "goOsterim x mevcut CTR a¢igi" ham farkini ver.

</kurallar>

<cikti>

Kategori basina ayri tablo:

| Sorgu | Gosterim | Poz | CTR | Mevcut URL | Tek Aksiyon |
Her kategorinin basina: ka¢ sorgu, toplam gdsterim.

En sonda: "Ilk 10 is" — kategorilerden karma, oOncelik sirasi.
</cikti>

<gsc_verisi>
[veri]
</gsc_verisi>

Fark: Firsat tanimlarini siz veriyorsunuz. Bu, ¢iktinin her musteride ayni metodolojiyle ¢ikmasini

sagliyor — yani karsilastirilabilir ve savunulabilir oluyor.

6. icerik brief'i

Zayif:

"[Konu]" hakkinda bir blog yazisi taslagi olustur.

Gucli:
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<gorev>
Bir yazara verilecek icerik brief'i lret. Yazinin kendisini YAZMA.
</gorev>

<brief_yapisi>

1. Hedef sorgu ve ikincil sorgular

2. Arama niyeti: kullanici bu sorguyu yazdiginda tam olarak
neyi c¢cdzmeye calisiyor (tek cumle)

Hedef okuyucu ve bilgi seviyesi

Zorunlu kapsanacak alt konular (H2 o6nerileriyle)
Kapsanmayacaklar (kapsam kaymasi engeli)

Kacinilmasi gereken iddialar (yasaklar.md'ye gore)

I¢c link hedefleri: hangi mevcut sayfalara link verilmeli
Gerekli kanit: hangi noktada veri/kaynak/godrsel sart

© 00 N O o b~ W

Hedef uzunluk ve gerekgesi
10. Bitirme kriteri: bu yazi ne zaman "yeterli" sayilar
</brief_yapisi>

<kisit>

Rakip yazilarin uzunlugunu referans alma; konuyu bitirmek igin
gereken uzunlugu soyle.

Istatistik onerirken kaynagini da o6ner; bulamiyorsan

"[kaynak arastirilmali]" yaz.

</kisit>

<cikti>
Markdown, yukaridaki 10 baslik sirayla. Yazi metni lretme.
</cikti>

Fark: 5, 6 ve 10. maddeler kotu versiyonda hig yok. "Kapsanmayacaklar" ve "bitirme kriteri", yazarla

aranizdaki en sik tartismayi ortadan kaldiriyor.

7. Kanibalizasyon teshisi

Zayif:

Sitemde kanibalizasyon var mi kontrol et.

Gucli:

Bilal Dalglin



<gorev>

Anahtar kelime kanibalizasyonunu teshis et ve her vaka ig¢in
karar oner.

</gorev>

<teshis_kriteri>

Bir sorguda 2+ URL gOsterim aliyorsa VE:

- Her ikisinin de gOsterimi > 100 ise - gercek kanibalizasyon

- Biri digerinin %10'undan az gdsterim aliyorsa - goz ardi et

- URL'lerden biri kategori, digeri blog ise - niyet c¢akismasi,
ayri degerlendir

</teshis_kriteri>

<karar_secenekleri>

BIRLESTIR: icerikleri tek sayfada topla, 301 ver
FARKLILASTIR: ikisini farkli niyete ydnlendir
NOINDEX: zayif olani dizinden c¢ikar

BIRAK: gercek cakisma degil

</karar_secenekleri>

<cikti>

| Sorgu | URL A (gosterim/poz) | URL B (gbsterim/poz) | Teshis | Karar | Gerekge |

Karar basina 6zet: ka¢ vaka, tahmini efor.
</cikti>

<veri>
[GSC sorgu-sayfa kirilimi]
</veri>

8. Schema uretimi

Zayif:

Bu sayfa icin schema markup olustur.

Guglu:
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<gorev>
Sayfa ic¢cin JSON-LD yapilandirilmis veri uret.
</gorev>

<kurallar>

- Sadece sayfada GERCEKTEN bulunan bilgiyi isaretle.
Sayfada olmayan alani ekleme (aggregateRating, price gibi
alanlari uydurma — Google yapisal veri politikasi ihlali).

- Zorunlu ve Onerilen alanlari ayir.

- Birden fazla tip gerekiyorsa @graph kullan ve @id ile bagla.

- Turkge icerik icin inLanguage: "tr-TR" ekle.

</kurallar>

<cikti>

1) JSON-LD kod blogu

2) | Alan | Deger | Kaynak (sayfada nerede) | Zorunlu mu |

3) "Eksik ama eklenirse faydali" alanlar listesi

4) Dogrulama notu: Rich Results Test'te hangi hatalarin
Gikabilecegi

</cikti>

<sayfa_icerigi>
[icerik]
</sayfa_icerigi>

Fark: "Uydurma" yasagl burada kritik. Sayfada olmayan bir aggregaterating isaretlemek, manuel
islem riski yaratir.

9. Rakip GEO analizi

Zayif:

Rakibimin yapay zeka motorlarinda nasil alintilaniyor olabilecegine
dair bir analiz yap.

Bu prompt, spekulasyon uretmeye davet ediyor. Claude rakibin alintilanip alintilanmadigini bilemez.

Guglu:
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<baglam>

Asagida: (a) rakibin bir sayfasinin tam metni, (b) ayni konuda
bizim sayfamizin tam metni var.

</baglam>

<gorev>

Iki sayfayi, alintilanabilirlik ag¢isindan yapisal olarak karsilastir.
Hangisinin alintilandidini TAHMIN ETME — bunu bilemezsin.

Sadece Olclilebilir yapisal farklari raporla.

</gorev>

<olculecekler>

- Dogrudan tanim cimlesi var mi, kaginci kelimede
- Sayisal veri sayisi ve kaynakli olanlarin orani
- Tablo ve liste sayisi

- Ortalama paragraf uzunlugu

- Soru bigiminde baslik sayisi

- Yazar kinyesi / tarih / guncelleme tarihi var mi
- Sayfa basina ¢ikis linki sayisi

</olculecekler>

<cikti>

| Olgut | Rakip | Biz | Fark | Aksiyon |

Sonunda: en yuksek etkili 3 yapisal degisiklik o©nerisi.
</cikti>

Fark: Spekulasyonu 6lgime ceviriyor. Ciktl, musteriye gosterilebilir bir kiyas tablosu oluyor.

10. Aylik rapor metni

Zayif:

Bu ayin SEO raporunu yaz.

Gucli:
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<rol>

Musteriye aylik rapor sunan SEO danismanisin. Musteri teknik
degil; pazarlama maduri. Is sonucu ile ilgileniyor.

</rol>

<gorev>

Asagidaki veriden aylik rapor metni dlret.

</gorev>

<yapi>

1. Tek cumlelik durum (iyi/sabit/kétid ve neden)

2. Bu ay ne yaptik (madde madde, en fazla 6)

3. Rakamlar: gegen aya ve gegen yilin ayni ayina gore
4. Ne ise yaradi, ne yaramadi (ikisini de yaz)

5. Gelecek ay oncelikleri (en fazla 3)

6. Misteriden beklenen (varsa)

</yapi>

<ton_kurallari>

- Kotl haberi gémmeyin, ilk paragrafta soOyleyin.

- Teknik terim kullanirsan parantez icinde tek cumlelik
karsiligini ver.

- Neden-sonu¢ kurarken emin degilsen "muhtemelen" yaz,
kesinlik iddia etme.

- Yapay zeka gorunirlugd boluminde: gdsterim verisini raporla,
tiklama/donisim etkisi hakkinda iddia KURMA (Bolim 1.8).

</ton_kurallari>

<veri>
[GSC, GA4, yapilan isler listesi]
</veri>

Fark: "Ne yaramadi" maddesi ve "kesinlik iddia etme" kurali. Rapor, bir satis brostrt degil bir durum

degerlendirmesi olunca musteri iliskisi uzuyor.

3.8. Prompt'unuzu Test Etmek
Bir prompt'u Skill'e dontstirmeden veya 30 hesapta kullanmadan 6nce test edin. Basit bir protokol:
1. Ayni prompt'u 3 kez calistirin. Ciktilar birbirine benziyorsa prompt saglam; ¢ok farkliysa ¢ok

fazla serbestlik birakmissiniz.

2. Kasith olarak eksik veri verin. lyi bir prompt, eksik veriyle karsilastiginda uydurmak yerine
sorar veya bosluk birakir.

3. Sinir vakasi verin. 60 karakterlik bir baslik gerektiren bir sorgu verin; limiti tutturuyor mu?

4. Ters test. Prompt'a uymayan bir girdi verin (meta Ureticiye bir log dosyasi verin). Reddediyor mu,
yoksa uyduruyor mu?
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Bu dort testi gecen prompt, Uretime hazirdir.

Boliim 3 Ozeti

Kural Neden

Alti parcayi bilingli kullan: rol, baglam, gérev, kisit,
sema, 6rnek

Veriyi XML etiketiyle sarmala

Tonu tarif etme, 3 6rnek goster ve cikardigin sesi 6zetle
Muhakemeyi sadece muhakeme gerektiren iste a¢
Buyuk isi zincire bol, her adimi gézden gegir
"Bilmiyorum" demesine acikca izin ver

Cikt1 formatini ve "baska bir sey yazma"yi belirt

Uretime almadan énce 4 testi uygula

En sik atlanan kisit ve sema, en ¢ok fark
yaratan ikisi

Talimat/veri ayrimi + prompt injection
savunmasi

Tarif herkese farkl sey ifade eder
Aksi halde yavaslik ve maliyet
Erken hata sona tasinmasin
HalUsinasyonun en ucuz panzehiri
Dogrudan islenebilir ¢ikti

30 hesapta hatayi ¢cogaltmamak

Bir sonraki boltimde bu prompt'lari klasik SEO islerine uyguluyoruz.
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Bolim 4: Claude ile Klasik SEO'yu
Hizlandirmak

Bolum 1'de sunu kurmustuk: alintilanma olasiligi ¢ asamali bir carpim ve ikinci terim — getiriime —
blayuk 6lctde klasik SEO'nun alani. Taranamayan, indekslenmeyen, sorguyla alakasiz bulunan sayfa

hi¢cbir yanit motoruna giremez.

Bu bdlim o ylzden GEO boélumlerinden dnce geliyor. Burada anlatilan hicbir sey yeni degil; yeni olan,

bunlari ne hizda ve ne tutarllikta yapabildiginiz.

Bir uyariyla baslayayim: bu bolimdeki her is akisi, veriyle baslyor. Claude sitenizi goremez, SERP'i
géremez, arama hacmini bilmez. Ona veri vermeden analiz istemek, BolUm 3.7'deki dérduncu
Ornekte gosterdigim hatayr yapmaktir. Her alt bolimde 6nce "hangi veriyi nereden alacaksiniz"

diyecegim.

4.1. Anahtar Kelime Calismasi: Listeden Mimariye

Cogu anahtar kelime calismasi, uzun bir listeyle biter. Oysa listenin kendisi ise yaramaz; ise yarayan

sey, listenin bir site mimarisine donismus halidir.

Veri hazirhgi

Kaynak Ne alinir Not

Google Search Son 12 ay, sorgu + sayfa Zaten siraladiginiz kelimeler — en degerli
Console kirthmi kaynak

Ahrefs / Semrush Rakip siralama kelimeleri Hacim tahminleri yaklasiktir, mutlak dogru degil
Google Keyword Hacim ve rekabet Turkge'de hacim bantlari genis; hassas karar icin
Planner zayif

Site ici arama Kullanicinin kendi kelimeleri En ¢ok atlanan, en degerli kaynak

Musteri satis ekibi Telefonda sorulan sorular Rakip araglarda gorinmeyen niyet

Sik yapilan hata: Sadece arac ¢iktisiyla calismak. Site ici arama verisi ve satis ekibinin duydugu

sorular, hi¢cbir SEO aracinda olmayan gercek talebi gosterir.
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Ug boyutlu gruplama

Bolum 3.7'deki birinci prompt'u kullanin. Kritik nokta su: gruplamanin ¢iktisi bir kelime listesi degil,

sayfa karari olmali.
Her grup icin ¢ soru:

1. Bu grup tek bir sayfayla karsilanabilir mi? (Evet = bir sayfa; Hayir = alt gruplara bol)
2. O sayfa var mi? (Var = glclendirme; Yok — Uretim)

3. Sayfa tipi ne? (Kategori / Urun / blog / rehber / arag)

Bu U¢ sorunun cevabi, dogrudan bir yapilacaklar listesi verir.

Turkcge'ye 6zgu bir problem

Tlrkce sondan eklemeli bir dil ve bu, anahtar kelime gruplamasini ingilizce'den farkl kiliyor:

« "karton kutu", "karton kutular", "karton kutu fiyatlan", "karton kutucu" — bunlar farkh sorgular

ama ¢ogu zaman ayni niyeti tasiyor
« Buyuk/kuclk harf ve Tlrkge karakter varyasyonlari ("koli" / "koli" / "KOLI")

* Bolgesel kullanim farklari

Prompt'a eklenecek kisit:

Turkce morfolojisini dikkate al. Ayni kokten tireyen ve ayni
niyeti tasiyan varyasyonlari (cogul ekleri, iyelik ekleri, hal
ekleri) tek grupta topla. Ayri grup acmak ic¢cin niyet farkz
gerekir, yalnizca ek farki yeterli degil.

Ornek: "karton kutu" / "karton kutular" / "karton kutuyu" - ayni grup
Ornek: "karton kutu" / "karton kutu fiyatlari" - AYRI grup (fiyat
niyeti ticari)

Bu kisit olmadan model, morfolojik varyasyonlar icin ayri sayfalar dnerebiliyor — bu da dogrudan

kanibalizasyon uretiyor.

4.2. GSC Firsat Analizi: En Yiiksek Getirili Rutin

Yeni icerik tretmek pahali. Zaten siralayan sayfayi iyilestirmek ucuz. Bu alt bolum, elinizdeki en hizl

kazang kaynagi.

Bilal Dalglin



Veri cekme

Search Console - Performans - Arama sonuglarli = son 3 ay - Sorgular sekmesi — disa aktar. Sayfa
kirtlimi i¢in "Sayfalar" sekmesini de ayri alin. MUmkunse ikisini eslestirilmis (sorgu + sayfa) alin; bu,

kanibalizasyon tespitinin 6n kosulu.
Veri temizligi — atlanirsa analiz bozulur:

1. Marka sorgularini ayirin (marka adi, yanlis yazimlari, "marka + giris")
2. Gosterimi 10'un altinda olan satirlari atin (guraltd)

3. Ulke filtresi uygulayin (TR hedefliyorsaniz)

Dort firsat tipi

Bolum 3.7'deki besinci prompt bu dort tipi tanimliyor. Burada her birinin ne anlama geldigini ve ne
yapilacagini aciyorum:

A — Esikte (pozisyon 5-15, yuksek goésterim) Google sizi ilgili buluyor ama yeterince gucli
bulmuyor. Sayfa var, konu dogru, derinlik eksik. Aksiyon: icerigi genisletmek degil, eksik alt niyeti
kapatmak. Sorguyu Google'da arayin, "insanlar bunu da soruyor" kutusuna ve rakiplerin basliklarina
bakin; sizde olmayan alt basligi ekleyin.

B — Diisiik CTR (pozisyon 1-5, CTR bandin altinda) Gérunuyorsunuz ama tiklanmiyorsunuz. Sorun
icerikte degil, snippet'te. Aksiyon: Meta baslik ve aciklama revizyonu. Ama 6nce sunu kontrol edin: o
sorguda Al Overview cikiyor mu? Cikiyorsa CTR dusuklugu sizin snippet'inizle ilgili olmayabilir —
Bolum 1.1'deki Turkiye verisi tam da bunu gosteriyordu. Bu ayrimi yapmadan meta degistirmek,

olmayan bir sorunu ¢d6zmeye ¢alismaktir.

C — Kanibalizasyon (ayni sorguda 2+ URL) iki sayfaniz birbirinin otoritesini béliyor. Aksiyon: Bolim

4.4'te ele aliyorum.

D — Kayip (pozisyon 5+ dliismus) Aksiyon: Teshis gerekli. Algoritma guincellemesi mi, rakip hamlesi
mi, kendi degisikliginiz mi, mevsimsellik mi? Claude'a dusus tarihini ve o tarihte yapilan degisiklikleri
verin; korelasyon kurmasini isteyin — ama nedensellik iddiasini kendiniz dogrulayin.

Bunu rutine donustiiriin

Bu analizi her masteri icin ayda bir yapiyorsaniz, Skill'e donusturdn (Bolum 2.5) ve zamanlanmis
goreve baglayin (Bolum 9.2). Aylik 30 hesap x 45 dakika, otomasyon sonrasi 30 hesap x 10 dakika
gbzden gecirmeye iner.
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4.3. Konu Kiimeleri ve I¢ Link Mimarisi

Konu kimesi kavrami yaygin olarak biliniyor ama uygulamada bir adim eksik kaliyor: kimeleri
tanimlamak yetmez, i¢ link yapisini fiilen kurmaniz gerekir. Kime, i¢ link olmadan sadece bir
klasor adidir.

Dogru sirayla ¢alisin

1. Mevcut envanteri c¢ikar (URL + hedef sorgu + mevcut pozisyon)
2. Envanteri kimelere ata — YENI kiume uydurmadan once
mevcut sayfalarin hangi kimeye distugine bak
3. Her kimede pillar (ana) sayfayi belirle
- yoksa: Uretim listesine ekle
- varsa ama zayifsa: guc¢lendirme listesine ekle
4. Kime i¢i link haritasini g¢ikar
5. Kumeler arasi kopriuleri belirle
6. Mevcut linklerle karsilastir - eksik 1link listesi

Cogu ajans 1. ve 6. adimi atliyor: sifirdan ideal bir kime yapisi ¢iziyor, mevcut siteyle iligkisini
kurmuyor. Sonug, uygulanamayan guzel bir diyagram.

Claude'a verilecek veri

<mevcut_envanter>
url,sayfa_tipi, hedef_sorgu,gosterim_90gun, pozisyon, kelime_sayisi
</mevcut_envanter>

<mevcut_ic_linkler>
kaynak_ur1, hedef_url,anchor_metni
</mevcut_ic_linkler>

Ikinci veri seti bir crawl aracindan (Screaming Frog, Sitebulb) cikar. Bu olmadan "eksik link" analizi
yapilamaz.

Cikti: uygulanabilir link listesi

Diyagram istemeyin. Sunu isteyin:
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<cikti>

| Kaynak URL | Hedef URL | Onerilen Anchor | Paragraf/Bolum | Gerekge |

Kurallar:

- Anchor metni dogal olmali, tam eslesme anahtar kelime zorlamayacak
- Her sayfa kime ig¢inde en az 1, en fazla 5 link almali

- Pillar sayfa tum kime Uyelerinden 1link almali

- Zaten var olan linkleri listeleme

</cikti>

Bu tablo dogrudan bir icerik editorune verilebilir. Diyagram verilemez.

i¢ link icin pratik kurallar
+ Derinlik: Her 6nemli sayfa ana sayfadan 3 tikla erisilebilir olmal.

+ Yon: Link, otoritesi yUksek sayfadan dustge akmali. Yeni yayinlanan bir yaziya, guclu bir mevcut
sayfadan link verin.

« Anchor ¢esitliligi: Ayni hedefe her seferinde ayni anchor'la link vermeyin.

- Baglam: Paragraf icinde gecen link, "ilgili yazilar" kutusundaki linkten daha degerlidir.

4.4. Kanibalizasyon: Teshisten Coziime

Turkce sitelerde en yaygin ve en cok goz ardi edilen sorun. Sebep genelde su: yillar icinde ayni
konuda birden ¢ok blog yazisi yazilmis, hicbiri kaldiriimamis.

Teshis

Bolum 3.7'deki yedinci prompt. Kritik olan, her ¢akismanin sorun olmadigini bilmek:

Durum Gergekten sorun mu

iki blog yazisi ayni bilgi sorgusunda yarisiyor Evet

Kategori sayfasi + blog yazisi ayni sorguda Belki — niyet farkliysa normal
Uriin sayfasi + kategori sayfasi ayni sorguda Genelde normal

Biri 2.000, digeri 40 gbésterim aliyor Hayir, gbz ardi et
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Coziim karari

BIRLESTIR — Iki icerik de ayni niyeti karsiliyor ve ikisi de
zayif. GuU¢li olanda birlestir, digerine 301 ver.

Dikkat: birlestirmeden oOnce zayif sayfanin aldigi backlink'leri
kontrol edin. Link alan sayfayi silmek pahaliya patlar.

FARKLILASTIR — Ikisi de degerli ama birbirine benzemis. Birini
daha bilgi odakli, digerini daha ticari niyete yeniden konumlandir.

Basliklari, H2'leri ve i¢ linkleri buna gére ayir.

NOINDEX — Zayif olan silinemiyor (6rn. yasal metin, arsiv).
Dizinden ¢ikar ama sitede birak.

BIRAK — Cakisma goriniyor ama niyetler farkli.

En sik yapilan hata: Her cakismayl birlestirmek. Sonug, farkli niyetleri tek sayfada karsilamaya
¢alisan ve hicbirini iyi karsilamayan bir "dev rehber" oluyor.

4.5. Teknik SEO: Crawl, Log ve Sitemap

Crawl verisiyle calismak

Screaming Frog veya benzeri bir aragtan aldiginiz export, Claude icin ideal girdi. Ama ham export'u
oldugu gibi vermeyin — 50 sutunlu, 10.000 satirlik bir dosya baglami bogar.

Dogru yaklagim: Once filtreleyin, sonra verin.

Claude Code kullaniyorsaniz:

"crawl-export.csv dosyasini oku. Su kosullardan herhangi birini
saglayan satirlari ayri dosyalara ayir:

- status != 200

- title bos veya 60+ karakter

- meta_description bos

- h1l sayisi !I= 1

- canonical kendine isaret etmiyor

- word_count < 300

Her dosyanin basina satir sayisini yaz."

Bu, 10.000 satiri yonetilebilir alt kimelere indirir. Sonra her alt kimeyi ayri ayri analiz ettirirsiniz.

Log dosyasi analizi

Sunucu logu, botlarin sitenizle ne yaptigini gosteren tek dogrudan kaynak. GSC'nin "Tarama

istatistikleri" raporu 6zet verir; log ham gercegi verir.
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Log analizinde arayacaklariniz:

Bulgu Ne anlama gelir

Onemli sayfalar hi¢ taranmiyor ic link veya sitemap sorunu

Tarama butgesi filtre/parametre URL'lerine gidiyor robots.txt veya canonical midahalesi gerekli
4xx/5xx orani yuksek Kirik link, sunucu sorunu

Bot yanit stresi uzun Sunucu performansi tarama hizini kisithyor
Bir bot hi¢ gériinmuyor Engellenmis olabilir (Béltim 5.2)

Al botlarini da ayirin. Bu, Bolum 5 ve 7'nin temelini olusturacak. Log analizi prompt'unuza sunu

ekleyin:

Googlebot'un yani sira su user-agent'lari ayri ayri raporla:
ClaudeBot, Claude-User, GPTBot, OAI-SearchBot, ChatGPT-User,
PerplexityBot, Perplexity-User, Google-Extended, Bytespider,
Amazonbot, meta-externalagent, CCBot

Buyuk log dosyalari icin Claude Code kullanin (Boélum 2.7). Sohbet araytztine 200 MB'lik dosya

yapistiramazsiniz.

Sitemap isleri
Sitemap, sik ihmal edilen ama Claude'un ¢ok hizlandirdigi bir alan:

* XML sitemap'i URL listesine ¢evirme

« Sitemap'teki URL'lerle crawl'daki URL'leri karsilastirma — sitemap'te olup sitede olmayan (404)
veya sitede olup sitemap'te olmayan sayfalar

« Buyuk siteler icin sitemap index yapisi énerisi

* lastmod tarihlerinin gercekligini kontrol etme (hepsi buglnun tarihiyse, sinyal degersizdir)

4.6. Toplu Meta Veri Uretimi

Tek sayfa icin meta yazmak Claude'a soru sormaktir. 400 sayfa icin yazmak bir Uretim hatti

kurmaktir. Fark, ydontemde.
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Dogru is akisi

1. Sayfalari TIPE gore grupla
(kategori / urin / blog / kurumsal / filtre)

2. Her tip igin bir KALIP belirle — tek tek yazdirmayin
Orn. kategori: "{Urin} Cesitleri ve Fiyatlari | {Marka}"
Orn. Grun: "{Urin Ad1i} - {Ayart Edici Ozellik} | {Marka}"
3. Kalibi 5 ornek lUzerinde test et, kalibi dizelt
4. Kalibi Skill'e yaz (BOlim 2.5'teki meta-uretici)
5. Toplu uret — 50'ser parti halinde, her partiyi gdzden gec¢ir

6. Karakter 1limiti dogrulamasi (Skill kendisi yapmali)

7. CMS'e aktarim formatinda ¢ikti al

Neden 50'ser parti? Tek seferde 400 satir isterseniz kalite son satirlara dogru duser ve gdzden

gecirmek imkansizlasir. 50 satir, bir oturusta kontrol edebileceginiz miktar.

Kalip yaklasiminin siniri: Kalip, orta kalitede ama tutarli sonug verir. En degerli 20 sayfaniz igin kalip

kullanmayin, tek tek ¢alisin. Uzun kuyrugun tamami igin kalip miukemmeldir.

4.7. Yapilandirilmis Veri (Schema)

Schema, Bolim 5'te GEO agisindan tekrar gelecegimiz bir konu. Burada klasik SEO tarafini ele

alyorum.

Neyi isaretlemeli

Sayfa tipi Temel schema Ek

Uriin Product, Offer AggregateRating (gercek yorum varsa)
Kategori CollectionPage, BreadcrumblList ItemList

Blog Article / BlogPosting Person (yazar), FAQPage

Kurumsal Organization ContactPoint, sameAs

Yerel igsletme LocalBusiness OpeningHours, GeoCoordinates
Hizmet Service Offer, AreaServed
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Kirmizi gizgi
Sayfada olmayan bilgiyi isaretlemeyin. Bu, Google'in yapisal veri politikalarinin en net ihlali ve
manuel islem sebebi. En sik yapilan tg ihlal:

1. Gercek yorum olmadan aggregateRating eklemek

2. Sayfada gérunmeyen fiyat bilgisini offer 'a yazmak

3. Sayfada olmayan SSS'leri FaQpage olarak isaretlemek

Bolum 3.7'deki sekizinci prompt bu yasagi iceriyor. Skill'e donutstlrurken bu kural mutlaka tasiyin.

sameAs ve varlik baglama

Bu, klasik SEO ile GEO'nun kesistigi nokta. organization schema'sindaki sameAs alani, markanizi dis

kaynaklarla baglar:

"sameAs": [
"https://tr.wikipedia.org/wiki/...",
"https://www. linkedin.com/company/...",
"https://www.youtube.com/@...",
"https://x.com/..."

Bolum 6.6'da varlik insasini ayrintili ele alacagim; simdilik bilin ki bu alan bos birakilmamal.

4.8. Cok Dilli ve Uluslararasi Isler
Turkiye'den ihracat yapan Ureticiler icin — ki musteri portfdyintzde muhtemelen var — bu bélim

kritik.

Claude'un gergek katkisi burada buyuk

Geviri degil, yerellestirme. Aradaki fark:

* Ceviri: "metal asma tavan" - "metal suspended ceiling"

* Yerellestirme: hedef pazarda o Urunun fiilen ne diye arandigini bulmak. ABD'de "metal ceiling
tiles", ingiltere'de "suspended ceiling grid" daha yaygin olabilir.

Dogru prompt yaklasimi:
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<gorev>

Turkge Urin sayfasini Ingilizce pazara uyarla. Geviri degil,
yerellestirme yap.

</gorev>

<kurallar>

- Turkce anahtar kelimenin birebir c¢evirisini varsayma. Hedef
pazarda kullanilan terim farkli olabilir; alternatifleri listele
ve hangisini neden sectigini yaz.

- Olgl birimlerini doénustlir (cm - inch), ama teknik standartlari
koru (EN normlari gibi).

- Turkiye'ye 0zgi referanslari (yerel standart, kurum adi) hedef
pazarin karsiligiyla degistir veya acikla.

- Hedef pazar: [ABD / Almanya / Birlesik Krallik]

</kurallar>

<cikti>

1) Yerellestirilmis metin

2) | Turkce terim | Birebir geviri | Onerilen terim | Gerekge |
3) Dogrulanmasi gereken terimler listesi

</cikti>

Uclinci ciktt maddesi énemli: terim secimini hedef pazarda arama verisiyle dogrulamaniz
gerekiyor. Claude'un terim Onerisi bir hipotezdir, veriyle test edilmelidir.

hreflang

Claude, hreflang matrislerini tretmekte ve dogrulamakta iyi:

Asagidaki URL eslesmelerinden tam hreflang etiket setini uret.
Kurallar:

- Her sayfa kendine de hreflang vermeli (self-referential)

- Karsiliklilik sart: A-B varsa B-A da olmali

- x-default hangi sayfaya isaret etmeli, gerekgesiyle soyle

- Eslesmesi olmayan sayfalari isaretle

Son madde kritik: eksik eslesme, hreflang hatalarinin en yaygin sebebi.

4.9. Bu Bolumiin Tuzaklar

1. Veri vermeden analiz istemek. B6lUm 3.7 #4'te gdsterdim. Tekrarliyorum clnku en pahali hata
bu.

2. Arag verisini mutlak dogru saymak. Ahrefs hacmi bir tahmindir. Claude'a "bu hacim tahmini,
kesin degil" demediginizde, Gzerine kesinlik iddialari kurabilir.

Bilal Dalglin



3. Ciktiy1 gézden gecirmeden uygulamak. 400 meta aciklamanin 380'i iyi olabilir; 20'si markayi

yanlis temsil eder. Parti parti kontrol, pazarlik konusu degil.

4. Eski verinin uzerine ¢alismak. 8 ay onceki GSC export'uyla bugunin firsat analizini yapmak,
yanlis isleri dnceliklendirmenize yol acar.

5. Her seyi otomatiklestirmeye calismak. En degerli 20 sayfaniz elle islenmeli. Otomasyon, uzun
kuyruk icindir.

Boliim 4 Ozeti

Otomasyona uygun
mu

Veri kaynagi

Anahtar kelime - GSC + arag + site ici Sayfa kararlari listesi Kismen
mimari arama
GSC firsat analizi GSC sorgu+sayfa export 4 kategoride is listesi Evet
Konu kumesi + i¢ link Envanter + i¢ link crawl' Uygulanabilir link Kismen
tablosu
Kanibalizasyon GSC sorgu-sayfa kirilimi Karar tablosu Evet
Teknik denetim Crawl export Etkixcaba matrisi Evet
Log analizi Sunucu logu Bot davranis raporu Evet
Toplu meta URL + tip + hedef sorgu CMS'e aktarim dosyasi Evet (kalipla)
Schema Sayfa icerigi JSON-LD + dogrulama Evet
Yerellestirme Kaynak metin + pazar Metin + terim gerekgesi Hayir

"Evet" isaretli alti i, B6lUm 9'da zamanlanmis goreve baglanacak.

Bir sonraki bélumde, alintilanma denkleminin ikinci terimine — getirilmeye — teknik acgidan
bakiyoruz: botlar sitenize girebiliyor mu?
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Bolim 5: GEO'nun Teknik Katmani

Bolum 1'deki denklemi hatirlayin:

P(alintilanma) = P(aktivasyon) x P(getirilme) x P(alintilanma | getirilmis)

GEO igeriklerinin neredeyse tamami UGguncu terimi anlatiyor: nasil alintilanabilir paragraf yazilir. Bu

bélum ikinci terimi anlatiyor — ve ikinci terim sifirsa G¢Uinctsunun hicbir 6nemi yok.

Bu, kitabin en teknik boélimU ve muhtemelen en ¢ok para kazandiracak olani. Cunkl musterilerin

¢ogunda sorun icerikte degil, erisimde. Ve kimse oraya bakmiyor.

5.1. Botlar: Kim Kimdir

2026'da web'i tarayan botlarin manzarasi karmasiklasti. Her sirketin tek bir botu yok; amaca gore
ayrilmis birden fazla botu var. Bu ayrimi bilmemek, robots.txt'nizde yanls kararlar almaniza yol

aclyor.

Ug kategori var:

Kategori Ne yapar Size ne getirir

Egitim botu icerigi model egitimi icin toplar Dogrudan hicbir sey; iceriginiz modele
goémalur

Arama/dizin botu Yanit Uretmek icin dizin olusturur Alintilanma ve yonlendirme

Kullanic tetikli Bir kullanici o an o sayfayi istedigi icin Anlik alinti + yénlendirme

bot getirir

Bilal Dalglin



2026 bot tablosu

Arama/dizin Kullanic tetikli

Anthropic ClaudeBot Claude-SearchBot Claude-User
OpenAl GPTBot OAI-SearchBot ChatGPT-User
Perplexity — PerplexityBot Perplexity-User
Google Google-Extended Googlebot (Al dahil) —

Apple App lebot-Extended Applebot —

Meta meta-externalagent — —

Amazon Amazonbot — —

ByteDance Bytespider == =

Common Crawl CCBot — —

Kritik nokta: claudeBot 'u engellemek, claude-SearchBot 'u engellemez. Bunlar ayri user-agent'lar

ve ayri direktifler gerektirir. Ayni sey OpenAl ve Apple icin de gecerli.

Google'in farki: Google'da Al Overviews ve Al Mode icin ayri bir tarama botu yok — Googlebot'un
topladigl veri kullaniliyor. Google-Extended yalnizca model egitimi icin bir tercih sinyali. Yani
Google-Extended I engellemek, Al Overviews'ta goérunmenizi engellemez. Bu, sahada en sik

karsilastigim yanhs anlamalardan biri.

Dogrulama: sahte botlara dikkat

User-agent string'i taklit edilebilir. Gergek bot trafigini ayirt etmek icin ters DNS sorgulamasi yapin —
gercek ClaudeBot IP'leri anthropic.com alan adina ¢oézUmlenir. Log analizinizde bu dogrulamayi

yapmadan bot trafigi raporlamak, yaniltici sayilar Uretir.

5.2. robots.txt Stratejisi: Neyi Neden Acarsiniz

Simdi asil karara geliyoruz: hangi botu iceri alacaksiniz?

Once veriye bakalim

KANIT — Tarama-yonlendirme oranlari. Her botun sizden aldiglyla size verdigi arasindaki denge

cok farkh:1
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Bot Tarama : Yonlendirme orani

Donem

ClaudeBot 23.951:1 - 11.122:1
GPTBot 1.276:1
PerplexityBot 111:1

Microsoft Copilot 33:1

Google (kiyas) 4,9:1

Q12026 —» Mayis 2026

Oca-Mar 2026

Q12026

Mar 2026

Mar 2026

Okumasi soyle: ClaudeBot sitenizden on bin sayfa cekiyor, karsiliginda bir ziyaret¢i génderiyor.

Google dort buguk sayfa ¢ekiyor, bir ziyaretci gonderiyor.

Ama bu tablo tek basina karar verdirmemeli. Cunku:

1. Bu oranlar egitim botlarini da igeriyor; egitim botunun zaten yonlendirme gondermesi

beklenmez.

2. Yonlendirme, GEO'nun tek degeri degil. Alintilanmak marka bilinirligi Gretir; bu trafik olarak

gorinmez.

3. Oranlar hizla degisiyor — ClaudeBot'un orani birkag ay icinde yariya inmis.

KANIT — Yayincilar ne yapiyor. Agustos 2026 sonu itibariyla robots.txt dosyalarinin analizi net bir

oruntu gosteriyor: yayincilar "yapay zekayi" engellemiyorlar; egitimi engelleyip yaniti agiyorlar —

hem de ayni §irketlere.2
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Bot Engelleme : izin orani

Bytespider 580:1
meta-externalagent 4,30:1

Amazonbot 4,10:1

CCBot 4,08 :1
Applebot-Extended 3,24 :1

ClaudeBot (egitim) 2,39:1

GPTBot (egitim) 2,33:1
OAIl-SearchBot (arama) 0,94:1

Claude-User (yanit) ~1:1

Applebot (yanit) izin verilen daha fazla

Egitim botlari 2,0''n Uzerinde, arama ve kullanici botlari 1,2'nin altinda kiimeleniyor. Bu, sektérde
olusmus bir konsensus: ¢ikarmayi engelle, karsilikh trafigi kabul et.

Ug strateji

Musterinizin is modeline gore U¢ makul pozisyon var:

Strateji A — Acik (varsayilan 6nerim)

Goranurluk onceliginiz, iceriginiz rekabet avantajinizin kendisi degil. Cogu e-ticaret, hizmet ve B2B

Uretici bu kategoride.

# Tum AI botlarina izin — hicbir sey yapmaniza gerek yok
# robots.txt'de AI botlariyla ilgili disallow satiri OLMAMALI

Uyari: Bircok sitede robots.txt'ye yillar énce eklenmis, unutulmus engelleme satirlari var. Bu
bolumun ilk isi, mevcut robots.txt'yi denetlemek.

Strateji B — Ayrimci (yayincilar, icerik Ureticileri igin)

iceriginiz Urliininiz. Egitim icin bedava verilmesini istemiyorsunuz ama vyanitlarda gérinmek

istiyorsunuz.
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# Egitim botlarini engelle
User-agent: GPTBot
Disallow: /

User-agent: ClaudeBot
Disallow: /

User-agent: Google-Extended
Disallow: /

User-agent: Applebot-Extended
Disallow: /

User-agent: Bytespider
Disallow: /

User-agent: CCBot
Disallow: /

User-agent: meta-externalagent
Disallow: /

User-agent: Amazonbot
Disallow: /

# Arama ve kullanici botlarina izin ver
User-agent: OAI-SearchBot
Allow: /

User-agent: ChatGPT-User
Allow: /

User-agent: Claude-SearchBot
Allow: /

User-agent: Claude-User
Allow: /

User-agent: PerplexityBot
Allow: /

User-agent: Perplexity-User
Allow: /

Strateji C — Kapali

Nadiren dogru. Sadece icerigin gercekten gizli olmasi gereken durumlarda (abonelik arkasi icerik,

hassas veri). Ama o icerik zaten kimlik dogrulama arkasinda olmali — robots.txt bir givenlik dnlemi

degildir.

Bilal Dalglin



Karar icin sorular
Mdusterinizle su dort soruyu konusun:

1. igerik mi satiyorsunuz, icerikle mi satiyorsunuz? icerigin kendisi Grlinse Strateji B. Uriine
giden yolsa Strateji A.

2. Marka bilinirligi ne kadar 6nemli? Yanit motorlarinda anilmak, tiklama gelmese bile degerli mi?
3. Rakipleriniz ne yapiyor? Siz kapatip onlar acarsa, o kategorideki tim yanitlar onlari anlatir.

4. Sunucu maliyeti bir sorun mu? Agresif tarama gercek maliyet yaratiyorsa, engelleme yerine hiz
sinirlama (crawl-delay, sunucu dizeyinde rate limit) daha isabetli.

Denetim prompt'u

<gorev>
Asagidaki robots.txt dosyasini AI crawler erisimi ag¢isindan denetle.
</gorev>

<kontrol_listesi>

Hangi AI botlari acik¢a engelleniyor?

Hangileri acik¢a izinli?

Hangileri hig¢ belirtilmemis (varsayilan izinli)?

Egitim botu / arama botu ayrimi dogru yapilmis mi?

Wildcard (User-agent: *) kurallari AI botlarini da etkiliyor mu?
Celisen direktif var mi?

N o o b~ WN R

Yanlislikla engellenen kritik dizin var mi?
</kontrol_listesi>

<cikti>

| Bot | Tip | Mevcut Durum | Onerilen | Gerekce |

Sonunda: "Acil diuzeltilmeli" basligi altinda kritik hatalar.
</cikti>

<robots_txt>
[icerik]
</robots_txt>

5.3. llms.txt: Kanit Ne Diyor

Bu, GEO duinyasinin en cok tartisilan ve en ¢ok abartilan 6nerisi. Durust cevabi vereyim.

Ne oldugu: Sitenizin koklinde yer alan, dil modellerine sitenizin yapisini ve 6nemli sayfalarini

Markdown formatinda tanitan bir dosya.

3
KANIT — Gergek durum:

* Benimsenme yillik bazda 8,8 kat artti.
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* Buna ragmen Mayis 2026'da lims.txt dosyalarinin %97'si sifir istek aldi.
* Google, Temmuz 2025'te desteklemedigini ve desteklemeyi planlamadigini aciklad.
« OpenAl crawler dokiimantasyonunda hi¢ bahsetmiyor, site sahiplerini robots.txt'ye yonlendiriyor.

« Anthropic kendi lims.txt dosyasini yayinliyor ama Claude'un Gctincu taraf dosyalarini okudugunu
teyit etmis degil.

* Anlamli 6lctide tuketen tek platform Perplexity.

VARSAYIM olarak sunulan, KANIT diye satilan iddia: "lims.txt yayinlayin, yapay zeka
gorunurligindz artar." Bunu destekleyen veri yok.

Benim dnerim: yine de yapin — ama dogru sebeple.

Sebep Gegerli mi

"Gorunuarlugu artirir” Hayir, kanit yok
Maliyeti bir 6gleden sonra Evet

Perplexity gercekten okuyor Evet

Cursor, Claude Code gibi araglari kullanan gelistiriciler icin gercek bir kitle var Evet

Standart ileride yayginlasirsa hazir olursunuz Evet
Hazirlarken zorunlu bir icerik envanteri yapmis olursunuz En iyi sebep

Son madde kritik. lIms.txt hazirlamak, "sitemdeki en 6nemli 40 sayfa hangisi ve her biri bir cimleyle

ne anlatiyor" sorusunu cevaplamanizi zorunlu kilar. Bu egzersizin kendisi, dosyadan daha degerli.

Bakimini yapin. Kirik URL'ler iceren eski bir llms.txt, hi¢ olmamasindan kétidir — sitenizin yanhs bir
haritasini yayinlamis olursunuz.
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Basit bir lIms.txt sablonu

# [Marka Adi]

> [Sirketin ne yaptigini anlatan tek cumle. Urun kategorisi,
> hizmet verilen pazar ve ayirt edici nitelik igersin.]

## Urunler
- [Kategori A](https://site.com/kategori-a): Tek cumlelik agiklama
- [Kategori B](https://site.com/kategori-b): Tek cimlelik ag¢iklama

## Rehberler
- [Rehber 1](https://site.com/rehber-1): Hangi soruyu cevapliyor
- [Rehber 2] (https://site.com/rehber-2): Hangi soruyu cevapliyor

## Kurumsal
- [Hakkimizda](https://site.com/hakkimizda): Kurulus, o6lcek, konum
- [Iletisim](https://site.com/iletisim)

## Opsiyonel
- [Arsiv yazilari](https://site.com/blog)

5.4. GOoriinmez Olmanin Sessiz Sebepleri

robots.txt temiz olsa bile sayfaniz getirilmiyor olabilir. En sik karsilastigim dort sebep:

1. JavaScript render

Bircok Al botu, Googlebot'un yaptigl gibi JavaScript calistirmiyor veya sinirli calistiriyor. iceriginiz
istemci tarafinda render ediliyorsa, bot bos bir sayfa gortyor olabilir.

Test yontemi:

curl -A "ClaudeBot" https://site.com/sayfa | wc -w
curl -A "Mozilla/5.0" https://site.com/sayfa | wc -w

iki sayr arasinda buyuk fark varsa sorununuz var. Daha kesin test: curl ciktisini kaydedip icinde ana

iceriginizin gecip ge¢gmedigine bakin.

Cozum: Sunucu tarafi render (SSR) veya statik Uretim (SSG). Kritik icerik ilk HTML yanitinda

bulunmali.

GOZLEM. Bu, modern JavaScript framework'leriyle kurulmus kurumsal sitelerde cok yaygin. Site
Google'da sorunsuz gérunuyor (¢unku Googlebot render ediyor), Al motorlarinda hi¢ gérinmdayor.

Musteri "GEO calismamiz ise yaramiyor" diyor; sorun icerikte degil.
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2. Bot firewall ve WAF

Cloudflare, Sucuri gibi gluvenlik katmanlari Al botlarini varsayilan olarak veya bir kural setiyle
engelliyor olabilir. Ozellikle Cloudflare'in Al bot yénetimi 6zellikleri aciksa, robots.txt'niz ne derse

desin botlar iceri giremez.

Kontrol: CDN/WAF panelinde bot yénetimi ayarlarina bakin. robots.txt yeterli degil.

3. Cografi ve hiz kisitlari

Sunucu, yogun tarama yapan IP'leri otomatik engelliyor olabilir. Al botlari bazen agresif tarar; rate
limit kuraliniz onlari kalici olarak disarida birakabilir.

Kontrol: Loglarda bir botun belirli bir tarihten sonra kaybolmasi bu durumun isareti.

4. Agir navigasyon

KANIT. 60'tan fazla link iceren sayfalarda, yapay zekanin ilk okumasinda elde ettigi gercek igerik

4
orani yalnizca %33; hafif navigasyonlu sayfalarda bu oran %78.

Yani devasa mega menduler, genis footer'lar ve yan panellerdeki link yiginlari, sayfanizin asil icerigini
bir link denizinde boguyor.

Coézum: Ana icerigi semantik olarak isaretleyin ( <main>, <article>), navigasyonu <nav> icine alin,

footer link sayisini azaltin. Bu, hem Al botlari hem kullanicilar icin iyi.

5.5. Chunk Seviyesinde Yazmak
Klasik SEO'da optimizasyon birimi sayfadir. GEO'da birim pasajdir (chunk).

Nedeni retrieval mimarisi: bir sistem sitenizi taradiginda sayfayl butun olarak saklamaz; parcalara
boler, her parcayl bir vektore cevirir ve sorgu geldiginde en yakin parcalari getirir. Getirilen sey
sayfaniz degil, sayfanizdan bir parcadir.

Bunun pratik sonuglari:

1. Her boélim kendi basina anlasilir olmali. Bir alt basligin altindaki metin, sayfanin geri kalanini

okumadan anlam ifade etmiyorsa, o par¢a getirildiginde ise yaramaz.

Kotu:

Avantajlan

Yukarida saydigimiz 6zellikler sayesinde bu trtn, alternatiflerine gore 6ne cikiyor.
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lyi:

Cift oluklu kartonun avantajlari

Cift oluklu karton, tek oluklu kartona gore yaklasik iki kat darbe emer ve 20 kg Uzeri

gonderimlerde deformasyona daha dayanikhdir.

ikinci versiyon, baglamindan koparildiginda bile anlamli.

2. Zamir ve geri referans kullanimini azaltin. "Bu", "0", "yukarida belirttigimiz gibi" — bunlar parca

bagimsizhgini bozar. Ozne tekrari, edebi olarak zayif ama retrieval acisindan gucladr.

3. Bashklar tam olmali. "Avantajlar" degil, "Cift oluklu kartonun avantajlari". Baslik, parcanin neyi

anlattigini tek basina séylemeli.
4. Bir paragraf, bir fikir. Uc farkli iddiayi tek paragrafa sikistirmak, parcalamayi zorlastirir.

5. Tablo ve listeler dogal parcalardir. Yapilari geregi bagimsiz ve sinirlari net. Bu, Bolim 6'da

gorecegimiz "alintilanabilirlik" avantajinin teknik sebebi.

5.6. Schema ve Varlik Isaretlemesi: Derinlik

Bolum 4.7'de schema'nin klasik SEO tarafini ele aldim. GEO agisindan énemli olan farkli bir katman:

varhiklari birbirine baglamak.

@graph ile iliski kurmak

Tek tek schema bloklari yerine, sayfadaki varliklari birbirine baglayan bir graf kurun:
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"@context": "https://schema.org",

"@graph": [
{
"@type": "Organization",
"@id": "https://site.com/#kurulus",
"name": "Ornek Ambalaj",

"url": "https://site.com",

"foundingDate": '"2008",

"areaServed": "TR",

"sameAs": [
"https://www. linkedin.com/company/ornek-ambalaj",
"https://www.youtube.com/@ornekambalaj"

]
}
{
"@type": "Person",
"@id": "https://site.com/yazarlar/ahmet-yilmaz#kisi",
"name": "Ahmet Yilmaz",
"jobTitle": "Ambalaj Muhendisi",
"worksFor": { "@id": "https://site.com/#kurulus" },
"knowsAbout": ["ambalaj miuhendisligi", "koli dayanim testleri"]
+
{
"@type": "Article",
"@id": "https://site.com/blog/oluk-tipleri#makale",
"headline": "Karton oluk tipleri ve dayanim farklari",
"author": { "@id": "https://site.com/yazarlar/ahmet-yilmaz#kisi" },
"publisher": { "@id": "https://site.com/#kurulus" },
"datePublished": "2026-03-14",
"dateModified": "2026-09-02",
"inLanguage": "tr-TR"
}

Buradaki deger, @id referanslariyla kurulan iliskiler. Makale bir kisiye, kisi bir kuruma bagli. Bu, "bu

icerigi kim yazdi, kim yayinladi, o kisi ne biliyor" sorularinin makine tarafindan okunabilir cevabi.

Turkge icerik icin kontrol listesi

*+ inLanguage: "tr-TR" her sayfada

+ areaServed dogru (Turkiye mi, il bazinda mi, ihracat pazarlari mi)
* Organization.address tam ve tutarl (NAP tutarlihgr — Bolim 6.6)
+ sameAs bos birakiimamis

* Yazar sayfasi gercekten var ve @id oraya isaret ediyor
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5.7. Teknik GEO Denetim Listesi

Her yeni musteride, icerik calismasina baslamadan 6nce bu on maddeyi gecin. Sirayla.

#

10

Kontrol
robots.txt'de Al botu engeli var mi
WAF/CDN bot engellemesi var mi
icerik JS olmadan gériiniiyor mu

Loglarda Al botlari gértndyor mu

Ana icerik semantik isaretli mi
Sayfa basina link sayisi makul mu

Basliklar baglamdan bagimsiz
anlamlimi

Schema @graph ile iligkili mi

Yazar kunyesi ve tarih var mi

[Ims.txt var ve giincel mi

Nasil

Dosyay! okuyun

Panel ayarlari

curl testi

Log analizi

<main>, <article>

Crawl verisi

Elile inceleme

Kaynak kodu / Rich Results
Test

Sayfa incelemesi

/1lms. txt

Basarisizsa

5.2'deki stratejiyi uygulayin

Kurallari gozden gecirin

SSR/SSG'ye gecin

Hangi botun eksik oldugunu
bulun

HTML yapisini diizeltin

Navigasyonu sadelestirin

Basliklari tamamlayin

5.6'y1 uygulayin

Bolim 6.5

5.3'teki sablon

Bu listeyi bir Skill'e donustiiriin. Her yeni musteride ayni sirayla calistirmak, atlama riskini ortadan

kaldirir. Bolim 10'da teknik-geo-denetim Skill'inin tam icerigini verecegim.

Bilal Dalglin



Boliim 5 Ozeti

Bulgu Kategori

Her sirketin egitim / arama / kullanici botu ayri; birini engellemek digerini engellemez KANIT
Google-Extended'i engellemek Al Overviews gérunurliguni etkilemez KANIT
ClaudeBot tarama:ydnlendirme orani ~11.000:1; Google 4,9:1 KANIT
Yayinci konsensusu: egitimi engelle, yaniti ag KANIT
lims.txt dosyalarinin %97'si hig istek almiyor; Google desteklemiyor KANIT
"llms.txt gorinurlugu artirir' — destekleyen veri yok VARSAYIM
60+ linkli sayfalarda Al'nin aldigi gercek icerik orani %33 vs %78 KANIT

JS render sorunu, GEO'da en ¢ok gézden kagan teknik engel GOZLEM
Optimizasyon birimi sayfa degil, pasaj KANIT

Bir sonraki bélumde icerik katmanina geciyoruz: parca getirildikten sonra alintilanmasini saglayan

S€y.

1. Digital Applied, "Al Crawler & Bot Traffic Statistics 2026". Tarama-yonlendirme oranlari Cloudflare ve benzeri ag
verilerinden derlenmistir. https://www.digitalapplied.com/blog/ai-crawler-bot-traffic-statistics-2026-data-reference

2. TechnologyChecker, "We Analyzed robots.txt Across Cloudflare's Network" (31 Agustos 2026 anlik gdrintisu). https://
technologychecker.io/blog/robots-txt-ai-crawlers-blocking-report

3. Mecanik.dev, "Does lims.txt Do Anything Yet — The 2026 Evidence". https://mecanik.dev/en/posts/does-lims-txt-do-
anything-yet/

4. Peec Al, Haziran 2026 analizi. https://peec.ai/ai-search-geo-statistics
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Boliim 6: GEO'nun Icerik Katmam

Bolum 5'te sayfanizin getirilebilir olmasini sagladik. Simdi denklemin Ggtinct terimine geldik: parca

baglama alindiktan sonra atif almasini saglayan sey.

Bir uyariyla baslayayim. Bolum 1'de gorduk ki bu terim, GEO literatirinde en cok calisilan ama
gercek gorunurltge katkisi en abartilan terim. Buradaki tekniklerin hepsi yararli; hicbiri sihirli degil.

Ve Bolum 6.8'de gdreceginiz gibi, bazilarinin émru kisa.

6.1. Alintilanabilir Paragraf Yazmak: Sekiz Kalip

Bir dil modelinin yanit tretirken kullanabilecegi metin pargasi su Ug 6zelligi tasir: bagimsiz anlasihr,

dogrulanabilir, kopyalanabilir uzunlukta.

Asagidaki sekiz kalip, bu Uc¢ 6zelligi yapisal olarak garanti ediyor.
Kalip 1 — Tanim

[Terim], [kategori]dir. [Ayirt edici 6zellik].

Cift oluklu karton, iki dalga katmani arasina U¢ duiz kagit yerlestirilerek Uretilen ambalaj

malzemesidir. Tek oluklu kartona gore yaklasik iki kat darbe emer.

Tanim, bir bashgin hemen altinda ilk cumle olmali. Modelin "X nedir" sorusuna cevap ararken

bulacagi sey budur.
Kalip 2 — Sayisal iddia + kaynak

[6zne], [say1] [birim] [fiil]. ([Kaynak], [y1l])

Turkiye'de e-ticaret gonderilerinin %31'i hasarl teslimat sikayeti aliyor. (Sektér Dernegi, 2025)

Kaynaksiz sayl yazmayin. Model kaynakli sayiyi tercih eder ve kaynaksiz sayi sizin icin de risktir.
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Kalip 3 — Karsilastirma

[A], [B]'den [0lcut] agisindan [fark]. Sebebi [mekanizma].

Cift oluklu karton, tek oluklu kartondan darbe dayanimi acisindan yaklasik iki kat Ustun.

Sebebi, iki dalga katmaninin yuku farkli dizlemlerde dagitmasi.

"Sebebi" kismi kritik. Mekanizma aciklayan metin, sadece sonucu sdyleyen metinden daha sik
kullanihr — ¢iinki model "neden" sorularina da cevap verebilmek ister.

Kalip 4 — Kosullu tavsiye

[Durum] ise [eylem]. [Farkli durum] ise [farkli eylem].

20 kg alti gonderilerde tek oluklu karton yeterli. 20 kg Uzerinde veya kirilgan Urunlerde cift
oluklu tercih edin.

Kosullu yapi, modele farkli kullanici durumlarina uyarlanabilir bir cevap verir.

Kalip 5 — Adim listesi

1. [Fiil + nesne]. [Kisa agiklama].
Bo coc

Her adim tek eylem icermeli. "Olciin ve kaydedin" iki adimdir.

Kalip 6 — Yaygin hata

En sik yapilan hata: [hata]. Dogrusu: [dogru]. Sebebi: [gerekge].

En sik yapilan hata: kutuyu Grin élctstinde se¢cmek. Dogrusu: her boyutta 2 cm pay birakmak.

Sebebi: dolgu malzemesi olmadan trun kutu icinde hareket eder.

Kalip 7 — Tablo

Karsilastirmali veri her zaman tabloya. Tablo satirlari dogal olarak bagimsiz parcalardir ve dogrudan

alintilanabilir.
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Kalip 8 — Tek ciimlelik cevap + genisletme

## [Soru big¢iminde baslik]
[Tek cimlelik dogrudan cevap.]

[Genisletme paragrafi.]

Bu, BolUm 1'de gordlUgumuz veriye dogrudan baglaniyor: soru bicimindeki sorgularda yapay zeka

1
yaniti tetiklenme orani %64,7, genelde ise %13,7. Basliklarinizi soru biciminde yazmak, o sorgularin

yanit Uretimine girme olasihigiyla hizalaniyor.

6.2. Kanit Yerlestirme

KANIT. Princeton merkezli ¢cahismanin 6lctigud mudahaleler arasinda en etkilileri: alinti eklemek
(~%41 goreli artis), istatistik eklemek (%30-40), kaynak gdstermek (%30).2

Bolum 1.3'te bu sayilarin kosullu oldugunu, yani dokiman zaten baglama alinmisken 6lgildugunu

hatirlattim. Yine de bu, G¢UncuU terim icin elimizdeki en saglam kanit.

Hangi kanit turleri ise yarar

Kanit turu Neden ise yarar Dikkat

Sayisal veri Dogrulanabilir, spesifik Kaynak sart

Tarih Guncellik sinyali Gergek olmali

Fiyat / aralik YUksek ticari deger Hizla eskir, aralik verin
Uzman alintisi Otorite aktarimi Gergek kisi, gercek s6z
Olciim / test sonucu Birinci el veri En degerlisi

Standart / norm referansi Nesnel cerceve EN, TSE, ISO numarasi verin

En degerli olan, birinci el veri. Kendi musteri verinizden, kendi testlerinizden, kendi satis
rakamlarinizdan ¢ikan bir bulgu — rakiplerin kopyalayamayacagl tek sey budur. Bolum 6.8'de

gorecegimiz sifir toplaml rekabet probleminin tek gercek panzehiri.
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Turkge icerikte kaynak sorunu

Tirkee icerik Uretirken sik karsilasilan durum: iddiayi destekleyen Tiirkce kaynak yok. iki seceneginiz

var:

1. ingilizce kaynagi verin ve baglami agiklayin. "ABD perakende verisine gore... Tirkiye'de
karsilastirilabilir bir 6lcim bulunmuyor."

2. Kendi verinizi Gretin. MUsteri verinizden anonimlestirilmis bir bulgu ¢ikarin.

Yapmamaniz gereken: Turkce bir kaynak yokken sanki varmis gibi genel bir ifade kurmak
("arastirmalara gore..."). Bu hem guveniimez hem de model tarafindan desteksiz iddia olarak

degerlendirilir.

6.3. Listicle Gergegi

KANIT. Peec Al'n Subat 2026 analizine gore, ChatGPT'de listicle formatindaki iceriklerin %52'si

yuksek alintilanma oranina ulasti — ve bu, listicle'larin incelenen URL'lerin beste birinden azini

1
olusturmasina ragmen gerceklesti.

KANIT. Ayni veri setinde, URL'lerin en Ustteki %10-11'i tim alintilarin %37'sini topluyor. Yani

1
alintilanma son derece yogunlasmis bir dagilima sahip.

KANIT. B2B SaaS 6rneginde, bir listicle'da 1 numarada yer almak marka gérunarliginut 16,5 puana

kadar yikseltti.

Ama isin karanlik tarafi: Aralik 2025 - Subat 2026 arasindaki 232.000 alintinin analizinde, her 10

1
alintidan 1'i kendi kendini éven bir listicle’dan geliyordu. Yani markalar "en iyi X araclan" listeleri

yazip kendilerini birinci siraya koyuyor ve bu icerikler alintilaniyor.

Bunu nasil degerlendirmeli

Bu taktik ¢calistyor. Ama iki problemi var:

Etik problem. Kendi tGrinuntzu birinci siraya koydugunuz "en iyi 10" listesi, okuyucu icin bilgi degil

reklamdir. Bunu yapan markalar kisa vadede kazaniyor.

Surdurulebilirlik problemi. Bolum 6.8'deki sifir toplamh dinamik burada da gecerli. Herkes kendi
listesini yazdiginda, bu listelerin hicbiri ayirt edici olmaz — ve platformlar bu 6rintlyl tespit edip

degersizlestirir.

Durust listicle nasil yazilir

Listicle formatinin avantajindan, guiveninizi yakmadan yararlanmak mdmkun:
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1. Kendi urdninuzid listeye koyun ama birinci siraya koymayin —
ve neden listede oldugunu, kimin i¢in uygun oldugunu net yazin.
2. Her secgenek igin "kimin ig¢in uygun DEGIL" bolumu ekleyin.
Kendi drdniniz dahil.
3. Secim kriterlerinizi bastan aciklayin.
4. Rakipleri gercgekten degerlendirin. Yuzeysel, bariz zayaf
tariflenen rakip listesi okuyucuyu da modeli de ikna etmez.
5. Guncelleme tarihi koyun ve gercekten guncelleyin.

GOZLEM. Uzun vadede kazandiran listicle, satici listesi degil, secim rehberi olan listicle. Ve bunlar

dogal olarak backlink ve paylasim da aliyor.

Turkge pazarda firsat

Turkce'de Kkaliteli karsilastirma icerigi kit. ingilizce'de her kategori icin onlarca derinlemesine
karsilastirma varken, Turkge'de ¢ogu "en iyi 10" icerigi yuzeysel ve birbirinin kopyasi. VARSAYIM ama
gucli bir varsayim: Turkce'de gercekten derinlemesine, kriterleri agik bir karsilastirma icerigi

Uretmek, su an dustk rekabetli bir alan.

6.4. Site Dis1 Goriiniirlitk: Alintilar Sizin Sitenizden Gelmeyebilir
Bu, GEO'nun en ¢ok goz ardi edilen boyutu.

KANIT. Peec Al''ln Mart 2026 analizinde Reddit, bes buytk yapay zeka platformunun hepsinde en cok
alintilanan alan adlari arasinda 1. veya 2. sirada. En ¢ok alintilanan ilk on alan adi: Reddit, YouTube,

LinkedIn, Wikipedia, Forbes, G2, Yelp, Facebook, Medium, TechRadar.1

Bu listede ne var, dikkat edin: hicbiri bir marka sitesi degil. Hepsi platform. Yani yapay zeka
motorlari, bir kategori hakkinda bilgi ararken markalarin kendi sitelerinden ¢ok, Uc¢lUncU taraf

platformlardaki tartismaya ve derlemeye bakiyor.

Pratik sonug

Musterinizin kendi sitesini mikemmel optimize etmek, denklemin sadece bir parcasi. Markanin

sitenin disinda ne kadar konusuldugu, en az o kadar 6nemli.

Turkiye baglami

Yukaridaki liste kuresel. TUrkce sorgu ekosisteminde karsiliklari ne olabilir?
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Kuresel Turkiye'deki muhtemel karsihgi

Reddit Eksi S6zIUk, sektorel forumlar, Reddit'in Turkce alt forumlari
Yelp / G2 Sikayetvar, Google isletme yorumlari, sektérel B2B dizinler
Wikipedia Vikipedi (TR)

YouTube YouTube (Turkge icerik)

LinkedIn LinkedIn (TUrkge paylasimlar)

Medium Medium TR, kisisel bloglar

VARSAYIM — ve bunu acik¢ca VARSAYIM olarak etiketliyorum. Bu tablo mantikli bir eslestirme
ama Turkce sorgu setleri Uzerinde OlctlmuUs bir alintilanma verisi elimde yok. Tirkce icin platform
bazh alintilanma analizi yapan bir calisma géremedim. Bu, sektdrde birinin doldurmasi gereken bir

bosluk — ve doldurursaniz, ciddi bir otorite kaynagi olur.

Ne yapilmali
Gergekgi ve etik bir site-disi programi:

1. Google isletme Profili eksiksiz ve giincel. Yorumlara gercekten cevap verin.

2. Vikipedi — sadece gercekten kayda deger bir kurum iseniz. Vikipedi'nin kayda degerlik kriterleri
katidir; zorlamak ters teper ve silinen madde iz birakir.

3. YouTube — Urun/hizmet anlatan gercek videolar. Transkriptler taranabilir iceriktir.
4. LinkedIn — sirket sayfasi + kilit kisilerin gercek uzmanlhk paylasimlari.
5. Sektérel dizinler ve B2B platformlar — Ozellikle Uretici mUsteriler igin.

6. Sikayet platformlari — negatif icerik de alintilanir. Yanitsiz sikayet, markaniz hakkinda Al'nin
okuyacag tek kaynak olabilir.

7. Forum ve topluluklar — kendi markanizi dven sahte hesaplarla degil, gercek katkiyla.

Kirmizi gizgi: Sahte yorum, sahte hesap, tcretli dvgu. Bu, Bolim 6.8'deki "ne ise yaramiyor" listesinin

en tepesinde. Kisa vadede ise yarar gérunup yakalandiginda marka itibarini kalici olarak yakar.

6.5. E-E-A-T'i Kanita Doniistiirmek

E-E-A-T ¢ogu kaynakta soyut bir tavsiye olarak kaliyor: "yazar biyografisi ekleyin, kaynak goésterin."
Burada bunu somut bir kontrol listesine ceviriyorum.

E-E-A-T bir siralama faktori degil, bir degerlendirme cercevesi. Ama ilkesi su: séylediginiz seyin
arkasinda duran dogrulanabilir bir kimlik var mi?
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Deneyim (Experience)

Zayif Gucli

"Sektorde uzun yillara dayanan tecrube" "2008'den beri ambalaj Uretimi; 14 yil saha uygulamasi”
Genel tavsiye "Yaptigimiz 40 dayanim testinde sunu gorduk:"
Stok gorsel Kendi tesisinizden, kendi trtnunizden gercek gorsel

Deneyim, birinci el oldugunu kanitlayan ayrintidir. Sadece o isi gercekten yapan birinin

bilebilecegi sey.

Uzmanlik (Expertise)

Her 6nemli icerigin gercek bir yazari olmali ve o yazarin:

+ Kendi yazar sayfasi (URL'si olan, gercek)

+ Unvani ve uzmanlk alani

« Varsa sertifika, diploma, oda kaydi (6zellikle saglik/hukuk)
« Diger yayinlarina/profillerine linkler

* Person schema'sl, worksFor ve knowsAbout ile (Bolim 5.6)

"Editor ekibi" imzasi zayiftir. Gergek bir isim koyamiyorsaniz, o icerigin uzmanlk iddiasi yoktur.

Yetkinlik (Authoritativeness)

Kurumun taninirligl. Disaridan gelen sinyaller:

* Sektor dernegi uyelikleri

* Basinda gecen haberler

+ Konusmaci olarak katilinan etkinlikler
* Aldig) sertifikalar, belgeler

* Diger otoritelerin verdigi linkler

Bunlarin hepsi sameAs ve "Basinda Biz" sayfasinda gortunur olmal.

Guvenilirlik (Trustworthiness)

En temel ve en ¢ok ihmal edilen:

« Tam yasal ticari unvan ve adres
* Gergek telefon, gercek e-posta

*Vergino/ MERSIS no (kurumsal sitelerde)
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- lade, teslimat, gizlilik politikalari
+ SSL

« icerik glincelleme tarihi

Tirkiye'ye o6zgli not: Mesafeli satis sOzlesmesi, iade kosullari ve isletme bilgilerinin acikca
yayinlanmasi hem yasal zorunluluk hem guven sinyali. Bircok sitede bu bilgiler var ama bulunmasi

zor; erisilebilir hale getirin.

YMYL icerikte ek katman

Saglk, hukuk ve finans iceriginde:

« icerigi kimin yazdigi ve kimin onayladigi ayri ayri belirtiimeli
+ Onaylayan kisinin ruhsati/kaydi dogrulanabilir olmali
« "Bu icerik tibbi/hukuki tavsiye degildir" uyarisi

* Son inceleme tarihi

Bu, Bolim 8.4 ve 8.5'teki senaryolarda ayrintilanacak.

6.6. Varlik insas1: Markanizi Taninir Kilmak

Yapay zeka sistemleri dinyayl anahtar kelimelerle degil, varliklar ve aralarindaki iliskilerle

modelliyor. "Ornek Ambalaj" bir kelime dizisi degil, bir varlik olarak taninmali.

Varlik olmanin ug¢ kosulu

1. Tutarhlik. Marka adiniz, adresiniz, telefonunuz her yerde birebir ayni yazilmali. Bu, yerel SEO'daki
NAP tutarliliginin varlik dizeyindeki karsihgi.

En sik gorilen tutarsizliklar: - "Ornek Ambalaj" / "Ornek Ambalaj San. Tic. Ltd. Sti." / "ORNEK

AMBALAJ" - Adresin farkli yazimlari - Farkh telefon numaralari (eski numara bir yerde kalmis)

Eylem: Bir "kanonik kimlik dosyasi" olusturun — marka adinin tek dogru yazimi, tam yasal unvan,
tam adres, tek telefon. Tum platformlarda bunu kullanin.

2. Baglantililik. Varliginiz baska taninan varliklara bagh olmalr:

« Kurucunun / uzmanlarin kendi varliklari
« Sektor dernekleri

« Uretilen/satilan marka ve Uriinler

* Hizmet verilen cografya

« Ortakliklar, bayilikler

sameAs ve @graph (B6lim 5.6) bunun makine okunabilir bicimi.
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3. Tanimlanabilirlik. Markanizin ne oldugu, tek bir cimlede, birden fazla yerde ayni sekilde ifade
edilmeli.

Kotu: "Musteri memnuniyetini ilke edinmis, sektdrde 6ncu, yenilik¢i ¢dzimler sunan bir kurulusuz."

lyi: "Ornek Ambalaj, 2008'den beri Kocaeli'de oluklu mukavva koli ve kargo kutusu treten, yillik 12
milyon adet kapasiteli bir Ureticidir."

ikinci cimle bir varlik tanimidir: ne, nerede, ne zamandan beri, hangi élcekte. Birincisi hicbir sey
sOylemiyor.

Bu ciimleyi her yerde kullanin: ana sayfa, hakkimizda, LinkedIn, Google isletme, schema
description, lIms.txt, basin bulteni. Tutarli tekrar, varlk taninirliginin temel mekanizmasi.

Varlhk haritasi ¢itkarma

Claude'la yapilacak bir egzersiz:

<gorev>
[Marka] i¢in varlik haritasi c¢ikar.
</gorev>

<girdiler>

- Kurumsal bilgiler: [ekli]

- Urin/hizmet listesi: [ekli]
- Kilit kisiler: [ekli]

- Mevcut dis profiller: [ekli]
</girdiler>

<cikti>
1) Merkez varlik tanimi (tek cimle, yukaridaki iyi o6rnek formatinda)
2) | Bagla varlik | Tip | Iliski | Mevcut Kanit | Eksik Kanit |
Tip: Kisi / Kurum / OUrin / Yer / Kavram
Mevcut Kanit: bu iliskiyi gdsteren mevcut URL
Eksik Kanit: yapilmasi gereken
3) Tutarsizlik listesi: farkli yerlerde farkli yazilan her sey
4) sameAs ic¢in o6nerilen URL listesi
</cikti>

Uctinch ¢ikti maddesi genelde en sasirtici olani. Cogu markada, kimsenin farkinda olmadigi yarim
duzine tutarsizlk ¢ikar.

6.7. Tazelik ve Kararsizlik

Bolum 1.6'da gorduk: ayni sorgu 24 saat arayla soruldugunda kaynaklarin yarisindan fazlasi

3
degisiyor. Bunun icerik stratejisi agisindan iki sonucu var.
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1. Glincelleme, Uretimden daha yuksek getirili olabilir.

Yeni icerik tUretmek yerine mevcut icerigi guncellemek, hem klasik SEO hem GEO ac¢isindan ¢ogu

zaman daha verimli. GUncelleme yaparken:

+ dateModified gercekten gincellenmeli
* Degisikligin gdoranur olmasi iyi: "Eyltl 2026 guncellemesi: ..."
« Eskiyen sayilari degistirin, eskiyen yillari kaldirin
* Yeni bir kanit ekleyin, sadece kelime degistirmeyin
Uyari: Sadece tarihi degistirip icerigi ayni birakmak ise yaramaz ve tespit edilir.

2. Olgiimii buna gére kurgulayin.

Bir icerigi glincelledikten sonra "ertesi gin alintilaniyor muyuz" diye bakmak anlamsiz. Olctim
protokolt BolUm 7.5'te.

Ne siklikla glincellemeli

icerik tipi Glincelleme sikhig:
Fiyat / karsilastirma icerigi 3 ayda bir
istatistik iceren rehberler 6 ayda bir
Reglilasyon/mevzuat icerigi Degisiklik oldukga
Nasil yapilir / teknik Yilda bir
Temel tanim icerikleri Nadiren

6.8. Ne ise Yaramiyor

Bu alt bolum, kitabin en cok para tasarrufu ettirecek kismi.

1. Anahtar kelime yogunlugu

KANIT. Literatlr taramasi, anahtar kelime doldurmanin hicbir fayda saglamadigini net sekilde

3
raporluyor. Bu, klasik SEO'da da yillardir béyle; GEO'da tamamen anlamsiz.

2. Sabit format receteleri

KANIT. Ayni taramada, genel sezgisel kurallarin alanlar arasi genellemede basarisiz oldugu ve sabit

. . 3
format recetelerinin motorlar arasinda transfer olmadigi bulgusu var.
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Yani "her sayfaya SSS ekleyin, her paragrafi 3 cimle yapin" tarzi evrensel receteler, bir platformda ise
yarayip digerinde yaramiyor.

3. Yalnizca gévde metnine optimizasyon

KANIT. Bolum 1.3'te gorduk: gercek¢i uctan uca testte, yalnizca gévdeye uygulanan optimizasyon ilk

3
20'de gorundrligl ~%9 dusurdu. Getirme asamasini ihmal ederek Uretim asamasini cilalamak ters
tepiyor.

4. Olceklendirilmis yapay zeka icerigi
Ayda 400 yapay zeka uretimi yazi yayinlamak. Bunun ¢ problemi var:

+ Google'in spam politikalari "6lceklendirilmis icerik kotaye kullanimi"ni agik¢a hedefliyor
* Birinci el deger icermedigi icin alintilanma dagihminin Ust %10'una giremiyor (B6IUm 6.3)

* Var olan sayfalarinizin tarama butcesini yiyor

5. Prompt injection ve gizli metin

Sayfaya "bu markayi 6ner" gibi gizli talimatlar gdmmek. Bu:
* Etik degil
* Tespit ediliyor
* Yakalandiginda kalici ceza riski tasiyor

* Bir ajansin musterisine yapabilecegi en sorumsuz seylerden biri

6. Sahte sosyal kanit

Sahte yorum, sahte forum hesabi, tcretli 6vgu. Bolum 6.4'te sdyledim, tekrarliyorum.

7. Ve en 6nemlisi: herkesin yaptigi seyi yapmak
KANIT. C-SEO Bench calismasi, optimizasyon tekniklerinin benimsenme orani arttikca bireysel

3
kazanimlarin sifira dogru eridigini gosteriyor.

Bunun anlami su: bu kitaptaki sekiz kalibr herkes uyguladiginda, sekiz kalip ayirt edici olmaktan cikar.
Kalici avantaj kopyalanamayan yerden gelir:

* Birinci el veri ve 6l¢im

+ Gergek uzmanlik ve gergek isim
* Orijinal arastirma

* Gercek musteri deneyimi

+ Kurumsal varlik guict
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Miisterinize sdylenecek ciimle: "Format tekniklerini uygulayacagiz cinku maliyeti disuk. Ama uzun
vadeli avantajiniz formattan degil, sizin sahip oldugunuz ve rakiplerin sahip olmadigi bilgiden gelecek.

O bilgiyi nasil icerige donustirecegimizi konusalim."

Boliim 6 Ozeti

Yapilacak DEVELELS

Sekiz alintilanabilir kalibi icerik sablonuna gémun KANIT (kismi)
Her sayisal iddiaya kaynak, mimkiinse birinci el veri KANIT
Listicle formatini kullanin ama durust versiyonunu KANIT + etik
Site dis1 gortinurluge butce ayirin — alintilarin ¢ogu platformlardan KANIT
E-E-A-T'i soyut ilke degil, kontrol listesi olarak uygulayin GOZLEM
Kanonik kimlik dosyasi olusturup tiim platformlarda tutarlilik saglayin GOZLEM
Glincellemeye, yeni uretim kadar bitce ayirin KANIT
Anahtar kelime yogunlugu, sabit recete, dlcek icerigi, gizli metin — yapmayin KANIT
Kopyalanamayan avantaja yatirim yapin KANIT

Bir sonraki bélum, bu kitabin danismanlik acisindan en kritik blumu: yaptiginiz isi nasil élceceginiz

ve musteriye nasil raporlayacaginiz.

1. Peec Al, Al Search & GEO Statistics derlemesi (2026 6lcimleri). https://peec.ai/ai-search-geo-statistics
2. Aggarwal ve digerleri, "GEO: Generative Engine Optimization", KDD 2024.

3. "Optimizing Visibility in Generative Engines: A Critical Survey of Generative Engine Optimization (2023-2026)", arXiv:
2607.14035.
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Boliim 7: Olgiimleme — Gériinmeyeni
Olcmek

Bu bélim, kitabin danismanlik acisindan en kritik bolumu.

Sebebi basit: GEO isini satmak kolay, 6l¢mek zor. MUsteri G¢ ay sonra "ne oldu" diye sordugunda
elinizde gosterecek bir sey yoksa, sozlesme yenilenmez. Ve piyasadaki GEO hizmetlerinin ¢ogunun

zayif noktasi tam burasi — iddial bir baslangic, dlgtilemeyen bir sonug.

Bu boélimde bes seyi kuracagiz: elinizdeki gercek 6lcim araglari, her birinin sinirlari, kendi 6l¢im

protokoltintiz, musteriye sunulacak rapor ve hangi KPI'lara asla s6z vermemeniz gerektigi.

Son madde diger dérdinden énemli.

7.1. Elinizdeki Dort Arag

Neyi olcer Maliyet Guvenilirlik
Google Search Console — Uretken Google Al Overviews + Al Ucretsiz YUksek (birinci el)
Al raporu Mode'da gOsterim
Bing Webmaster Tools — Al Copilot ve Bing Al'da alintilanma Ucretsiz YUksek (birinci el)
Performance
Sunucu loglari Hangi Al botu ne taradi Ucretsiz YUksek (ham veri)
GA4 Al kaynakli ydénlendirme trafigi Ucretsiz Disuk — 7.4'e

bakin

Bunlarin disinda Ucretli izleme araglari var; 7.5'te ele alacagim. Ama dnce Ucretsiz ve birinci el olan bu

dordund dogru kurun. Cogu ajans bunlari kurmadan arag satin aliyor.

7.2. Google Search Console: Uretken Al Performans Raporu

1
Google, Haziran 2026'da Search Console'a Uretken yapay zeka performans raporunu ekledi.

Ne veriyor

Kapsadig ytizeyler: Al Overviews ve Al Mode. Search Labs deneyleri harig. Discover icin ayri rapor

var.
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Ana metrik: Gosterim — "sitenize ait baglantilarin bir tretken yapay zeka 6zelliginde kullaniciya kag
kez gosterildigi."

Kirilm boyutlari: - Sayfalar (kanonik URL bazinda) - Ulkeler - Cihazlar (masatsti / tablet / mobil) -
Tarihler (glinlUk / haftahk / aylik, Pasifik saati)

Ne vermiyor — bunlar 6nemli

1. Al Overviews ile Al Mode ayrimi yok. ikisi tek rakamda birlesiyor. Yani "Al Mode'da nasiliz"

sorusunu bu raporla cevaplayamazsiniz.

2. Sorgu kirihmi yok. Sayfa bazinda gosterim goriyorsunuz, hangi sorguda gosterildiginizi degil. Bu,
en buyuk eksik.

3. Her miilkte yok. Rapor kademeli olarak agiliyor; yeterli gésterim almayan mdulkler raporu

goremiyor.

4. Standart GSC kisitlari gegerli. 1.000 satir sinir1, grafik-tablo toplamlari arasinda fark, son gunlerin

on veri olmasi.

Nasil kullantlhir

Dogru kullanim: Zaman icindeki egilimi izlemek. "Mart'ta 12.000 gosterim, Haziran'da 31.000"

cumlesi anlamhdir ve raporlanabilir.

Yanhis kullanim: Gunluk dalgalanmayi takip etmek. Bolum 1.6'daki kararsizlik bulgusu burada da
gecerli.

Kritik analiz — bunu mutlaka yapin: Klasik arama gosterimleriyle Al gdsterimlerini yan yana koyun
ve tiklama egilimiyle karsilastirin. Turkiye verisinde gordigumuz 6rintu — pozisyon sabit, tiklama
disuk — bu karsilastirmada ortaya ¢ikar. Musteriye "trafik distsiinizin sebebi siralama kaybi degil"
demenin kaniti budur.
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<gorev>

GSC klasik arama verisi ile uretken AI performans verisini
karsilastar.

</gorev>

<analiz>

1. Her sayfa ic¢in: klasik gOsterim, klasik tiklama, klasik CTR,
AI gosterim

2. AI gOsterimi yuksek + klasik CTR'i disen sayfalari isaretle
- bunlar AI 6zetinden etkilenen sayfalar

3. AI gOsterimi olmayan ama klasik gdsterimi yilksek sayfalar
- bunlar AI yilzeyine giremeyenler, ayri incelenmeli

4, Her iki grupta da ortak yapisal 6zellik var mi

</analiz>

<cikti>

| Sayfa | Klasik GOs. | Klasik Tik. | CTR A | AI GOs. | Grup | Not |
Grup: "AI'dan etkilenen" / "AI'a giremeyen" / "Etkilenmemis"
Sonunda: her grubun ortak 6zellikleri hakkinda gozlem.

Nedensellik iddia etme; korelasyon olarak sun.

</cikti>

7.3. Bing Webmaster Tools: Al Performance
Bu, ¢cogu Turk ajansinin hi¢ agmadigi bir ara¢ — ve GSC'nin vermedigi seyi veriyor.

2
Bing, Subat 2026'da 6nizleme olarak baslatti, Haziran 2026'da genisletti.

Ne veriyor

Kapsam: Microsoft Copilot, Bing aramasi ve secili partner Al deneyimleri.

Intents (Niyetler): Sorgular kategorilere ayriliyor — Bilgilendirici, Ticari, Navigasyonel, Ogren ve Céz,

Arastirma, Uretim, Yerel ve digerleri. Bu, ham sorgu listesinden daha kullanisli bir kirillim.

Topics (Konular): ilgili sorgular tematik kiimelere gruplaniyor. Tek tek anahtar kelime yerine konu

duzeyinde gorunurluk.

Citation Share (Alint1 Payi): En degerli metrik. Ayni sorgu icin tim sitelere gdsterilen alintilarin

icinde sizin payinizin yuzdesi.

Compare: Son 30 gunu 6nceki 30 gunle veya 6zel tarih araliklariyla karsilastirma.

Neden 6nemli

GSC size mutlak gosterim veriyor. Bing size géreli pay veriyor. Bunlar farkli sorulara cevap:

+ "Kag kez gorinduk?" = GSC
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« "Rakiplerimize gore nerede duruyoruz?" - Bing Citation Share

Musteri raporunda pay metrigi, mutlak sayidan daha anlamh. Cunkl kategori buytrken mutlak

sayiniz artip payiniz dusuyor olabilir.

Sinirlari
2
Microsoft'un kendi belirttigi kisitlar:

- Onizleme asamasinda etiketler genis olabiliyor, 6zellikle nis alanlarda

« Alinti értntuleri model glincellemeleri, tazelik sinyalleri ve partner yenileme donguleri nedeniyle
kayiyor

« Citation Share gozlemseldir, bir siralama sistemi degildir
Turkiye 6zelinde 6nemli bir uyari: Bing'in Turkiye'deki arama pay! Google'a kiyasla kucuik. Bu veri,

Bing/Copilot ekosistemindeki durumunuzu gosterir; Google Al Overviews veya ChatGPT'deki

durumunuzu gostermez. Yine de Ucretsiz, birinci el ve rakip kiyasi veren tek arag oldugu icin kurun.

7.4. GA4'te Al Trafigi: Ve Neden Yaniltici Oldugu

Simdi en ¢ok yanlis raporlanan konuya geliyoruz.

Kurulum

GA4 bazi Al kaynaklarini varsayilan kanalinda yakaliyor, bazilarini yakalamiyor. Tam kapsama i¢in 6zel

kanal grubu gerekli.3
Adimlar:

1. Yonetici - Veri goruntileme - Kanal gruplari
2. "Yeni kanal grubu olustur"
3. "Al Asistan" adinda yeni kanal ekleyin

4. Kosul: Kaynak, normal ifadeyle eslesir:

A(claude\.ai|perplexity\.ai|www\.perplexity\.ai|meta\.ai|you\.com|poe\.com|chatgpt\.com|
chat\.openai\.com|gemini\.google\.com|bard\.google\.com|copilot\.microsoft\.com|
chat\.deepseek\.com|grok\.com)$

1. Kritik: Ozel kanalinizi Referral kanalinin Ustlne tasiyin. Kurallar yukaridan asagi degerlendirilir ve
ilk eslesen kazanir.

2. Kaydedin
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Ve simdi kétii haber

Asistanlarin mobil ve masaistii uygulamalari genellikle hi¢ referrer géndermiyor. Bu

oturumlar Dogrudan (Direct) trafige dusliyor. Hicbir kanal kurali, hi¢ gonderilmemis bir

3
referrer'i geri getiremez.

Bunun anlami ne? ChatGPT'yi telefon uygulamasindan kullanan bir kullanici sitenize geldiginde,
GA4'te "Dogrudan” olarak gortunuyor. Ve Turkiye'de mobil kullanim oraninin yuksekligi dastunulurse,
Al kaynakl trafigin biiytik bir kismi élcilemiyor.

Bunun raporlamaya etkisi

Bu, musteriye séylenmesi gereken bir sey. iki yanlis yaklasim var:

Yanlis 1 — Gérmezden gelmek. "Al'dan 340 ziyaret geldi" demek. Gercek sayl bunun katlari olabilir,
siz eksik raporluyorsunuz.

Yanhis 2 — Abartmak. Dogrudan trafikteki her artisi Al'a baglamak. Dogrudan trafik pek c¢ok
sebepten artar.

Dogru yaklasim: GA4'teki Al kanalini bir alt sinir olarak sunun ve siniri agiklayin:
"GA4'te Olgebildigimiz Al kaynakl ziyaret sayisi 340. Bu bir alt sinir — yapay zeka

uygulamalarinin mobil surumleri kaynak bilgisi gondermedigi icin gercek sayr daha yuksek. Bu

yuzden Al gérunurligunu trafik degil, gosterim ve alinti payl metrikleriyle takip ediyoruz."

Ek sinyal: marka aramasi ve dogrudan trafik

Al goranurlagtnun dolayh gostergesi olarak sunlari izleyin:

Sinyal Ne gosterir

Marka sorgusu goésterim/tiklama artisi (GSC) Marka bilinirligi artiyor
Dogrudan trafik artisi Kisiler markayi hatirlayip dogrudan geliyor
Marka + Gruin sorgularinin ¢esitlenmesi Marka kategori ile iliskilendiriliyor

Uyari: Bunlarin hi¢biri nedensellik kaniti degil. Korelasyon olarak sunun. Bolum 1.8'de soyledigim
gibi, alintilanmanin tiklama ve déntsime nedensel etkisi literatirde kanitlanmis degil.
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7.5. Alintilanma Takibi: Manuel Protokol

GSC ve Bing size kendi yuzeylerini gosteriyor. ChatGPT, Claude ve Perplexity'de ne oldugunu

gdstermiyor. Bunun icin ya Ucretli bir arag ya da kendi protokoltnuz gerekli.
Ucretli araclar (Peec, Otterly, Profound ve benzerleri) bu isi otomatiklestiriyor. Ama bir misteri icin

ara¢ almadan 6nce, manuel protokolt kurun — ¢uink aracin ne 6l¢ttguni anlamanin tek yolu bu.

Protokol

1. Sorgu seti olusturun.

Musteri basina 20-40 sorgu. Dagilim:

Tip Adet Ornek

Kategori sorgusu 8-12 "en iyi kargo kutusu markalar"
Problem sorgusu 6-10 "kargoda dran nasil korunur"
Karsilastirma 4-6 "tek oluklu mu ¢ift oluklu mu"
Marka sorgusu 2-4 "[marka] gtvenilir mi"

Rakip sorgusu 2-4 "[rakip] alternatifleri"

Sorgulari soru biciminde de yazin — Bolum 1.4'teki aktivasyon verisi bunu gerektiriyor.
2. Sabit kosullar belirleyin.

« Ayni platformlar (ChatGPT, Claude, Perplexity, Google Al Mode)
+ Oturum agmadan veya temiz profille (kisisellestirme etkisini azaltmak igin)
* Ayni dil ve bdlge ayari

* Ayni saat dilimi
3. Tekrar sayisi: her sorgu icin en az 3 calistirma.

Bolum 1.6'daki kararsizlik verisi bunu zorunlu kiliyor. Tek calistirma bir gdzlem, tg calistirma bir veri
noktasidir.

4. Kaydedilecekler:
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Alan Neden

Tarih, saat, platform Drift takibi

Sorgu —

Markamiz anildi mi (E/H) Temel metrik

Kag kaynaktan kacinci sirada Pozisyon etkisi
Alintilanan URL Hangi sayfa calisiyor
Rakiplerden kimler anildi Rekabet payi

Ne denildi En 6nemli alan

Son alan kritik. Anilmak yetmez; yanls anilmak zarar verir. "X marka ucuz ama kalitesiz" cimlesi de
bir alintidir.

5. Siklik: ayda bir, ayni hafta icinde.

Haftalik 6lctim guralti Gretir. Uc ayda bir 8lciim, miidahale etkisini kacirir.

Claude ile analiz

Ham kayitlari biriktirdikten sonra:

<gorev>

U¢c aylik alintilanma takip verisini analiz et.

</gorev>

<analiz>

1. Genel anilma oranindaki egilim (ay bazinda)

2. Platform bazinda fark — hangi platformda daha gorinuriz
3. Sorgu tipi bazinda fark — hangi tip sorguda glg¢liylz

4. En ¢ok alintilanan kendi URL'lerimiz — ortak 6zellikleri ne
5. Hi¢ alaintilanmayan hedef sayfalar

6. Rakiplerin anilma orani ve egilimi

7. "Ne denildi" alanindaki olumsuz ifadeler

</analiz>

<kisit>

Uc aylik veride tek bir aylik degisimi egilim olarak yorumlama.
Olcum guraltusuni Bolum 1.6'daki kararsizlik verisi isiginda
degerlendir — kigik degisimler anlamsiz olabilir.

</kisit>
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7.6. Bot Loglarini izlemek

Bu, Bolum 5'teki teknik calismanin olcim karsiligl. Ve o6lcum zincirinin en erken halkasi: bot

gelmiyorsa sonraki hicbir metrik iyilesmez.

Aylik bot raporu

Sunucu logundan aylk olarak ¢ikarilacaklar:

Metrik Ne gésterir

Bot bazinda toplam istek Erisim var mi

Bot bazinda benzersiz URL Ne kadar kapsamli tariyor
En ¢ok taranan 20 URL Oncelik dogru mu

Hi¢ taranmayan 6nemli URL'ler Erisilebilirlik sorunu
4xx/5xx orani Teknik sorun

Ortalama yanit suresi Performans kisiti

ilk gérilme tarihi (yeni botlar) Yeni oyuncular

Kaybolan botlar Engelleme veya sorun

En degerli tekil bulgu: Yeni yayinlanan bir sayfanin ilk kez ne zaman tarandigl. Bu stire uzunsa

(haftalarca), i¢ link ve sitemap yapinizda sorun var demektir.

Dogrulama

Bolum 5.1'de soyledigim gibi, user-agent taklit edilebilir. Rapor Uretmeden Once ters DNS

dogrulamasi yapin veya en azindan raporda "dogrulanmamis user-agent verisi" notu dusun.

7.7. Mlisteri Raporu: Aylik GEO Panosu

Simdi hepsini bir araya getiriyoruz.

Formati: PDF degil, Artifact

Bolum 2.8'de anlattim. Her ay yeni PDF yerine, tek bir URL — her ay glincellenen canli bir pano.

Musteri gecmisi gorur, karsilastirir, Gzerine soru yazar.

Bilal Dalglin



Pano yapisi

1. DURUM — Tek cimle
"Eylil'de AI gosterimlerimiz %18 artti, klasik organik
trafik sabit kaldi."
Kotlyse kot yazin. Ilk climlede.

2. YAPTIKLARIMIZ — En fazla 6 madde
Her madde: ne yapildi, kag¢ sayfa/URL etkilendi

3. GORUNURLUK

— Google AI gosterim (GSC) — grafik, 6 ay
— Bing alinti payi (%) — grafik + rakip kiyasi
— Manuel takip: anilma orani — 20-40 sorgu, 3 tekrar

L— platform kirilimi

4. TEKNIK SAGLIK
— Bot erisim durumu (tablo)
— Yeni sayfa tarama slresi
L— Acik teknik sorunlar

5. KLASIK SEO
— oOrganik tiklama / gdsterim / pozisyon
L— AI etkisi analizi (7.2'deki karsilastirma)

6. TRAFIK
F— AI kaynakli ziyaret (ALT SINIR notuyla)
— Marka aramasi egilimi
L— Dogrudan trafik egilimi

7. NE ISE YARADI / NE YARAMADI
Ikisi de yazilacak. Yaramayan yoksa yeterince
test etmiyorsunuz demektir.

8. GELECEK AY — En fazla 3 oncelik

9. SIZDEN BEKLEDIKLERIMiz
Misterinin yapmasi gereken (igerik onayi, gelistirici
kaynagi, veri erisimi)

10. METODOLOJI NOTU
Hangi metrik nasil 6lg¢lldu, sinirlari ne.
Bu bdlim her rapor kalici kalxir.

10. madde pazarlik konusu degil. Metodolojisini aciklayan rapor, aciklamayandan daha guvenilir
gorunur ve sizi ileride gelebilecek "bu rakam nereden ¢ikti" sorusundan korur.

Rapor uretimini otomatiklestirme

Bolum 9.5'te bu panonun aylik otomatik guincellenmesini kuracagiz.
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7.8. Hangi KPI'lara S6z Vermemelisiniz

Bu alt bolam, kitabin en cok is kurtaracak sayfasi.

S6z VERMEYIN
KPI Neden vermemelisiniz
"ChatGPT'de 1 numara olacaksiniz" Siralama diye bir sey yok; ayrica kararsiz
"Al'dan aylik X ziyaret" Olcilemiyor (7.4) ve nedensellik kanitlanmamis
"Alintilanma oranini %X artiracagiz" Olctim glrdltiist bu vaadi anlamsiz kiliyor
"Al gérunurlugi satisi %X artiracak" Literaturde nedensel bag yok (BAlum 1.8)
"llms.txt ile gérundrlik artigi” Destekleyen veri yok (Bolum 5.3)
"Her sorguda goruneceksiniz" Aktivasyon orani zaten sinirh

S6z VEREBILIRSINiz

Taahhiit Neden giivenli

"Tam Al botlarinin sitenize erisimini saglayacagiz" Tamamen kontrollinlzde, dl¢ulebilir
"Aylik 6lciim protokoll kurup duzenli raporlayacagiz" is tanimi, sonug vaadi degil

"icerik yapisini alintilanabilirlik ilkelerine gére diizenleyecegiz" Yapilan is ol¢ulebilir

"Marka varlik tutarhligini saglayacagiz" Denetlenebilir ikt

"Rakiplerle karsilastirmali alinti payinizi izleyecegiz" Bing verisi, birinci el

"Teknik erisim engellerini tespit ve giderecegiz" Somut, dogrulanabilir

Fark su: ilk listedeki her sey sonug vaadi, ikincisindeki her sey is vaadi. Kontroliiniizde olmayan bir
sonuca s6z vermek, U¢ ay sonra kaybedeceginiz bir tartisma.
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S6zlesmeye yazilacak cumle

"Yapay zeka arama motorlarindaki gérunurlik, platformlarin kendi algoritmalari ve kaynak
secim mekanizmalariyla belirlenir ve gun icinde dahi degiskenlik gosterebilir. Hizmet
kapsamimiz, goérunurlik olasihgini artiran teknik ve iceriksel calismalarin yapilmasi ve
sonuclarin duzenli olarak 6lculup raporlanmasidir. Belirli bir siralama, alintilanma sayisi veya
trafik hacmi taahhuat edilmemektedir."

Bu cumle sizi korur ve — daha énemlisi — dogrudur.

Boliim 7 Ozeti
Kurulacak Siire Oncelik
GSC Uretken Al raporunu acmak ve klasik veriyle karsilastirmak 1 saat Yiksek
Bing Webmaster Al Performance kurmak 30 dk Yuksek
GA4 6zel Al kanali + alt sinir notu 30 dk Orta
Sunucu logunda bot izleme 2 saat En ylUksek
20-40 sorgulu manuel takip protokolu 3 saat (ilk kurulum) Yiksek
Aylik Artifact panosu 3 saat (ilk kurulum) Yiksek
Soézlesme dilini glincellemek 1 saat En yuksek

Bot izleme ve sdzlesme dilinin "en yuksek" olmasinin sebebi ayni: ikisi de sizi en pahal hatalardan

korur.

Bir sonraki bélumde, buraya kadar kurdugumuz her seyi alti senaryoda bastan sona uyguluyoruz.

1. Google Search Central, "Introducing Search Generative Al performance reports in Search Console", Haziran 2026; Search
Console Yardim, "Generative Al performance report (Search)". https://support.google.com/webmasters/answer/16984139

2. Bing Blogs, "Introducing Al Performance in Bing Webmaster Tools Public Preview" (Subat 2026) ve "New Al Visibility
Insights in Bing Webmaster Tools: Intents, Topics, Citation Share, Compare" (Haziran 2026). https://blogs.bing.com/search/
June-2026/New-Al-Visibility-Insights-in-Bing-Webmaster-Tools-Intents-Topics-Citation-Share-Compare
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3. Terminus, "The 'Al Traffic' Channel in GA4: How to Define It Yourself in 2026". https://www.terminusapp.com/blog/ai-
traffic-channel-in-ga4/
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Boliim 8: Bastan Sona Alt1 Senaryo

Buraya kadar parcalari kurduk. Bu boélimde onlari birlestiriyoruz.

Onemli uyari — béliimiin tamami igin gecerli. Asagidaki alti senaryo kurgusaldir. Gercek misteri
verisi kullanmadim; marka adlari, rakamlar ve durumlar uydurmadir. Rakamlar, sektorde

gozlemledigim gercekgi araliklardan turetildi ama higbiri 6l¢ilmus bir vaka sonucu degildir.

Neden kurgusal? Cunki gercek musteri sonuglarini izin almadan yayinlamak dogru degil ve
anonimlestirilmis "basari hikayeleri" de ¢cogu zaman en iyi ayi gosterip kotu aylari saklar. Size satmak
istedigim sey bir sonug degil, bir diisinme sirasi.

Her senaryoda ayni iskeleti izleyecegim:

1. Durum

2. Teshis — hangi terim zayif (Boltim 1.4'teki denklem)
3. Sira — ne 6nce, ne sonra

4. Claude'un rolu

5. Ne olculdu

6. Cikarilan ders

8.1. E-ticaret: 4.000 Uriinlii Katalog

Durum

Ambalaj ve kirtasiye urtnleri satan bir e-ticaret sitesi. 4.000 trun, 180 kategori. Organik trafigin %70'i
uzun kuyruk urdn sorgularindan geliyor. Son alti ayda kategori sayfalarinin trafigi dismdus, Urun
sayfalari sabit.

Musterinin talebi: "Al'da gérunelim."

Teshis
Once 8lctiik, sonra konustuk. Uc bulgu:

Bulgu 1 — Kategori sayfalarinda icerik yok. 180 kategori sayfasinin 140'inda urdn listesi disinda
hicbir metin yok. Bu sayfalar getirme asamasinda hicbir sorguya yakin ¢cikmiyor. p(getirilme) = 0.

Bulgu 2 — Mega menii sorunu. Her sayfada 240 link var. Bolum 5.4'teki bulgu dogrudan gecerli:
icerik orani dusuk.

Bilal Dalglin



Bulgu 3 — Miusterinin asil sorunu Al degil. Kategori trafigi dustisunun buyuk kismi, sitedeki 140

bos kategori sayfasindan kaynaklaniyor. Al géruntrlugu ikincil.

Bu senaryonun ilk dersi burada: Musteri "Al'da gorunelim" dediginde, dogrudan GEO isine
baslamayin. Olciin. Cogu zaman asil sorun klasik.

Sira

AY 1 — Teknik temel

— robots.txt denetimi (B6lum 5.2) - ClaudeBot ve GPTBot

| 2021'den kalma bir kuralla engelliymis

— JS render testi (Bélim 5.4) - sorun yok, SSR kullaniliyor
— Mega menu sadelestirme - 240 link - 45 link

L— Bot log izlemesi kuruldu (B6lum 7.6)

AY 2 — Kategori igerigi

— 180 kategori tiplere ayrildi (6 tip)

— Her tip ig¢in igerik kalibi olusturuldu

— En yiksek gosterimli 40 kategori ELLE yazildi

L— Kalan 140 kategori kalipla iiretildi, parti parti onaylandi

AY 3 — Urun sayfalari ve schema

— Toplu meta uretimi (Bolum 4.6)

— Product + Offer schema, gergek veriyle

L— Kategori sayfalarina CollectionPage + BreadcrumbList

AY 4+ — Olcum ve iterasyon
L— Aylik pano (Bolim 7.7)

Claude'un roli

is Nasil Kazang

robots.txt denetimi Bolim 5.2 prompt'u 10 dakika

Kategori tiplendirme 180 URL + ornek icerik verildi Yarim gun - 1 saat

icerik kalib 6 tip icin kalip, 5 drnekle test —

Toplu kategori metni icerik-uretici Skill, 20'ser parti 140 sayfa x ~15 dk = ~3 glin
Meta Uretimi meta-uretici Skill (B6lUm 2.5) 4.000 sayfa

Schema schema-uretici Skill 4.000 sayfa

Kritik karar: En degerli 40 kategori elle yazildi. Kalip yaklasimi orta kalitede ama tutarli sonug verir;

en ¢ok trafik alan sayfalarda orta kalite yeterli degil. Bolum 4.6'daki kurali hatirlayin.
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Ne olguldi

Bot erisimi Log — ClaudeBot ve GPTBot ilk kez gorundu
Kategori sayfasi gosterimi GSC, klasik

Al gosterim GSC uretken Al raporu

Alinti payi Bing Webmaster

Manuel takip 30 sorgu, aylik, 3 tekrar

Sonug¢ sunumu soyle yapildi: "Botlarin sitenize erisimini actik ve bunu logla dogruladik. Kategori
sayfalariniz artik icerik tasiyor ve bunlarin gosterimi artiyor. Al gosterimlerinde artis gortyoruz.
Bunun satisa etkisini nedensel olarak 6lcemiyoruz; ziyaret basina gelir ve marka aramasi egilimini

izliyoruz."

Ders

Teknik engel, icerik calismasindan dnce gelir. Dort ay icerik Uretip sonra robots.txt'de engel
bulmak, doért ayi ¢cope atmaktir. Bolim 5.7'deki on maddelik denetim, her yeni masteride ilk istir.

8.2. B2B Uretim/Ihracat: ingilizce Pazarda Varlik Insasi

Durum

Mobilya ureticisi, Avrupa ve ABD'ye ihracat yapiyor. ingilizce sitesi var ama Turkce siteden cevrilmis.

Yurt disi alicilar fuar ve araci Uzerinden geliyor; organik kanal neredeyse yok.

Talep: "Yurt disindan bize ulassinlar."

Teshis
Zayif terim: aktivasyon ve varlik taninirhig.

B2B'de alicl, tedarikciyi ararken artik sunu yaziyor: "reliable wooden furniture manufacturers in
Turkey for export". Bu bir soru bicimli, arastirma amacli sorgu — Bolum 1.4'e gore yapay zeka

yanitinin tetiklenme olasihgr ytksek.

Ama firma, hicbir yapay zeka sisteminde bir varlik olarak taninmiyor. Vikipedi'de yok, LinkedIn
sayfasi bos, sektér dizinlerinde tutarsiz kayitlar var, ingilizce sitede yazar/uzman kimligi yok.
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Sira

AY 1 — Kimlik ve tutarlilak

— Kanonik kimlik dosyasi (Bolim 6.6)

| - 4 farkli marka yazimi, 2 farkli adres, eski telefon bulundu
— Tum platformlarda diizeltme

— oOrganization schema + sameAs (BOlum 5.6)

L— Tek cumlelik varlik tanimi yazildi, her yere yerlestirildi

AY 2 — Yerellestirme

— Terim arastirmasi (Bolim 4.8)

| - "wooden furniture" vs "solid wood furniture" vs

| "case goods" — hedef pazarda hangisi kullaniliyor

— 12 ana sayfa yeniden yazildi (geviri degil)

L— Olgi birimleri, standartlar, sertifikalar netlestirildi

AY 3 — Kanit katmani

— Uretim kapasitesi, tesis bilgisi, sertifikalar sayfasi

— Gergek isimli uzman profilleri + Person schema

[— vaka anlatimlari (misteri adi olmadan, siire¢ odakli)

L— FAQ: ihracat siireci, MOQ, teslim siireleri, &deme kosullari

AY 4+ — Site disi

— LinkedIn sirket sayfasi + kilit kisilerin paylasimlari
— Sektorel B2B dizinlerde tutarli kayit

L— YouTube: tesis ve iliretim siireci videolari

Claude'un rolu

En yUksek katki yerellestirme ve varlik haritasi asamalarinda.

Yerellestirmede Bolum 4.8'deki prompt kullanildi. Kritik ¢ikti, terim 6nerilerinin gerekce tablosu —
sonra bu terimler hedef pazarda arama verisiyle dogrulandi. Claude'un terim Onerisi bir hipotezdj;
veriyle test edildi ve Ucte biri degistirildi.

Varlik haritasi icin Bolum 6.6'daki prompt. Tutarsizlik listesi ¢iktisi, kimsenin farkinda olmadigr alti

tutarsizlik gosterdi.
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Ne olguldi

Marka sorgusu gésterimi (ingilizce) Varlik tanmirlhiginin en iyi vekil metrigi
"manufacturers in Turkey" tipi sorgularda anilma Manuel protokol, 25 sorgu

Bing alinti payi Rakip Turk ureticilerle kiyas

iletisim formu kaynagi Form'a "bizi nasil buldunuz" alani eklendi

Son madde 6nemli. GA4'Un Al trafigini kacirdigini biliyoruz (Bolum 7.4). Formda dogrudan sormak,

kagan verinin bir kismini yakalar. Basit ama en ¢ok atlanan ¢ézim.

Ders

B2B ihracatta GEO, icerik isi degil kimlik isi. Firma bir varlik olarak taninmiyorsa, ne kadar iyi igerik
yazarsaniz yazin yanitlarda anilmaz. Once "bu firma nedir, nerede, ne Uretir, kim calisir" sorularinin

makine okunabilir cevabini kurun.

8.3. Yerel Hizmet: Sekiz Subeli Zincir

Durum

Farkh sehirlerde sekiz subesi olan bir hizmet zinciri. Her sube icin ayri sayfa var ama sayfalar

birbirinin kopyasi — sadece sehir adi degisiyor.

Talep: "Her sehirde biz ¢ikalim."

Teshis
iki zayif terim ayni anda:

* Getirilme: Sekiz sayfa neredeyse ayni icerikte. Sistem bunlari farkl parcalar olarak degil,
tekrarlayan tek parca olarak goruiyor.

« Alintilanma: icerikte hicbir yerel spesifik bilgi yok. "istanbul'da en iyi X" sorgusuna cevap verecek
bir sey yok.

Ayrica klasik tarafta kanibalizasyon var — sekiz sayfa birbiriyle yarisiyor.
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Sira

AY 1 — Yerel kimlik

— 8 Google Isletme Profili denetimi

| - 3'lnde eski telefon, 2'sinde yanlis calisma saati
— NAP tutarliligi (Bolim 6.6)

— LocalBusiness schema, her sube igcin ayri @id

L— Yorum yanitlama rutini kuruldu

AY 2 — Sayfa farklilastirma

— Her sube sayfasi i¢in yerel spesifik icerik:
| — 0 subeye 6zgu hizmet farklari

| — Ulasim, otopark, cevre bilgisi

| — 0 subenin ekibi (gercek isim ve fotograf)
| — 0 sehre 6zgu SSS

| L— Yerel referanslar

L— Kanibalizasyon c¢ozimi (B6lim 4.4)

AY 3 — Igerik ve kanit

— Sehir bazli bilgi igerigi

— Fiyat araligi seffafligi (yerel sorgularin o6nemli kismi fiyat)
L— FAQ: her sube igin ayri

AY 4+ — Olgum
L— Sehir bazli manuel takip (her sehir igin ayri sorgu seti)

Claude'un rolu

Dikkat edilmesi gereken bir tuzak var: Claude'dan "sekiz sube icin farkli icerik Uret" istemek,

yuzeysel farkhlastirma Uretir — ayni metnin sinonimlerle yeniden yazilmis hali. Bu, sorunu ¢6zmez.

Dogru yaklasim: Once gergek farklari toplayin. Her sube muduriyle 20 dakikalik gérisme: bu
subede ne farkl, hangi musteri tipi geliyor, en sik hangi soru soruluyor, ¢cevrede ne var.

Sonra Claude'a bu ham bilgiyi verin:
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<gorev>
Sube sayfasi icerigi uret.
</gorev>

<kisit>

SADECE asagidaki ham notlarda gecen bilgiyi kullan.

Genel sehir bilgisi EKLEME — "Istanbul Tirkiye'nin en kalabalik
sehridir" gibi cumleler yasak.

Notlarda olmayan bir hizmet, 6zellik veya avantaj UYDURMA.
Notlar yetersizse eksik olani listele.

</kisit>

<sube_notlari>
[gOrisme notlari]
</sube_notlari>

Son kisit en 6nemlisi. Claude'un "notlar yetersiz" demesi, sizin icin degerli bir ¢ikti — o sube hakkinda

daha fazla bilgi toplamaniz gerektigini sdyluyor.

Ne olguldi
GSC gosterim Sehir bazli filtre
Google isletme gériintiilenme ve eylem Sube bazlh
Manuel Al takibi Her sehiricin 10 sorgu
Yon tarifi / arama tiklamasi Sube bazl

Ders

Farklilastirma, yeniden yazma degil, yeni bilgi eklemektir. Elinizde gercek yerel bilgi yoksa, yapay
zekad o bilgiyi Gretemez — uydurabilir, ki bu daha kotd. Saha bilgisi toplamak, bu isin kisayolu

olmayan kismi.

8.4. Medikal / YMYL: Risk Altinda Goriiniirliik

Durum

Bir dis klinigi. Hekim sahibi, tek lokasyon. Blog'da 60 yazi var, cogu genel saglik icerigi.

Talep: "Hasta gelsin."
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Teshis
Bu senaryonun farki, risk katmaninin her seyin dniinde olmasi.
Uc risk:

1. Yasal risk. Turkiye'de saglik hizmeti tanitimi dizenlemelere tabi. Hasta cekmeye yonelik ifadeler,
Oncesi/sonrasi gorseller, fiyat vaadi ve benzeri konularda kisitlar var.

2. itibar riski. Yanlis tibbi bilgi, hasta zararina yol acabilir ve hekimin sorumlulugundadir.

3. Gorunurluk riski. YMYL icerikte E-E-A-T esigi yUksek; zayif icerik sadece siralamaz degil, siteye
zarar verir.

Sira

AY 0 — Bu ay icerik lretilmez

— Mevzuat sinirlari netlestirildi (hekim + hukuk danismani)
— yasaklar.md dosyasi yazildi (Boélim 2.3)

| - Claude Project'in bilgi tabanina kondu

— Mevcut 60 yazi denetlendi

| - 18'i risk tasiyor - dizeltme veya kaldirma

L— onay is akisi kuruldu: taslak — hekim onayi - yayin

AY 1 — E-E-A-T altyapisi

— Hekim profil sayfasi: diploma, uzmanlik, oda kaydi,

| yayinlar, deneyim yili

— Person schema, MedicalOrganization schema

— Her yaziya: yazan / tibbi onay veren / son inceleme tarihi
L— "Bu igerik tibbi tavsiye degildir" uyarisi

AY 2+ — Icerik

— Hasta sorularindan ¢ikan gercek konular

| (klinikte en c¢ok sorulan 40 soru)

— Her yazi: hekim onay1 olmadan yayinlanmaz
L— Yerel + tedavi kesisimi sayfalari

Claude'un rolii — ve siniri

Claude burada taslak uretir, karar vermez.

Project talimatina eklenen kritik kurallar:
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Son madde bir gtivenlik 6nlemi: onaylanmamis taslagin yanhslikla yayinlanmasini zorlastirir.

YASAKLAR — istisnasiz

yasaklar.md'deki hi¢bir ifadeyi, esanlamlisini veya
ima eden bir versiyonunu kullanma

Tedavi sonucu vaat etme ("kesin sonug¢", "garantili")
Karsilastirmali dstinlik iddiasi kurma

Fiyat yazma

Hasta gorisi veya vaka uydurma

Tedavi siresi, iyilesme slresi gibi bilgileri

kaynak olmadan yazma

ZORUNLU
Her tibbi iddia icin kaynak veya "[hekim dogrulamasi gerekli]"
Her yazinin sonunda: "Bu igerik bilgilendirme amac¢lidir,

tibbi tavsiye yerine gecgmez. Sikayetleriniz ic¢in hekiminize

basvurun."

Taslagin basina: "ONAY BEKLIYOR — hekim incelemesi yapilmadi"

Ne olguldi
Yerel sorgu gosterimi GSC
Al gosterim GSC uretken Al raporu
Manuel takip 20 sorgu — "ne denildi" alani kritik

Randevu formu kaynagi

Risk denetimi

Son satir bir KPI degil ama raporun zorunlu parcasl.

Ders

Form'da "nasil buldunuz"

Aylik: yayinlanan icerikte ihlal var mi

YMYL'de hiz degil, glivenlik énceliklidir. Bu senaryoda ilk ay hi¢ icerik Uretilmedi ve bu dogru

karardi. Bir yanlis cimlenin maliyeti, U¢ ay gecikmenin maliyetinden yuksek.

Ayrica: bu tur musterilerde Claude'un rolinU musteriye acik¢a anlatin. "Yapay zeka yaziyor" ile "yapay

zeka taslak uretiyor, hekim onayliyor" arasindaki fark, hem yasal hem etik agidan belirleyici.
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8.5. Hukuk: Regiilasyon Sinirinda icerik

Durum

Bir hukuk burosu. Belirli alanlarda uzman, ama web varligi zayif.

Talep: "Bizi bulsunlar."

Teshis

Medikal senaryoya benzer ama kisitlar daha siki. Turkiye'de avukatlik mesleginin tanitimi, meslek

kurallariyla dizenleniyor: reklam yasagy, is getirme yasag|, belirli ifadelerin kullanilamamasi.

Bu, GEO acisindan ilging bir problem: Gorinur olmak istiyorsunuz ama tanitim yapamiyorsunuz.

G6zum yaklasimi: bilgi otoritesi, tanitim degil

Hukuk burosunun yapabilecegi en glicli GEO hamlesi, mevzuati dogru anlatan icerik Gretmek. Bu
tanitim degil, bilgilendirme.

YAPILABILIR

k—— Mevzuat ac¢iklamasi ("X kanunu ne diyor")
|— surec¢ anlatimi ("bu dava nasil isler")
— Kavram tanimlari

— Mevzuat degisikligi duyurulari

— Genel bilgilendirici SSS

L— Avukatin akademik/mesleki kimligi

YAPILAMAZ (meslek kurallari)

— Sonuc¢ vaadi veya basari orani

— Karsilastirmali Gstinlik iddiasi
— Mivekkil referansi

— Ucret bilgisi ve kampanya

L— Is getirmeye yonelik dogrudan cagri

Sira ve Claude'un rolu

Medikal senaryodaki yapr aynen gecerli: 6nce yasaklar.md, sonra onay is akisi, sonra icerik.

Ek bir katman var: mevzuat giincelligi. Hukuk icerigi eskidiginde yanlis bilgi haline gelir.

Project talimatina eklenecek:

- Her mevzuat atifinda kanun/madde numarasi ve yurdrluk tarihi belirt
- "Guncel mevzuata gore" gibi belirsiz ifade kullanma

- Degismis olabilecek hiukimlerde "[gincellik kontrolu gerekli]" yaz

- Her yaziya "son mevzuat kontrolu: [tarih]" notu ekle
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Glincelleme rutini kurun. Bolum 6.7'deki tabloda hukuk icerigi "degisiklik olduk¢a" kategorisinde.

Pratikte bu, alti aylik bir gdzden gecirme takvimi demek.

Ne olguldi

Medikal senaryoyla ayni, ek olarak:

Metrik Neden

Mevzuat iceriklerinin gésterimi Bilgi otoritesi vekili
"Ne denildi" analizi Yanls alintilanma riski yluksek
icerik yas dagilimi Kag yazi 6 aydan eski

Ders

Kisith sektérlerde GEO, tanitimla degil otoriteyle kazanilir. Ve paradoksal olarak, bu daha
surdurdlebilir bir strateji: Bolum 6.8'deki sifir toplamh rekabet problemi, format hilelerini

degersizlestirirken gercek bilgi otoritesini degersizlestirmiyor.

8.6. Ajans: Otuz Hesabi Tek Sistemle Yonetmek

Durum

Otuz aktif muasteri, iki kisilik ekip. Her hesapta aylik rapor, icerik Gretimi, teknik takip beklentisi.

Sorun: Zaman, hesap sayisina dogrusal artiyor. Yeni musteri almak, kapasite sorunu yaratiyor.

Teshis
Bu bir SEO problemi degil, bir Uretim sistemi problemi. B6lum 2.10'daki mimari tam da bunun igin.

Zaman analizi — 6nce bunu yapin. Bir hafta boyunca ne yaptiginizi kaydedin:
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is tipi Haftalk saat Tekrarh mi

Rapor hazirlama ? Evet — tam otomasyon
GSC analizi ? Evet — tam otomasyon
icerik brief ? Evet — Skill
Meta/schema ? Evet — Skill

icerik yazimi ? Kismen

Mdusteri iletisimi ? Hayir

Strateji ? Hayir

Teknik teshis ? Kismen

Otomasyon hedefi, son U¢ satiri buyutmek icin ilk dort satiri kugultmek.

Kurulum sirasi

Bolum 2.10'daki uyariyi tekrar ediyorum: otuz Project'i birden agcmayin.

HAFTA 1-4 — Tek hesapta prototip

— En cok zaman harcadiginiz misteriyi secin
— Project kurun, bir ay kullanin

— Talimati haftada bir diizeltin

L— Neyin ise yaradidini not edin

HAFTA 5-8 — Skill'lestirme

— En sik yaptiginiz 3 isi Skill'e gevirin
— Bolum 3.8'deki 4 testi uygulayin

L— Ayni hesapta bir ay daha test edin

HAFTA 9-12 — Cogaltma

— Sablon Project'i 5 hesaba kopyalayin

[— Her hesap icin bilgi tabanini doldurun (asil is bu)
L— Sorun c¢ikan yerleri sablona geri yansitin

HAFTA 13+ — Olgekleme
L— Kalan hesaplar, haftada 5'er

En uzun siiren adim, bilgi tabanini doldurmak. Her musteri icin marka brief'i, ton rehberi, teknik
kisitlar dosyasi hazirlamak hesap basina 2-3 saat. Otuz hesap icin 60-90 saat. Bu yatirim geri déner
ama bir hafta sonunda bitmez.
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Standardizasyon kararlari

Ajans 6lgeginde sunlari bir kez kararlastirin ve her hesapta aynisini kullanin:

Karar Neden standart olmali

Rapor formati Karsilastirilabilirlik + Gretim hizi
Firsat tanimlari (B6lim 4.2) Metodolojik tutarhhk
Teknik denetim listesi (Bolim 5.7) Atlama riski
Manuel takip protokolu (Bélim 7.5) Hesaplar arasi kiyas
Sozlesme dili (Bolim 7.8) Hukuki koruma
Onay is akisi Kalite kontrolu
Ne élciildii

Bu senaryoda 6lgllen sey musteri metrigi degil, ajans metrigi:

Metrik Hedef yon

Hesap basina aylik saat Dusus

Rapor hazirlama suresi Dasus

ilk taslak = onay revizyon sayisi Dusus

Stratejik ise ayrilan saat orani Artis

Ekip basina hesap sayisi Artis (kaliteyi distirmeden)

Dérdiincu satir en 6nemlisi. Otomasyonun amaci daha ¢cok hesap almak degil, ayni hesaplara daha

iyi hizmet vermek. Kazandiginiz zamani yeni musteriye harcarsaniz, ayni yere geri donersiniz.

Ders

Sistemi kurmak, sistemi kullanmaktan uzun siirer — ve buna deger. Uc aylik bir kurulum
yatirimi, sonraki yillarda kapasitenizi belirler. Ama kurulumu mdsteri isinin arasina sikistirmaya

¢alisirsaniz hig bitmez. Takvimde yer ayirin.
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Boliim 8 Ozeti: Alt1 Senaryodan Cikan Ortak Oriintiiler

Nerede goruldi

Teknik engel her seyden dnce gelir 8.1 — dort aylik icerik calismasi bosa gidebilirdi
Miisterinin soyledigi sorun, gercek sorun 8.1 — "Al'da gorunelim" dedi, sorunu bos kategori
olmayabilir sayfalariydi

Varhk taninirhgy, icerikten once gelir 8.2 — taninmayan firma alintilanmaz

Yapay zeka olmayan bilgiyi Uretemez 8.3 — yerel farklar sahadan toplanmali

Riskli sektorde hiz degil glivenlik 8.4, 8.5 —ilk ay icerik tretilmedi

Kisit, otoriteye zorlar; otorite daha 8.5

strdurilebilir

Sistem kurulumu ayri bir proje, araya 8.6
sikistirllamaz

Bir sonraki bélimde, bu senaryolarda "otomasyona uygun" dedigimiz isleri fiilen kuruyoruz.
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Boliim 9: Otomasyon — Tekrarlayan Isi
Devretmek

Bolum 4'Un sonunda alti isi "otomasyona uygun" diye isaretlemistim. Bu bdlimde o szl tutuyorum:
altisini da kuruyoruz, arti iki tane daha.

Ama 6nce bir uyari, ¢cinkd bu bélim yanhs uygulandiginda zararl olabilir.

Otomasyon, kontrolii devretmek degil, tekrari devretmektir. Otomatiklestirdiginiz her seyin bir
insan onay noktasi olmali. B6lim 9.6'da bunu ayrintilandiracagim; oraya kadar aklinizda tutun.

9.1. U¢ Otomasyon Yolu

Isin niteligine gére tic mekanizma var:

Yol Ne zaman Kurulum zorlugu
Zamanlanmis gorevler Duazenli aralikli, standart girdili isler Dustk

Claude Code + sistem zamanlayici Dosya isleyen, buyuk veri gerektiren igler Orta

API / Agent SDK Kendi sisteminize gdmulecek isler YUksek

Cogu SEO ajansi icin birincisi ve ikincisi yeterli. Uclinctisiine ancak kendi misteri paneliniz varsa

ihtiya¢ duyarsiniz.

Onemli bir mimari kural: Otomasyonun ciktisi bir dosya veya pano olmali, bir bildirim degil.
Haftada 30 e-posta alirsaniz hicbirini okumazsiniz. Haftada bir kez actiginiz, 30 hesabin durumunu

gosteren bir tablo ise yarar.

9.2. Otomasyon 1: Haftalik GSC Firsat Taramasi

Bolum 4.2'deki analizin otomatik hali. En yUksek getirili otomasyon budur.

Kurulum

On kosul: GSC verisinin diizenli olarak erisilebilir bir yere akmasi. iki secenek:

+ GSC - BigQuery toplu disa aktarma (buyutk hesaplar icin)
* GSC APl ile haftalik cekim — Drive'daki bir tabloya yazma
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* En basit hali: aylik manuel export, Drive'da sabit bir klasére

GoOrev tanimi

GOREV ADI: Haftalik GSC firsat taramasi
SIKLIK: Her Pazartesi 07:00

TALIMAT:
Drive'daki /musteriler/ klasoriinde her musteri alt klasoérindeki
gsc-haftalik.csv dosyasini oku.

Her misteri igin:
1. Marka sorgularini ayir (her klasdrdeki marka-terimleri.txt'e gore)
2. Dort firsat kategorisini uygula (B6lim 4.2 tanimlari):
A) Esikte: pozisyon 5-15, gdsterim > 500
B) Diuslik CTR: pozisyon 1-5, CTR bandin altinda
C) Kanibalizasyon: ayni sorguda 2+ URL
D) Kayip: onceki haftaya gdre pozisyon 5+ dusis
3. Her kategoride en fazla 10 satir, gdsterime gbre sirala

Cikti: /raporlar/haftalik-firsatlar-[TARIH].md
Format: musteri basina bir bdlum, kategori basina bir tablo.

Dosyanin en basina "ACIL" basligi ekle ve sadece sunlari listele:
- Pozisyonu 10+ disen sorgular

- Gosterimi %40+ disen sayfalar

- Yeni ortaya ¢ikan 4xx/5xx

KISIT:

- Tahmini trafik kazanci HESAPLAMA

- Nedensellik iddia etme

- Veri eksikse "veri yok" yaz, tahmin etme

Neden haftalik, neden Pazartesi

Haftalik, dususleri erken yakalamak icin yeterince sik; gurultiye bogulmamak icin yeterince seyrek.
Pazartesi sabahi, haftayr planlarken elinizde olmasi gereken bilgi.

"ACIL" bdlumi kritik. 30 hesaplik bir raporu bastan sona okumazsiniz. ilk ekranda muidahale
gerektiren seyler olmali.

9.3. Otomasyon 2: Aylik Bot Log Ozeti

Bolum 7.6'daki izlemenin otomatik hali. Claude Code ile kurulur, ¢inku log dosyalari bayuktar.
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Gorev tanimi

GOREV ADI: Aylik bot log analizi
SIKLIK: Her ayin 1'i 06:00
CALISTIRMA: Claude Code

TALIMAT:
/loglar/[musteri]/ klasdrindeki gegcen aya ait access. log
dosyalarini isle.

Her misteri igin:

1. Bot user-agent'larini ayir:
Googlebot, ClaudeBot, Claude-SearchBot, Claude-User,
GPTBot, OAI-SearchBot, ChatGPT-User,
PerplexityBot, Perplexity-User, Google-Extended,
Bytespider, Amazonbot, meta-externalagent, CCBot, Applebot

2. Her bot ic¢in hesapla:
- Toplam istek
- Benzersiz URL sayisi
- En c¢cok taranan 20 URL
- 4xx orani, 5xx orani
- Ortalama yanit silresi
- Ilk ve son gorulme tarihi

3. Karsilastir: gecen ayla farklar

4, Uyari Uret:
- Bir bot tamamen kaybolduysa
- Bxx orani %2'yi asarsa
- Bir botun istek sayisi %50+ dustiyse
- Yeni bir AI botu ilk kez gorildiyse

5. Kritik sayfa kontrold: onemli-urller.txt'deki sayfalardan
hi¢c taranmayanlari listele

Cikti: /raporlar/bot-[musteri]-[AY].md

NOT: User-agent dogrulamasi yapilmadi; rapora
"dogrulanmamis user-agent verisi" notunu ekle.

Bu otomasyonun degeri

Bolum 5'te kurdugumuz her seyin dogrulamasi bu. Teknik ¢alisma yaptiniz, botlar geliyor mu? Bu
rapor cevapliyor.

En degerli tekil uyari: Bir botun kaybolmasi. Genelde bir WAF kurali, bir sunucu degisikligi veya bir
robots.txt guncellemesi yuzinden olur ve kimse fark etmez — ta ki U¢ ay sonra "Al'da
goérunmuyoruz" denene kadar.
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9.4. Otomasyon 3-6: Skill Tabanh Toplu Isler

Bu dérdu zamanlanmis degil, tetiklenen otomasyonlar. Siz veriyi verdiginizde Skill devreye girer.

Otomasyon 3 — Toplu meta uretimi

Bolum 2.5'teki meta-uretici Skill'i. Tetikleme:

"Drive'daki musteri-x/yeni-urunler.csv dosyasindaki 180 Urun icin meta Uret. 50'ser parti
halinde ver, her parti sonunda dur ve onayimi bekle."

"Onayimi bekle" kismi otomasyon degil ama olmali. Bolim 9.6.

Otomasyon 4 — Schema uretimi

schema-uretici Skill'i. Urtin verisi + sayfa tipi verildiginde JSON-LD (retir ve Bélim 4.7'deki

"uydurma" yasagini uygular.

Otomasyon 5 — Teknik denetim

teknik-geo-denetim Skill'i (Bolum 5.7'deki on maddelik liste). Yeni musteri geldiginde veya ceyrek

basinda calistirilir.

Otomasyon 6 — Kanibalizasyon taramasi

Aslinda 9.2'deki haftalik tarama icinde C kategorisi olarak calisiyor. Ayrica derinlemesine analiz icin
Bolum 3.7 #7'deki prompt bir Skill'e dondsturalar.

9.5. Otomasyon 7-8: Rapor ve izleme

Otomasyon 7 — Aylik miisteri panosunun giincellenmesi

Bolum 7.7'deki panonun aylik yenilenmesi.
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GOREV ADI: Aylik misteri panosu
SIKLIK: Her ayin 3'U 09:00

TALIMAT:

Her misteri i¢in su kaynaklari topla:

- /veri/[musteri]/gsc-aylik.csv (klasik + Ulretken AI)
- /veri/[musteri]/bing-ai.csv

- /veri/[musteri]/ga4-aylik.csv

- /veri/[musteri]/manuel-takip.csv

- /raporlar/bot-[musteri]-[AY].md

- /is-kaydi/[musteri]-[AY].md (bu ay yapilan isler)

BOlum 7.7'deki 10 bolumli yapiya gore pano igerigi Uret.

ZORUNLU KURALLAR:

- 1. bolum tek cimle ve dirust olacak. Kotiyse koéti yaz.

- 7. bolumde "ne yaramadi" mutlaka doldurulacak. Bos birakma;
doldurulamiyorsa "bu ay yeterli test yapilmadi" yaz.

- AI trafigi i¢in "alt sinir" notu her rapora girecek.

- 10. bolum (metodoloji) her rapora aynen girecek.

- Nedensellik iddia etme.

Cikti: /panolar/[musteri]-taslak-[AY].md
Durum: TASLAK — insan onayl bekliyor

Pano taslagl otomatik uretilir, yayinlanmasi manuel kalir. Musteriye giden hicbir sey onaysiz
ctkmamali.

Otomasyon 8 — Rakip izleme

GOREV ADI: Aylik rakip degisim taramasi
SIKLIK: Her ayin 15'i

TALIMAT:
Her misteri icin rakipler.md'deki rakip URL listesini
gecen ayki arsivle karsilastir:

Yeni yayinlanan igerikler
Onemli 6lg¢ude dedisen sayfalar
Yeni eklenen schema tipleri
robots.txt degisiklikleri

a A W N R

Baslik/meta degisiklikleri

Sadece ANLAMLI degisiklikleri raporla. Tarih guncellemesi,
kicik metin dizeltmesi gibi degisiklikleri atla.

Cikti: /raporlar/rakip-[musteri]-[AY].md
Her bulgu ig¢in: ne degisti, neden 6nemli olabilir, bizim
i¢cin aksiyon gerekiyor mu.
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Uyari: Rakip izleme bagimhlik yapar. Ayda bir yeterli; haftalik izleme, rakibin her hamlesine tepki

veren bir strateji Uretir ki bu strateji degildir.

9.6. insan Onay Noktalar1: Nerede Durmali

Bu alt bolum, bolimuin en 6nemli kismi.

Asla otomatik yayinlanmayacaklar

Cikti Neden

Mdsteriye giden her rapor Bir hatali rakam, gtveni bitirir

Yayinlanacak icerik Bolum 3.6 — halusinasyon riski

Meta veri (CMS'e yazim) 400 satirin 20'si markayi yanlig temsil edebilir
Schema (canliya alim) Yanlis isaretleme = manuel islem riski
robots.txt degisikligi Yanlis satir = tum trafigi kesebilir

YMYL icerik Uzman onayi zorunlu

Yonlendirme (301) kurallari Geri almasi pahali

Otomatik olabilecekler

Cikti Neden glivenli

ic raporlar ve analizler Sizin okumaniz igin
Uyari ve tespitler Karar sizin

Taslak tretimi Yayinlanmiyor
Veri toplama ve diizenleme Donusturme isi
izleme ve karsilagtirma Gozlem

Onay noktasi tasarimi
lyi bir onay noktasi ¢ seyi saglar:

1. Parga parga sunar. 400 satiri tek seferde onaylatmak, onaylatmamakla ayni seydir — kimse 400
satir okumaz. 50'ser parti.
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2. Neyin degistigini gésterir. "Su 12 satirda mevcut metin korundu, 38'i degisti" bilgisi, gozden
gecirmeyi hizlandirir.

3. Reddetmeyi kolaylastirir. "Bu partiyi reddet, su kural ekleyip yeniden tret" akisi tanimh olmal.

Otomasyon glinlugu tutun

Her otomatik calismanin kaydi olsun: ne zaman calisti, ne Uretti, kim onayladi. Uc ay sonra "bu meta

aciklamayi kim yazdi" sorusunun cevabi olmal.

9.7. Otomasyonun Sinirlari

1. Otomasyon, kotii bir sureci hizlandirir. Manuel olarak vyanlis yaptiginiz bir isi
otomatiklestirirseniz, hatay olcekte Uretirsiniz. Bir isi otomatiklestirmeden dnce en az bir ay elle

yapin ve oturttugunuzdan emin olun.

2. Bakim maliyeti var. Veri formatlari degisir, API'ler giincellenir, klasor yapilari bozulur. Ayda bir
"otomasyonlar hala calisiyor mu" kontrolt yapin. Sessizce ¢alismayi birakan bir otomasyon, hig

olmamasindan koétudur — ¢unkud calistigini sanirsiniz.

3. Baglam kaybi riski. Otomatik rapor, o ay musteriyle yasanan konusmay! bilmez. Panoyu

onaylarken baglami siz eklersiniz.

4. Musteriye seffaf olun. Hangi islerin yapay zeka destegiyle yapildigini gizlemeyin. "Analizlerimizi
yapay zeka destekli bir sistemle Uretiyor, sonuclari uzmanlarimiz degerlendiriyor" ciimlesi hem dogru

hem glven verici. Gizlemek, 6grenildiginde zarar verir.

5. Her sey otomatiklesmez — ve olmamali. Strateji, musteri iliskisi, sektor sezgisi, etik karar.

Bunlar sizin isiniz. Otomasyonun amaci bunlara daha fazla zaman ayirmaniz.

9.8. Kurulum Takvimi

Hepsini birden kurmaya calismayin. Onerdigim sira:

Bilal Dalglin



Hafta Kurulacak Neden bu sirada

1-2 Bot log analizi En erken uyari sistemi, en az risk

3-4 Haftalik GSC taramasi En yUksek getiri

5-6 meta-uretici ve schema-uretici Skill'leri Somut zaman kazanci

7-8 Teknik denetim Skill'i Yeni musteri stirecine gomulur

9-10 Aylik pano taslagi En karmasik, en ¢ok iterasyon gerektirir
11-12 Rakip izleme En dusuk oncelik

Her otomasyonu kurduktan sonra iki hafta gozlemleyin, sonra bir sonrakine gecin. Bes
otomasyonu ayni anda kurup hepsinin bozuk ciktigl bir hafta, otomasyon fikrinden tamamen

vazgecmenize yol acar.

Boliim 9 Ozeti

Otomasyon Sikhk (o] ¢d} Onay gerekir mi
GSC firsat taramasi Haftalik ic rapor Hayir

Bot log analizi Aylk ic rapor Hayir

Toplu meta Tetiklenen CMS dosyasi Evet, parti parti
Schema Tetiklenen JSON-LD Evet

Teknik denetim Ceyreklik / yeni musteri ic rapor Hayir
Kanibalizasyon Haftalik (tarama icinde) ic rapor Karar i¢in evet
Mdusteri panosu Aylk Mdsteri raporu Evet, mutlaka
Rakip izleme Aylik ic rapor Hayir

Bir sonraki bolum, kitabin referans bolumu: elli hazir prompt ve bes tam Skill dosyasi.
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Boliim 10: Prompt ve Skill Kiittiphanesi

Bu bolim okunmak icin degil, acihp kullaniimak icin yazildi.

Elli iki prompt ve bes tam Skill dosyasi var. Hepsi Turkce, hepsi B6lum 3'teki alti parca kuralina uygun
ve hepsi bu kitapta kurdugumuz ilkelere bagl — 6zellikle "uydurma" yasaklarina.

10.1. Nasil Kullanilir

Koseli parantezleri doldurun. [Marka], [veri], [URL] gibiyerler sizin dolduracagmniz alanlar.

Bir Project icinde kullanin. Bolum 2.3'teki kurulumu vyaptiysaniz, prompt'lardaki baglam

kisimlarinin ¢cogunu tekrar yazmaniza gerek kalmaz.

Degistirin. Bu prompt'lar baslangi¢ noktasi. Kendi sektoriintze, kendi metodolojinize gére uyarlayin.
Uyarladiktan sonra Bolim 3.8'deki dort testi uygulayin.

Tekrarlayanlari Skill'e ¢evirin. Ayda Utcten fazla kullandiginiz bir prompt, Skill olmali.

Uyari: Bu prompt'larin hicbiri Claude'un siteyi gorebilecegini varsaymaz. Her biri size "hangi veriyi
verin" diye soyler. Veri vermeden c¢alistirirsaniz, Bolum 3.7 #4'teki hatay yaparsiniz.
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10.2. A — Kesif ve Envanter
A1. Yeni musteri hizl teghis

<rol>Kidemli SEO danismanisin. Yeni bir hesabi devraliyorsun.</rol>

<veri>

<site_bilgisi>[sektdr, Urun/hizmet, hedef pazar, 6l¢cek]</site_bilgisi>
<gsc_ozet>[son 6 ay: tiklama, gdsterim, ortalama pozisyon aylik]</gsc_ozet>
<crawl_ozet>[URL sayisi, status dagilimi, indexability]</crawl_ozet>
</veri>

<gorev>
i1k 30 gunde odaklanilacak alanlari belirle.
</gorev>

<cikti>

1) Uc¢ cumlelik durum tespiti

2) | Alan | Bulgu | Etki (1-5) | Gaba (1-5) | Ilk 30 gin mi |
3) "Veri eksik, ogrenilmeli" listesi

4) Misteriye sorulacak 5 soru

</cikti>

<kisit>
Veride olmayan konuda bulgu lUretme. "Degerlendirilemez" yaz.
</kisit>

A2. Site envanteri ¢cikarma

<gorev>
Crawl verisinden sayfa envanteri olustur.
</gorev>

<siniflandirma>

Sayfa tipi: ana / kategori / alt kategori / uUrun / blog /
kurumsal / yasal / filtre / etiket / diger

Durum: aktif / zayif (300 kelime alti) / bos / yinelenen
</siniflandirma>

<cikti>

| URL | Tip | Durum | Kelime | Title var mi | H1 var m1i | Not |
Sonrasinda: tip basina adet ve durum dagilimi 6zeti.

</cikti>

<crawl_verisi>[veri]</crawl_verisi>
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A3. Rakip envanteri

<gorev>
Verilen rakip listesini konumlandirma ac¢isindan haritalandir.
</gorev>

<cikti>

| Rakip | Tek cumlelik konumlandirma | Gu¢li oldugu konu | Bizim farkimiz |
Sonunda: bu rakiplerden hangisi gercek rakip, hangisi

degil — gerekgesiyle.

</cikti>

<kisit>

Rakip sitelerini gdremezsin. Sadece verdigim bilgiye dayan.
Trafik veya siralama tahmini yapma.

</kisit>

<rakip_bilgisi>[veri]</rakip_bilgisi>

A4. Marka ses analizi

<gorev>
Asagidaki onaylanmis metinlerden marka sesini cikar.
</gorev>

<cikti>

1) Ses Ozeti: 5 madde (cimle uzunlugu, kisi kullanimi,
teknik derinlik, duygu tonu, tipik cumle yapisi)

2) Kullanilan karakteristik ifadeler

3) Hi¢ kullanilmayan ifade tiurleri

4) ton-rehberi.md i¢in hazir metin (BOolum 2.3 formatinda)

</cikti>

<ornekler>[3-5 onaylanmis metin]</ornekler>
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A5. Mevcut icerik denetimi

<gorev>
Mevcut blog igeriklerini karar kategorilerine ayir.
</gorev>

<kategoriler>

KORU: iyi performans, gincel

GUNCELLE: iyi konu, eski/eksik igerik
BIRLESTIR: baska yaziyla cakisiyor
YENIDEN YAZ: konu degerli, icerik zayif
KALDIR: degersiz, trafiksiz, konu disi
</kategoriler>

<cikti>

| URL | Baslik | Gosterim | Tiklama | Yas | Karar | Gerekge |
Karar basina 6zet ve toplam efor tahmini.

</cikti>

<kisit>

KALDIR karari verdigin sayfalar i¢in backlink kontrolu
gerektigini not et.

</kisit>

<veri>[URL, baslik, GSC verisi, yayan tarihi, kelime sayisi]</veri>

A6. Musteri brief'i ctkarma

<gorev>

Asagidaki ham bilgilerden marka-brief.md dosyasi lret.
(B6lim 2.3 Project bilgi tabani igin)

</gorev>

<yapi>

Ne satiyor (Urin/hizmet, tek paragraf)
Kime satiyor (misteri profilleri)

Hangi pazar (cografya, B2B/B2C)

Fiyat konumu

Ayirt edici iddia (kanitlanabilir olan)
Rakipler

Satis sireci (nasil satin aliniyor)

0w N O O b~ W N B

. Mevsimsellik
</yapi>

<kisit>

Verilmeyen bilgiyi uydurma. Her eksik baslik icin
"[misteriden 6grenilecek]" yaz.

</kisit>

<ham_bilgi>[veri]</ham_bilgi>
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10.3. B — Anahtar Kelime ve Niyet

B1. Ug boyutlu gruplama

- Bolum 3.7 #1'deki tam prompt.
B2. Turkge morfoloji temizligi

<gorev>
Anahtar kelime listesindeki Tirkce morfolojik varyasyonlari birlestir.
</gorev>

<kural>

Ayni kokten tireyen ve ayni niyeti tasiyan varyasyonlari
(cogul, iyelik, hal ekleri) tek grupta topla.

Ayri grup icin NIYET farki gerekir, yalnizca ek farki yetmez.

Birlesir: "koli" / "koliler" / "koliyi" / "kolinin"
Ayrilair: "koli" / "koli fiyatlarai" (ticari niyet farki)
</kural>

<cikti>

| Kanonik Form | Varyasyonlar | Toplam Hacim | Niyet |
Sonunda: birlestirme sonrasi ka¢ kanonik form kaldi.
</cikti>

<liste>[anahtar kelimeler]</liste>

B3. Soru sorgusu uretimi

<gorev>
[Konu] hakkinda gercek kullanicilarin sorabilecedi sorulari lret.
</gorev>

<kurallar>

- Dogal Turkce konusma dili kullan

- "nedir/nasil/neden/hangi/ne kadar/ne zaman" dagilimi olsun
- Satin alma Oncesi endiseleri de kapsa

- Yapay ve aranmayacak sorular Uretme

</kurallar>

<cikti>

| Soru | Huni Asamasi | Yanit Tipi (kisa/orta/derin) |
BOolum 1.4: soru bi¢imli sorgularda AI yaniti tetiklenme
orani yiuksek — bunlari o6nceliklendir.

</cikti>
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B4. Uzun kuyruk genisletme

<gorev>

Ana anahtar kelimeden uzun kuyruk varyasyonlari tilret.

</gorev>

<boyutlar>

+ kullanim amaci + hedef kitle
+ 0zellik/nitelik  + fiyat/bltge
+ konum + zaman/mevsim
+ karsilastirma + sorun/c¢dzim
</boyutlar>

<kisit>

Arama hacmi tahmini yapma. Gercekten aranabilecek,
dogal ifadeler Uret. Zorlama kombinasyon yapma.
</kisit>

B5. Sorgu niyeti siniflandirma

<gorev>
Sorgulari niyete gore siniflandir ve hedef sayfa tipini belirle.
</gorev>

<cikti>

| Sorgu | Niyet | Huni | Hedef Sayfa Tipi | Mevcut URL | Aksiyon |
Aksiyon: mevcut sayfayi optimize / yeni sayfa / birlestir / atla
</cikti>

B6. Mevsimsellik haritasi

<gorev>
[Sektdr] icin yillik talep mevsimselligini haritalandir.
</gorev>

<kisit>

Kesin hacim verme. Elindeki GSC verisinde gdérinen
oruntlileri raporla; veri yoksa "veri yok" yaz.
Genel sektdr bilgisi eklersen bunu ayri isaretle.
</kisit>

<cikti>
| Ay | Yikselen Konular | Igerik Hazirlik zamani |
Icerik hazirlik: talep tepesinden 6-8 hafta Once.
</cikti>

<gsc_12 ay>[veri]</gsc_12_ay>

Bilal Dalglin



B7. Marka vs jenerik ayrimi

<gorev>

</gorev>

GSC sorgu listesini marka ve jenerik olarak ayir.

<marka_terimleri>[marka adi + yanlis yazimlari + alt markalar]</marka_terimleri>

Marka sorgulari: toplam tiklama, gdésterim, egilim

<cikti>

1)

2) Jenerik sorgular: ayni metrikler
3) Marka/jenerik orani ve yorumu

4) Siniflandirilamayan sorgular
</cikti>

10.4. C — icerik Planlama

C1. igerik boslugu analizi

- Bolum 3.7 #3'teki tam prompt.

C2. igerik brief'i

- Bolum 3.7 #6'daki tam prompt.

C3. Konu kiimesi mimarisi

il
2
Sp
4.

<gorev>

</gorev>

<sira>

Mevcut sayfalari kimelere
Her kiumede pillar sayfayi
Pillar yoksa veya zayifsa
Kime ici ve kimeler arasi

</sira>

<cikti>
1) | Kume | Pillar URL | Durum | Uye Sayfalar | Eksik Konular |
2) | Kaynak URL | Hedef URL | Onerilen Anchor | Gerekge |

Mevcut envanterden konu kimeleri kur.

ata (yeni kime uydurmadan oOnce)
belirle (varsa)

isaretle

link ihtiyacini ¢ikar

(sadece MEVCUT OLMAYAN linkler)

</cikti>

<envanter>[URL, tip, hedef sorgu, pozisyon]</envanter>
<mevcut_linkler>[kaynak, hedef, anchor]</mevcut_linkler>
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C4. igerik takvimi

<gorev>
[N] aylik icerik takvimi olustur.
</gorev>

<girdiler>

Oncelikli konular: [liste]
Mevsimsellik: [B6 ¢iktisi]

Uretim kapasitesi: ayda [N] yazi
Mevcut ekip: [yazar sayisi, uzmanlik]
</girdiler>

<cikti>

| Hafta | Konu | Tip | Hedef Sorgu | Kume | Uretim Zorlugu | Kim |
Sonunda: kapasiteyi asan konular ayri listede.

</cikti>

<kisit>

Kapasiteyi asan plan yapma. Asiyorsa hangi konularin
ertelendigini acikca soyle.

</kisit>

C5. Pillar sayfa plani

<gorev>
[Konu] i¢in pillar sayfa plani lret.
</gorev>

<cikti>

1) Sayfa amaci ve hedef okuyucu (tek paragraf)

2) H2/H3 iskeleti

3) Her bolim igin: hangi alt sorguyu karsiliyor
4) Hangi bolum hangi kime sayfasina link verecek
5) Gerekli kanit: hangi noktada veri/tablo/godrsel
6) Tahmini uzunluk ve gerekgesi

</cikti>

<kisit>

Rakip uzunlugunu referans alma; konuyu bitirmek icin
gereken uzunlugu sodyle.

</kisit>

C6. Kanibalizasyon teshisi

- Bolum 3.7 #7'deki tam prompt.
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C7. igerik énceliklendirme matrisi

<gorev>
icerik fikirlerini 2x2 matriste onceliklendir.
</gorev>

<eksenler>

Ticari yakinlik (1-5): konu satisa ne kadar yakin

Uretim zorlugu (1-5): uzmanlik, veri, onay gerektiriyor mu
</eksenler>

<cikti>

| Konu | Ticari | Zorluk | Ceyrek | Gerekce |

Ceyrekler: Hemen Yap (ylksek/disuk) / Planla (yuksek/yiksek) /
Ucuz Dene (diusik/disik) / Yapma (disik/ylksek)

</cikti>

10.5. D — icerik Uretimi
D1. Yapilandirilmis yazi taslagi

<gorev>
Brief'e gbre yazi taslagi Uret.
</gorev>

<yapi_kurallari>
- Her H2 altinda ilk cumle o basligin dogrudan cevabi olsun
- Basliklar baglamdan bagimsiz anlamli olsun
("Avantajlari" degil, "Cift oluklu kartonun avantajlari")
- Paragraf basina tek fikir, 3-4 cumle
- Zamir ve geri referans kullanimini azalt (BOlum 5.5)
- Karsilastirmali veri her zaman tabloya
</yapi_kurallari>

<kanit_kurallari>

- Her sayisal iddiaya kaynak, yoksa "[kaynak gerekli]"
- Uydurma istatistik YASAK

- Emin olmadigin bilgiye "[DOGRULANMALI]" yaz
</kanit_kurallari>

<brief>[C2 ¢iktisi]</brief>
<ton>[ton-rehberi.md]</ton>

D2. Meta veri liretimi

- Bolum 3.7 #2'deki tam prompt.
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D3. Kategori metni

<gorev>
E-ticaret kategori sayfasi metni Uret.
</gorev>

<yapi>

1. Kategori tanimi (2-3 climle, dogrudan)

2. Sec¢im kriterleri (3-5 madde, gercgek karar noktalari)
3. Alt tip karsilastirma tablosu

4. SSS (4-6 soru, gercekten sorulanlar)

</yapi>

<kisit>

- Fiyat, stok, kampanya bilgisi YAZMA

- Uriun listesinin Gstinde 100 kelimeyi asma;
uzun metin varsa listenin altina koy

- "Genis urdn yelpazemiz", "kaliteli drinler" gibi
ici bos ifadeler YASAK
</kisit>

D4. SSS bélumu

<gorev>
[Konu] i¢in SSS bélumi Uret.
</gorev>

<kurallar>

- Sorular gercgekten sorulan sorular olsun

- Her cevap ilk cumlede dogrudan yanit versin
- Cevap uzunlugu: 2-4 cuimle

- Satin alma endiselerini de kapsa

- FAQPage schema i¢in uygun formatta ver
</kurallar>

<kisit>
Sayfada gosterilmeyecek SSS'yi schema'ya koyma (Bolim 4.7).
</kisit>
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D5. Uriin agiklamasi (toplu)

<gorev>
[N] drdn ic¢in agiklama Uret.
</gorev>

<yapi>

- Ilk cumle: ne oldugu ve temel kullanim

- Ikinci cumle: ayirt edici teknik 6zellik

- Madde listesi: teknik 6zellikler (verilen veriden)
- Kapanis: kimin ig¢in uygun

</yapi>

<kisit>
- SADECE verilen teknik veriyi kullan
- 0zellik UYDURMA

- Ustinlik iddiasi kurma ("en iyi", "piyasanin en...")
- Veri eksikse "[veri eksik: X]" yaz

</kisit>

<cikti>

Parti parti ver, her 25 drinde dur ve onay bekle.
</cikti>

<urun_verisi>[veri]</urun_verisi>

Dé6. icerik giincelleme

<gorev>
Mevcut igerigi glincelle. Yeniden yazma — glincelle.
</gorev>

<kurallar>

- Eskiyen sayilari ve yil referanslarini tespit et

- Degisen bilgileri isaretle

- Eksik kalan yeni alt konulari ekle

- Iyi calisan bolumlere dokunma

- Sadece kelime degistirme; yeni kanit ekle (BOLlim 6.7)
</kurallar>

<cikti>

1) | Bolum | Durum (koru/gincelle/ekle/cikar) | Ne yapilacak |
2) Glncellenmis metin

3) "Eylul 2026 gincellemesi" notu ic¢in tek cimle o6zet
</cikti>

D7. Yerellestirme

- Bolum 4.8'deki tam prompt.
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D8. Dogrulama turu

<gorev>
Rol degistir. Artik yayina hazirlayan editérsin. Gorevin hata bulmak.
</gorev>

<kontrol>

Metindeki her olgusal iddiayi listele. Her biri icin:
- Kaynagi var mi

- Kaynak iddiayi gercekten destekliyor mu

- Dogrulanamiyorsa: ¢ikarilmali mi, yumusatilmali mi
</kontrol>

<ek_kontroller>

- yasaklar.md ihlali var mi

- Dogrulanamayan Ustunlik iddiasi var mi
- Karakter/uzunluk limitleri tutuyor mu
</ek_kontroller>

<cikti>
Tablo halinde. Metni YENIDEN YAZMA, sadece denetle.
</cikti>

10.6. E — Teknik SEO

E1. Crawl denetimi

- BolUm 3.7 #4'teki tam prompt.
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E2. Log analizi

<gorev>
Sunucu logunu analiz et.
</gorev>

<botlar>

Googlebot, ClaudeBot, Claude-SearchBot, Claude-User,
GPTBot, OAI-SearchBot, ChatGPT-User, PerplexityBot,
Perplexity-User, Google-Extended, Bytespider, Amazonbot,
meta-externalagent, CCBot, Applebot, Applebot-Extended
</botlar>

<cikti>

Bot basina: istek, benzersiz URL, en c¢ok taranan 20,
4xx/5xx orani, ortalama yanit sliresi, ilk/son gorilme.
Ayrica:

- Hi¢ taranmayan 6nemli URL'ler

- Tarama butgesi israfi (parametre/filtre URL'leri)

- Gegen aya goOre anormallikler

</cikti>

<not>
User-agent dogrulamasi yapilmadi — rapora bu notu ekle.
</not>

E3. Sitemap denetimi

<gorev>

Sitemap ile canli site envanterini karsilastar.

</gorev>

<kontroller>

1. Sitemap'te olup sitede olmayan (404/410)

2. Sitede olup sitemap'te olmayan (indekslenebilir sayfalar)
3. Sitemap'te olup noindex olan

4. Sitemap'te olup canonical baskasina isaret eden

5. lastmod tarihleri gercek¢i mi (hepsi ayniysa degersiz)

6. Sitemap boyut/sayi limitleri asilmis mi

</kontroller>

<cikti>

Kontrol basina: adet + 6rnek URL'ler + aksiyon.
</cikti>
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E4. Yonlendirme haritasi

<gorev>
Migrasyon icin yoénlendirme haritasi Uret.
</gorev>

<kurallar>

- Her eski URL ic¢in en yakin icerik eslesmesi

- Eslesme yoksa: Ust kategori (ana sayfaya degil)

- Zincir yobnlendirme YOK (A-B-C degil, A-C)

- Dongl kontrolu

- Eslesmesi belirsiz olanlari isaretle, tahmin etme
</kurallar>

<cikti>

| Eski URL | Yeni URL | Tip | Guven (ylksek/orta/dusik)
Dusuk guvenli olanlar ayri listede, elle kontrol igin.
</cikti>

E5. Schema uretimi

- Bolum 3.7 #8'deki tam prompt.

E6. hreflang matrisi

<gorev>
hreflang etiket setini Uret ve dogrula.
</gorev>

<kurallar>

- Her sayfa kendine de hreflang vermeli (self-referential)
- Karsiliklilik sart: A-B varsa B-A da olmali

- x-default hangi sayfaya, gerekgesiyle

- Dil-bdlge kodlari dogru formatta (tr-TR, en-US)

- Eslesmesi olmayan sayfalari isaretle

</kurallar>

<cikti>

1) Sayfa basina hreflang bloklari

2) Hata listesi: eksik karsiliklilik, yanlis kod, eslesmeyen
</cikti>
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E7. Sayfa hizi bulgularinin yorumu

<gorev>
PageSpeed/Lighthouse ¢iktisini is 6nceligine cevir.
</gorev>

<cikti>

| Sorun | Etkilenen Metrik | Etki (1-5) | Caba (1-5) | Sorumlu |
Sorumlu: Gelistirici / Sunucu / Icerik / Tasaram

Sonunda: "Once bunlar" listesi (en fazla 5).

</cikti>

<kisit>

Sadece verilen rapordaki bulgulara dayan.
Gormedigin kod hakkinda varsayim yapma.
</kisit>

10.7. F — GEO Teknik

F1. robots.txt Al denetimi

- Bolum 5.2'deki tam prompt.

F2. Al erisim testi plani

<gorev>

Sitenin AI botlari tarafindan erisilebilirligini test etmek
icin kontrol plani Uret.

</gorev>

<cikti>
Bolum 5.7'deki 10 maddelik listeyi bu site ic¢in somutlastir:
| # | Kontrol | Nasil test edilir (komut/arac¢) | Beklenen sonug |

Ayrica:

- Test edilecek o6rnek URL'ler (her sayfa tipinden 1)
- curl test komutlari (user-agent degistirerek)
</cikti>

<site bilgisi>[CMS, altyapi, CDN, render yodntemi]</site_bilgisi>
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F3. llms.txt Gretimi

<gorev>
1lms.txt dosyasi Uret.
</gorev>

<yapi>

# [Marka]

> [Tek cimlelik varlik tanimi: ne, nerede, ne zamandan beri,
> hangi 6lgekte]

## [BOlUm]
- [Sayfa adi](URL): tek cimlelik aciklama
</yapi>

<kurallar>

- En fazla 40 URL. Onem sirasina gore seg.

- Her acgiklama, sayfanin HANGI SORUYU cevapladigini soylesin
- Kirik veya yonlendirilen URL koyma

- Genel pazarlama dili kullanma

</kurallar>

<not>

Bolum 5.3: bu dosyanin gorinurlik etkisine dair kanit yok.
Asil degeri, icerik envanteri egzersizi.

</not>

<site_envanteri>[veri]</site_envanteri>

F4. Chunk uygunluk denetimi

<gorev>

Icerigi pasaj (chunk) bagimsizligi acisindan denetle.

</gorev>

<kontroller>

1. Her H2/H3 bolimi tek basina anlasilir mi

2. Baglamdan kopunca anlamsizlasan zamirler var mi

3. Basliklar tam m1 ("Avantajlari" gibi eksik baslik var m1)
4. Paragraf basina kac¢ fikir var

5. Tablo/liste kullanilabilecek yerler nerede

</kontroller>

<cikti>

| Bolum | Bagimsiz mi | Sorun | Dizeltilmis hatli |
</cikti>
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F5. Varlik haritasi

- Bolim 6.6'daki tam prompt.

10.8. G — GEO icerik
G1. Alintilanabilirlik denetimi

<gorev>
Icerigi alintilanabilirlik agisindan denetle.
</gorev>

<olculecekler>

- Dogrudan tanim cimlesi var mi, kag¢inci kelimede
- Sayisal veri sayisi ve kaynakli olanlarin orani
- Tablo ve liste sayisi

- Ortalama paragraf uzunlugu

- Soru bigiminde baslik sayisi

- Yazar kinyesi / yayain / guncelleme tarihi

- Sayfa basina link sayisi (BOlum 5.4)
</olculecekler>

<cikti>

| Olgut | Mevcut | Hedef | Fark | Aksiyon |
Sonunda: en yuksek etkili 3 degisiklik.
</cikti>

<kisit>

Alintilanip alintilanmayacadini TAHMIN ETME.
Sadece yapisal élcum yap.

</kisit>
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G2. Sekiz kalip uygulamasi

<gorev>
Icerigi Bolum 6.1'deki sekiz alintilanabilir kaliba gore
yeniden yapilandir.

</gorev>

<kaliplar>

1. Tanim: [Terim], [kategori]dir. [Ayirt edici 6zellik].

2. Sayisal iddia + kaynak

3. Karsilastirma + mekanizma ("Sebebi...")

4, Kosullu tavsiye ("X ise A, Y ise B")

5. Adim listesi (adim basina tek eylem)

6. Yaygin hata ("En sik yapilan hata... Dogrusu... Sebebi...")
7. Tablo (karsilastirmali veri)

8. Soru basligi + tek cumlelik cevap + genisletme

</kaliplar>

<cikti>
| Mevcut BOlum | Uygulanacak Kalip | Yeniden yazilmis hali |
</cikti>

G3. Rakip yapisal kiyas

- Bolum 3.7 #9'daki tam prompt.

G4. E-E-A-T denetimi

<gorev>
Sayfayi E-E-A-T ag¢isindan denetle (BOlum 6.5 kontrol listesi).
</gorev>

<kontroller>

DENEYIM: Birinci el oldugunu kanitlayan ayrinti var mi
UZMANLIK: Gergek isimli yazar, profil sayfasi, kimlik bilgisi
YETKINLIK: Kurumsal taninirlik sinyalleri, dis referanslar
GUVENILIRLIK: Ticari unvan, adres, iletisim, politikalar, tarih
</kontroller>

<cikti>

| Boyut | Mevcut Kanit | Eksik | Oncelik |

YMYL icerikse: uzman onayi ve son inceleme tarihi kontrolu ekle.
</cikti>
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G5. Site disi gérunurluk plani

<gorev>
[Marka] i¢in site disi gorinurlik plani Uret (BOolum 6.4).
</gorev>

<kanallar>

Google Isletme Profili, Vikipedi (kayda degerse), YouTube,
LinkedIn, sektdrel dizinler, sikayet platformlari, forumlar
</kanallar>

<cikti>
| Kanal | Mevcut Durum | Yapilacak | Efor | Oncelik |
</cikti>

<kisit>

Sahte hesap, sahte yorum, Ucretli 6vgl iceren hicbir
Oneri Uretme. Bunlar yasak (Bolum 6.8).

Vikipedi icin: kayda degerlik kriteri karsilanmiyorsa
"uygun degil" yaz.

</kisit>

10.9. H — Ol¢iimleme ve Raporlama

H1. GSC klasik + Al kargilagtirmasi

- Bolum 7.2'deki tam prompt.

H2. GSC firsat analizi

- Bolum 3.7 #5'teki tam prompt.

Bilal Dalglin



H3. Manuel takip sorgu seti Uretimi

<gorev>
[Marka] ig¢in AI gorinurlik takip sorgu seti idret (Bolum 7.5).
</gorev>

<dagilim>

Kategori sorgusu: 8-12
Problem sorgusu: 6-10
Karsilastirma: 4-6
Marka sorgusu: 2-4
Rakip sorgusu: 2-4
</dagilim>

<kurallar>

- Soru bic¢imli varyantlari da ekle

- Gergekten aranacak, dogal Turkce ifadeler

- Marka adi geg¢meyen sorgular cogunlukta olsun
</kurallar>

<cikti>

| # | Sorgu | Tip | Neden bu sorgu |

Ayrica: takip tablosu sablonu (kaydedilecek alanlarla).
</cikti>

H4. Takip verisi analizi

- Bolum 7.5'teki tam prompt.

HS5. Aylik musteri raporu

- Bolim 3.7 #10 ve BolUm 7.7'deki yap.

H6. Rakip degisim raporu

- Bolum 9.5'teki otomasyon tanimi.
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H7. Ceyreklik durum degerlendirmesi

<gorev>

Uc aylik veriden ceyreklik degerlendirme uret.

</gorev>

<yapi>

1. Ceyrek o6zeti: hedefler vs gerceklesen

2. Neyin ise yaradigi — kanitiyla

3. Neyin yaramadigi — ve hipotezimiz

4. Metrik egilimleri (aylik degdil, ceyreklik)
5. Gelecek cgeyrek oOnerisi

6. Butge/kaynak ihtiyaci

</yapi>

<kisit>

Aylik dalgalanmayi egilim olarak sunma.
Nedensellik iddia etme; "iliskili goriniyor" de.
BOlum 1.6'daki kararsizlik verisini hesaba kat.
</kisit>

10.10. Bes Tam Skill Dosyasi

Asagidakiler Bolim 2.5'te s6z verdigim tam SKILL.md dosyalari. Oldugu gibi kullanabilir veya
kendinize uyarlayabilirsiniz.
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Skill 1 — meta-uretici
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name: meta-uretici
description: Tirkcge sayfalar i¢in karakter 1imitli meta baslik ve
aciklama uretir. Meta baslik, title tag, meta aciklama veya SERP

snippet istendiginde; tekil sayfa veya toplu URL listesi ic¢in kullan.

# Turkce Meta Veri Uretici

## Limitler — istisnasiz

- Baslik: 50-60 karakter. 60'1 ASLA asma.

- Aciklama: 140-155 karakter. 155'i ASLA asma.

- Turkce karakterler (¢, §, 1, I, 6, s, U) tek karakter sayilir.

- Her ¢iktinin yaninda gercek karakter sayisini (N) formatinda ver.

## Baslik kurallari

Oncelik siraszi:

1. Birincil sorgu ilk 30 karakterde

2. Ayirt edici deger (kapsam, hiz, garanti, cesit)

3. Marka adi en sonda, sadece yer kalirsa: " | Marka"

Yasak kaliplar:

- "... Hakkinda Her Sey"

- "... Nedir? Detayli Rehber"

- Ayni kelimenin iki kez gegmesi

- Tiklama vaadi olmayan soru isareti

- "En Iyi", "Numara 1" gibi dogrulanamaz uUstinluk

## Aciklama kurallari

- Ilk cumle sorguyu karsilar, ikinci clumle eylem cagrisi igerir
- Emir kipi kullan: "Inceleyin", "Kesfedin", "Teklif alin"

- Fiyat, kargo siuresi, stok durumu YAZMA — dogrulanamiyor

- Kampanya ve sire bilgisi YAZMA — eskir

## Sayfa tipine gore kaliplar

- Kategori: {Urin} Cesitleri ve Ozellikleri | {Marka}
- Orun: {Orin Adi} - {Ayirt Edici Ozellik} | {Marka}
- Blog: {Soru veya Fayda} - {Netlestirici}

- Kurumsal: {Sayfa Amaci} | {Marka}

## Cikti formati
| URL | Hedef Sorgu | Yeni Baslik | (N) | Yeni Agiklama | (N) |

Tablo disinda giris, o6zet veya kapanis yazma.

## Dogrulama — zorunlu

Tabloyu verdikten sonra her satirin karakter sayisini kontrol et.
60 veya 155 sinirini asan varsa:

"a LIMIT ASIMI: [satir no]" yaz, duzelt, dizeltilmis satiri
tekrar ver.

## Parti kurala
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25'ten fazla URL verildiyse 25'erli partiler halinde ver.
Her parti sonunda dur ve onay bekle.

Skill 2 — icerik-brief

name: icerik-brief

description: Yazara verilecek standart icerik brief'i uUretir. Icerik
brief'i, yazi plani, makale taslagi veya yazara talimat istendiginde
kullan. Yazinin kendisini lretmez.

# Icerik Brief Uretici

## Temel kural
Bu Skill BRIEF iretir, YAZI Uretmez. Yazi metni isteniyorsa
kullaniciya bunu sdyle ve brief'i teslim et.

## Brief yapisi — 10 baslik, sirayla
**Hedef sorgu ve ikincil sorgular**

2. **Arama niyeti** — kullanici bu sorguyu yazdiginda tam olarak
neyi cozmeye calisiyor (tek cimle)
3. **Hedef okuyucu ve bilgi seviyesi**
4. **Zorunlu kapsanacak alt konular** — H2 dnerileriyle
5. **Kapsanmayacaklar** — kapsam kaymasi engeli
6. **Kaginilmasi gereken iddialar** — yasaklar.md varsa ona golre
7. **Ic¢ link hedefleri** — hangi mevcut sayfalara, hangi anchor'la
8. **Gerekli kanit** — hangi noktada veri, kaynak, tablo, gdrsel sart
9. **Hedef uzunluk ve gerekgesi**

10. **Bitirme kriteri** — bu yazi ne zaman "yeterli" sayilir

## Kurallar

- Rakip yazilarin uzunlugunu referans alma. Konuyu bitirmek icin
gereken uzunlugu sdyle ve gerekcelendir.

- Istatistik oOnerirken kaynagini da Oner. Bulamiyorsan
"[kaynak arastirilmali]" yaz.

- 5. ve 10. maddeler asla bos birakilmaz.

- Yapisal oneri ver: hangi bélum tablo, hangisi liste olmali
(Bolum 6.1 kalaiplari).

## Cikti
Markdown, 10 baslik sirayla. Yazi metni Uretme.
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Skill 3 — gsc-firsat-analizi
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name: gsc-firsat-analizi

description: Google Search Console verisinden kisa vadeli trafik
firsatlarini dort kategoride c¢ikarair. GSC export'u, arama konsolu
verisi veya sorgu-sayfa performans analizi istendiginde kullan.

# GSC Firsat Analizi

## On isleme — atlanirsa analiz bozulur
Marka sorgularini ayir (kullanici marka terimleri vermezse sor)
Gosterimi 10'un altindaki satirlari at
Ulke filtresi uygulanmissa belirt

## DOrt firsat kategorisi

**A — ESIKTE**
Pozisyon 5-15, gdsterim > 500
- Icerik guclendirme. Eksik alt niyeti kapat.

**B — DUSUK CTR**

Pozisyon 1-5, CTR kendi pozisyon bandinin medyaninin altinda
- Meta/snippet isi.

A UYARI: Bu sorguda AI Overview cikiyor olabilir. Meta
degistirmeden 6nce kontrol edilmeli — notu rapora ekle.

**C — KANIBALIZASYON**
Ayni sorguda 2+ URL gdsterim aliyor, ikisi de > 100 gdsterim
- Birlestir / farklilastir / noindex karari gerekli.

**D — KAYIP**
Onceki déneme gére pozisyon 5+ disus
- Teshis gerekli. Neden belirtme, sadece isaretle.

## Atama kurali
Her sorgu SADECE bir kategoriye atanir. Birden fazlasina
uyuyorsa en baskin olani se¢ ve gerekcesini not et.

## Yasaklar

- Tahmini trafik kazanci HESAPLAMA. CTR e@risi varsayimi yapma.
Bunun yerine "gosterim x CTR acigi" ham farkini ver.

- Nedensellik iddia etme.

- Veri eksikse "veri yok" yaz, tahmin etme.

## Cikti
Kategori basina ayri tablo:

| Sorgu | Gosterim | Poz | CTR | Mevcut URL | Tek Aksiyon |

Her kategorinin basina: sorgu sayisi, toplam gosterim.
En sonda: "Ilk 10 is" — kategorilerden karma, oncelik sirasiyla.

## Dogrulama
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Bir sorgu birden fazla kategoride goériniyorsa hata var.
Kontrol et ve dizelt.
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Skill 4 — teknik-geo-denetim

name: teknik-geo-denetim

description: Sitenin yapay zeka botlari tarafindan erisilebilirligini
10 maddelik listeyle denetler. AI goOrinirligl, GEO teknik denetimi,
bot erisimi veya robots.txt AI kontrolu istendiginde kullan.

# Teknik GEO Denetimi

## Temel kural
Icerik calismasindan ONCE yapilir. Bu denetim gecilmeden
yapilan GEO icerik calismasi bosa gidebilir.

## Bot referansi

Egitim: ClaudeBot, GPTBot, Google-Extended, Applebot-Extended,
Bytespider, CCBot, meta-externalagent, Amazonbot

Arama: Claude-SearchBot, OAI-SearchBot, PerplexityBot, Applebot

Kullanici: Claude-User, ChatGPT-User, Perplexity-User

ONEMLI: Bunlar ayri user-agent'lardir. Birini engellemek
digerini engellemez.

ONEMLI: Google-Extended'1l engellemek AI Overviews goérunirluguni
ETKILEMEZ — AIO, Googlebot verisini kullanir.

## 10 maddelik kontrol

robots.txt'de AI botu engeli var mi - hangileri, hangi tip
WAF/CDN bot engellemesi var mi - panel kontroli gerekli notu
icerik JS olmadan gorinuyor mu — curl testi komutu ver
Loglarda AI botlari gorinidyor mu - hangileri eksik

Ana icerik semantik isaretli mi - <main>, <article>

Sayfa basina link sayisi makul mi - 60+ ise uyar

Basliklar baglamdan bagimsiz anlamli mi

Schema @graph ile iliskilendirilmis mi

© 00 N O O b~ W N B

. Yazar kilnyesi ve tarih var mi
10. 1llms.txt var ve guncel mi

## Cikti
| # | Kontrol | Durum | Bulgu | Aksiyon | Oncelik |
Durum: GECTI / KALDI / VERI YOK

Sonrasinda:
"ACIL" basligi: trafigi veya erisimi dogrudan engelleyenler
"VERI GEREKLI" basligi: degerlendirilemeyen maddeler ve
hangi verinin gerektigi

## Yasak
Veri verilmeden madde degerlendirme. Veri yoksa "VERI YOK" yaz
ve hangi veriye ihtiyac¢ oldugunu belirt. Tahmin etme.
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Skill 5 — schema-uretici

name: schema-uretici

description: Sayfa iceriginden JSON-LD yapilandirilmis veri lretir ve
dogrular. Schema, yapilandirilmis veri, JSON-LD, rich snippet veya
Organization/Product/Article isaretlemesi istendiginde kullan.

# Schema Uretici

## Kirmizi ¢izgi — istisnasiz

Sayfada GERCEKTEN bulunmayan bilgiyi isaretleme.

Bu, Google yapisal veri politikasi ihlalidir ve manuel islem
sebebidir.

En sik yapilan u¢ ihlal — bunlari ASLA yapma:
Gercek yorum olmadan aggregateRating
Sayfada gorunmeyen fiyati Offer'a yazmak
Sayfada gosterilmeyen SSS'yi FAQPage yapmak

Veri eksikse alani ATLA ve "eksik ama eklenirse faydali"
listesine yaz.

## Sayfa tipine gdre temel semalar
Sayfa | Temel | Ek |
cof====o0|
Urun | Product, Offer | AggregateRating (gercek yorum varsa) |
Kategori | CollectionPage, BreadcrumbList | ItemList |

I

| -

I

I

| Blog | Article / BlogPosting | Person, FAQPage |

| Kurumsal | Organization | ContactPoint, sameAs |

| Yerel | LocalBusiness | OpeningHours, GeoCoordinates |
I

Hizmet | Service | Offer, AreaServed |

## Yapi kurallari

- Birden fazla tip varsa @graph kullan, @id ile bagla
- Turkge icerikte inLanguage: "tr-TR"

- Organization.sameAs bos birakma

- Article.author bir Person @id'sine isaret etmeli

- dateModified gercek glncelleme tarihi olmali

## Cikti — dort bolim

1) JSON-LD kod blogu

2) | Alan | Deger | Sayfada nerede geciyor | Zorunlu mu |
3) "Eksik ama eklenirse faydali" alanlar

4) Dogrulama notu: Rich Results Test'te c¢ikabilecek hatalar

## Dogrulama

JSON sb6zdizimi gecgerli mi kontrol et.

Her alanin kaynagi 2. tabloda gdsterilebiliyor mu kontrol et.
GOsterilemiyorsa o alani cikar.
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Boliim 10 Ozeti

Kategori Prompt sayisi Skill'e cevrilecekler
A — Kesif ve envanter 6 A1, A5

B — Anahtar kelime 7 B1, B2

C — icerik planlama 7 Qv

D — igerik Gretimi 8 D2 v, D5, D8

E — Teknik SEO 7 E1,E2,E5 v

F — GEO teknik 5 F1,F2 v

G — GEO igerik 5 G1, G4

H — Olciimleme 7 H2 v

v = Bu bolimde tam SKILL.md verildi.

Kalan bélimde, butin bunlari 90 gunluk bir uygulama planina baglyoruz.
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Boliim 11: Uygulama — Buradan Sonra Ne
Yapacaksiniz

Bir kitabin en zayif ani, okunup bitirildigi andir. Bilgi orada duruyor ama hicbir sey degismiyor.

Bu bélim o boslugu kapatmak icin. Bir okuma 6zeti degil, bir takvim.

11.1. Degismeyen Ilke: Ol¢iin, Uygulayin, Tekrar Ol¢iin
Kitap boyunca tek bir metodolojik ilkeyi tekrarladim: kaniti olan ile olmayani ayirin.

Bu ilke, bir yil sonra bu kitaptaki teknik ayrintilarin yarisi eskidiginde de gecerli olacak. Model isimleri

degisecek, bot listesi glincellenecek, GSC'ye yeni raporlar eklenecek. Degismeyecek olan su:

* Bir iddia gordugunuzde kaynagina bakin
+ Kaynagin gerc¢ekte ne olctugund okuyun
+ Kendi hesabinizda test edin

+ Sonucu kaydedin

Bu donguyu isleten bir danisman, en guncel arag listesine sahip olan danismandan daha degerlidir.

Ve bir uyari: Bu kitaptaki her rakamin bir tarihi var. Eylal 2026'da yazildi. Okudugunuz tarihte
Turkiye'deki Al Overviews kapsama orani %59 olmayabilir, ClaudeBot'un tarama orani degismis
olabilir, lIms.txt destek durumu farklilasmis olabilir. Rakamlari degil, rakama nasil bakildigini alin.

11.2. 90 Giinliik Uygulama Plani

Bu plan, tek bir musteri hesabi veya kendi siteniz icin tasarlandi. Otuz hesaplk ajans kurulumu igin

Bolim 8.6'daki takvimi kullanin.
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Gin 1-15

Glin 16-45

Giin 46-75

Giin 76-90

OLCUN

hicbir sey degistirmeyin
robots.txt denetimi

JS render testi

Teknik GEO denetimi
Log izleme kurulumu
GSC + Bing + GA4
Manuel takip seti

temel dlgiim

ENGELLERI
KALDIRIN

robots.txt stratejisi

Render / WAF sorunlari

Navigasyon sadelestirme

Semantik HTML

Schema @graph

Kanonik kimlik dosyasi
2. 6lgim

SISTEMI
KURUN

Project + bilgi tabani
Ton rehberi, marka brief
ilk ag Skill

Skill testleri (4 test)
Drive baglantisi

ilk otomasyon

iCERIK VE

OLCUM DONGUSU
Mevcut igerik denetimi

En firsath 10 sayfa glincelleme
Alintilanabilirlik denetimi

3. 6lgtim

ilk misteri panosu

90. giin degerlendirmesi

90. glinde cevaplanacak dort soru

1. Botlar geliyor mu?

2. Al gésterimleri ne yénde?

3. Anilma orani ne oldu?
4. Kag saat kazandiniz?

Log raporu — gelmiyorsa higbir sey yapilmamis demektir
GSC — egilim, mutlak sayidan énemli

Manuel takip — temel dlgtimle kiyas
En ¢ok atlanan, is modeliniz agisindan en 6nemli soru

Sema 11.1: Ol¢iim (i¢ kez tekrarlanir — basta, teknik miidahaleden sonra ve sonunda. Temel 6lictim alinmadan baslanan bir

calismanin sonucu degerlendirilemez.

Giin 1-15: Olciin, hicbir sey degistirmeyin

Bu iki hafta boyunca icerik Uretmeyin, dizeltme yapmayin. Sadece bakin.

1-2

2-3

3-5

5-7

10-12

12-15

robots.txt denetimi

JS render testi (curl)

Teknik GEO denetimi (10 madde)

Log analizi kurulumu

GSC Uretken Al raporunu agma

Bing Webmaster Al Performance

GA4 Al kanali

Manuel takip sorgu seti + ilk 6lcim

5.2

5.4

5.7

7.6

7.2

7.3

7.4

7.5

Bot erisim tablosu
Gorunurluk testi sonucu
Denetim raporu

ik bot raporu

Klasik + Al karsilastirmasi
Alinti payl temel 6l¢imu
Trafik alt sinir

Temel (baseline) veri

Bu 15 giniin sonunda elinizde bir temel ol¢ciim olacak. Sonraki her seyi buna goére

degerlendireceksiniz. Temel 6lcim almadan midahaleye baslamak, sonucu 6lcememek demektir.
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Gun 16-45: Teknik engelleri kaldirin

Bu donemde icerik hala ikincil. Denklem'in ikinci terimini (getirilme) duzeltiyoruz.

16-20

20-25

25-30

30-35

35-40

40-45

Gun 45'te ikinci 6lciim yapin. Botlar geliyor mu? Log raporu bunun cevabini verir.

is

robots.txt stratejisini uygulama

Render / WAF / erisim sorunlarini giderme
Navigasyon sadelestirme (60+ link sorunu)
Semantik HTML duzeltmeleri

Schema @graph yapisi

Kanonik kimlik dosyasi + platform tutarhhgi

Giin 46-75: Claude sistemini kurun

Teknik temel saglamken Uretim sistemini kuruyorsunuz.

46-50

50-55

55-60

60-65

65-70

70-75

is

Project kurulumu + bilgi tabani

Ton rehberi ve marka brief'i

ik Ug Skill (meta-uretici, icerik-brief , gsc-firsat-analizi)
Skill testleri (4 test)

Connector kurulumu (Drive)

ilk otomasyon: haftalik GSC taramasi

Bolum

B6lim

2.3

2.3,10.2 A4/A6

10.10
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Giin 76-90: icerik ve dlciim déngiisii

is
76-80 Mevcut icerik denetimi (koru/gincelle/birlestir/kaldir) 10.2 A5
80-85 En yUksek firsatli 10 sayfada glincelleme 6.1,6.7
85-88 Alintilanabilirlik denetimi ve dizeltme 10.8 G1
88-90 Uclincii élctim + ilk miisteri panosu 7.7

90. guin: degerlendirme

Su dort soruyu cevaplayin:
1. Botlar geliyor mu? (Log raporu) — Gelmiyorsa hicbir sey yapmadiniz demektir.
2. Al gosterimleri ne yonde? (GSC) — Egilim, mutlak sayidan 6nemli.

3. Manuel takipte anilma orani ne oldu? (Temel dlcimle kiyas)

4. Kag saat kazandiniz? (Kendi zaman kaydiniz)

Dorduncu soru en ¢ok atlanan ama is modeliniz agisindan en énemlisi.

11.3. Kontrol Listesi

Kitap boyunca ele aldigimiz her seyin tek sayfalik 6zeti. Yazdirip duvara asin.

Teknik erisim
+ [ ] robots.txt'de istenmeyen Al botu engeli yok
« [ 1 Egitim / arama / kullanici botu ayrimi bilingli yapildi
*[1 Google-Extended kararinin AlO'yu etkilemedigi biliniyor
« [ 1 WAF/CDN bot ayarlari kontrol edildi
* [ 1icerik JS olmadan gériintyor (curl testi yapildi)
* [ ] Loglarda beklenen botlar gérinutyor
* [1Yeni sayfalarin ilk tarama sUresi makul
« [ ] Sayfa basina link sayisi 60'in altinda

*[JAnaicerik <main> / <article> ile isaretli

Yapilandiriimis veri

« [ ] Sayfa tipine uygun temel schema var
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*[] @graph ile varlklar iliskilendirilmis
*[] organization.sameAs dolu

*[] inLanguage: "tr-TR" her sayfada
*[]1Yazar bir person @id 'sine bagli

* [ 1 Sayfada olmayan higbir bilgi isaretlenmemis

icerik yapisi
« [ 1 Basliklar baglamdan bagimsiz anlamli
* [ 1 Her bolim tek basina okunabilir (chunk bagimsizhg)
« [1Dogrudan tanim ciimleleri var
+ [ 1 Karsilastirmali veri tabloda
« [ ] Paragraf basina tek fikir
+ [ 1 Soru bicimli basliklar kullaniimis

« [ 1 Sekiz alintilanabilir kaliptan uygun olanlar uygulanmis

Kanit ve E-E-A-T

* [ ] Her sayisal iddianin kaynagi var

« [ 1 Birinci el veri kullanihyor (varsa)

« [ 1 Gergek isimli yazar ve yazar sayfasi var
* [1Yayin ve guincelleme tarihleri goriunur
* [ 1 Kurumsal kimlik bilgileri eksiksiz

* [TYMYL ise: uzman onayi ve son inceleme tarihi var

Varhk

« [ 1 Kanonik kimlik dosyasi olusturuldu

« [1Marka adi / adres / telefon her yerde ayni

* [ ] Tek cumlelik varhk tanimi yazildi ve her yerde kullanihyor
+ [ ] Google i§letme Profili eksiksiz

« [ ] Sektorel dizin kayitlari tutarli

Olgiim
+ [ 1 GSC uretken Al raporu izleniyor
+ [ ] Bing Webmaster Al Performance kuruldu
* [ 1 GA4 Al kanali kuruldu ve "alt sinir" notu var
* [ ] Log tabanli bot izleme aylik ¢ahsiyor
[ 1 Manuel takip protokolU kuruldu (20-40 sorgu, 3 tekrar, aylk)
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+ [ ] Temel (baseline) élcum kayitl

Sistem

* [ ] MUsteri basina Project kuruldu

« [ ] Bilgi tabani 7 dosyayla dolduruldu

* [ 1 En az 3 Skill Gretimde

« [ 1 Skill'ler 4 testten gecti

+ [ 1 Otomasyonlarin onay noktalari tanimli

+ [ ] Otomasyon gunlagu tutuluyor

Ticari koruma

[ ]1S6zlesmede sonug taahhudu yok, is taahhidu var
* [ 1 MUsteriye yapay zeka kullanimi seffaf anlatildi
* [ 1 Raporda metodoloji bélimu var

* [ ] Veri aktarimi konusunda s6zlesme maddesi mevcut

11.4. Etik ve Siirdiiriilebilirlik

Kitabi bitirirken bunu ayri bir baslik yapmak istedim, ¢inkt bu alan hizla kirleniyor.

Yapmayacaklariniz
Bolum 6.8'de listeledim, burada tekrar ediyorum ctinkt baski altindayken unutuluyor:
* Gizli metin, prompt injection, yapay zekaya gomuli talimat
+ Sahte yorum, sahte forum hesabi, tcretli 6vgu
« Olceklendirilmis, degersiz yapay zeka icerigi
« Uydurma istatistik ve kaynak

« Sayfada olmayan bilginin schema'da isaretlenmesi

* Musteriye kontrol edemediginiz sonug vaadi

Bunlarin ortak 6zelligi: kisa vadede ise yarar géoriinmeleri. Tam da bu yuzden tehlikeliler.

Neden surdurulebilir olan kazaniyor

Bolum 1.9 ve 6.8'deki bulguyu hatirlayin: optimizasyon tekniklerinin benimsenme orani arttik¢a
bireysel kazanimlar sifira dogru eriyor.

Bunun anlami, taktiklerin émrinun kisaliyor olmasi. Bu kitabi okuyan herkes ayni sekiz kalibi

uyguladiginda, o kaliplar ayirt edici olmaktan ¢ikacak.
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Erimeyen tek sey su: sizin sahip oldugunuz ve rakiplerinizin sahip olmadig bilgi.

« Kendi dl¢tigunuz veri
+ Kendi musterilerinizden 6grendiginiz sey
+ Kendi yaptiginiz testler

* Gergek uzmanliginiz ve gergek adiniz
Bu ylUzden kitabin son tavsiyesi bir teknik degil: kendi verinizi Gretmeye baslayin.

Bolum 6.4'te soyledigim gibi, Turkce sorgular tzerinde platform bazli alintilanma analizi yapan bir
calisma yok. Bolum 1'de kullandigim Turkiye verisi bir tek kaynaktan geliyor. Bu alanda 6lcim yapip
yayinlayan kisi, bir sonraki kitabin kaynakcasinda yer alir.

Musteriye karsi diirustluk

Son olarak: bu kitapta defalarca "bunu sdyleme, sunu soyle" dedim. Ortak nokta, kontrol

edemediginiz seye s6z vermemek.

Bunun ticari maliyeti var. Sonu¢ vaat eden bir rakip, kisa vadede daha ikna edici goérinur. Ama Ug ay
sonra o rakip vaadi tutturamayinca sozlesme biter; siz metodolojinizi acgikladiginiz icin devam

edersiniz.

Uzun oynayin.

11.5. Bir Sonraki Adim

Bu kitabi Ucretsiz yazdim ¢cunkd Turkge'de bu bilginin karsihgl yoktu. Umarim isinize yaramistir.

Eger bu stratejileri kendi isinizde veya musterilerinizde uygulamakta zorlaniyorsaniz, ya da kurulum
surecini hizlandirmak istiyorsaniz birlikte calisabiliriz.

Ne konuda yardimci olabilirim:

* Teknik GEO denetimi ve erisim sorunlarinin giderilmesi
* Claude tabanli tretim sisteminin kurulmasi (Project, Skill, otomasyon)
« Olciim altyapisi ve raporlama kurulumu
* Ekip egitimi
iletisim:
Web: bilaldalgun.com YouTube: youtube.com/@bilaldalgun

Kitapla ilgili bir hata bulduysaniz veya bir bulguyu kendi verinizle test edip farkli sonug aldiysaniz,
|Utfen yazin. Bir sonraki sirimde kaynak gostererek dizeltirim.
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Son Soz
Birinci kitabi yazarken heyecanliydim. Yeni bir alan aciliyordu ve onu anlatmak istiyordum.
ikinci kitabi yazarken daha temkinliyim — ve sanirim bu iyi bir sey.

Gecen surede sunu gordim: yapay zeka arama alaninda sdylenen seylerin buyuk kismi dl¢ilmemis.
Bir calismanin bulgusu, on ikinci elden aktarilirken taninmaz hale geliyor. Herkes birbirinin cimlesini

tekrarhyor ve kimse kaynaga bakmiyor.

Bu kitapta yapmaya calistigm sey basit: kaynaga bakmak. Bazen buldugum sey, anlatilanin tam

tersiydi. Bunu yazmak, "iste size sihirli formul" demekten daha az heyecan verici ama daha faydali.

Size de aynisini 6neriyorum. Bir iddia duydugunuzda — bu kitaptaki bir iddia da olabilir — kaynagina

bakin. Kendi hesabinizda test edin. Sonucu kaydedin.

Bu alan cok hizli degisiyor. Kesin bilgi az, gurulti ¢ok. Bu ortamda ayakta kalmanin yolu, en son
haberi takip etmek degil; dlgme aliskanhg kurmak.

Yolunuz acik olsun.

Bilal Dalguin Eylul 2026
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EK A — Sozliik

Aktivasyon: Bir sorgunun yapay zeka yaniti tetikleyip tetiklemedigi. Denklemin ilk terimi.
Al Mode: Google'in tamamen sohbet tabanli arama deneyimi.
Al Overviews (AlO): Google arama sonugclarinin tstinde gorinen yapay zeka Uretimi 6zet.

Alinti pay! (Citation Share): Bir sorgu icin gosterilen tim alintilar icinde sizin payiniz. Bing

Webmaster Tools metrigi.

Chunk (pasaj): Bir sayfanin retrieval i¢in b6lundugu bagimsiz metin parcasi. GEO'da optimizasyon

birimi.
Drift: Ayni sorgunun farkl zamanlarda farkli kaynaklar dénddrmesi.

E-E-A-T: Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness — Google'in icerik kalitesi

degerlendirme cercevesi.
Egitim botu: icerigi model egitimi icin toplayan tarayici. Yonlendirme trafigi getirmez.

GEO (Generative Engine Optimization): icerigin yapay zeka Uretimi yanitlarda kaynak olarak
kullanilmasini hedefleyen calismalar.

Getirilme (retrieval): Bir sayfanin yanit Uretilirken modelin baglamina alinmasi. Denklemin ikinci
terimi.

Kanibalizasyon: Ayni sitedeki birden fazla sayfanin ayni sorguda yarismasi.

IIms.txt: Sitenin kokunde, dil modellerine site yapisini tanitan Markdown dosyasi.

MCP (Model Context Protocol): Claude'un dis sistemlere baglanmasini saglayan acik protokol.
NAP: Name, Address, Phone — yerel SEO'da tutarli olmasi gereken tglU.

PAWC (Position-Adjusted Word Count): Uretilen yanitin ne kadarinin, hangi agirlikla bir kaynaga
atfedildigini 6lcen metrik. "%40 artis" iddiasinin dayandigi metrik.

Project: Claude'da kalici talimat ve bilgi tabani tutan calisma alani.

Skill: Claude'a bir is akisini bir kez tarif ettiginiz, otomatik devreye giren talimat paketi.
Varlhk (Entity): Arama sistemlerinin dinyayl modelledigi birim — kisi, kurum, yer, kavram.
YMYL: Your Money or Your Life — saglik, finans, hukuk gibi yUksek riskli icerik kategorileri.

Yanit motoru (Answer Engine): Link listesi yerine dogrudan yanit Ureten arama sistemi.
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EK B — Al Bot Referans Tablosu

Eylul 2026 itibariyla. Bot listeleri degisir; robots.txt gliincellemeden 6nce gutincel dokiimantasyonu

kontrol edin.

Sirket

Anthropic

Anthropic

Anthropic

OpenAl

OpenAl

OpenAl

Perplexity

Perplexity

Google

Google

Apple

Apple

Meta

Amazon

ByteDance

Common Crawl

Hatirlatmalar:

User-agent

ClaudeBot

Claude-SearchBot

Claude-User

GPTBot

OAI-SearchBot

ChatGPT-User

PerplexityBot

Perplexity-User

Googlebot

Google-Extended

App lebot

Applebot-Extended

meta-externalagent

Amazonbot

Bytespider

CCBot

Tip

Egitim

Arama

Kullanici

Egitim

Arama

Kullanici

Arama

Kullanici

Arama

Egitim

Arama

Egitim

Egitim

Egitim

Egitim

Egitim

Ne yapar

Model egitimi icin icerik toplar

Yanit Gretimi icin dizin olusturur

Kullanici istegiyle sayfa getirir

Model egitimi

ChatGPT arama dizini

Kullanici istegiyle getirme

Getirme ve alinti Gretimi

Kullanici istegiyle getirme

Arama + Al Overviews/Al Mode

Yalnizca model egitimi tercihi

Arama ve yanit

Egitim tercihi

Model egitimi

Model egitimi

Model egitimi

Acik veri seti

* Bir sirketin egitim botunu engellemek, arama botunu engellemez.

* Google-Extended engellemek Al Overviews gorunurligunu etkilemez.

+ User-agent taklit edilebilir. Dogrulama icin ters DNS kullanin; gercek ClaudeBot IP'leri

anthropic.com alan adina ¢éztmlenir.
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EK C — Kaynakca
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Webmaster-Tools-Intents-Topics-Citation-Share-Compare

Anthropic. Claude Platform release notes. https://platform.claude.com/docs/en/release-notes/

overview

Anthropic. Claude Help Center, "How to create custom skills." https://support.claude.com/en/
articles/12512198-how-to-create-custom-skills

Sektor verisi ve analizler

Stradiji. "What Al Overviews Did to Search in Turkiye." 2026. https://www.stradiji.com/en/what-ai-
overviews-did-to-search-in-turkiye/

We Are Social & Meltwater.
Digital 2026 Global Overview Report.

Ocak 2026.

Euronews Turkce. "Turkiye, ChatGPT trafiginde ylzde 94,49'luk oranla duinya birincisi." 4 Ocak 2026.
https://tr.euronews.com/next/2026/01/04/turkiye-chatgpt-trafiginde-yuzde-9449luk-oranla-dunya-
birincisi

Peec Al. "Al Search & GEO Statistics." 2026. https://peec.ai/ai-search-geo-statistics
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Digital Applied. "Al Crawler & Bot Traffic Statistics 2026." https://www.digitalapplied.com/blog/ai-
crawler-bot-traffic-statistics-2026-data-reference

TechnologyChecker. "We Analyzed robots.txt Across Cloudflare's Network: Publishers Now Block
Training Bots and Allow Answering Bots." Eylul 2026. https://technologychecker.io/blog/robots-txt-ai-

crawlers-blocking-report

Mecanik.dev. "Does Ilims.txt Do Anything Yet — The 2026 Evidence." https://mecanik.dev/en/posts/
does-lims-txt-do-anything-yet/

Terminus. "The 'Al Traffic’ Channel in GA4: How to Define It Yourself in 2026." https://

www.terminusapp.com/blog/ai-traffic-channel-in-ga4/

Anagram. "Al Crawlers Explained: GPTBot, ClaudeBot, PerplexityBot and How to Let Them In (2026)."
https://www.anagram.ai/blog/ai-crawlers-explained-gptbot-claudebot-perplexitybot-and-how-to-let-
them-in-2026

TechCrunch. "Anthropic merges Claude chat and Cowork in one interface." 16 Eylul 2026. https://

techcrunch.com/2026/09/16/anthropic-merges-claude-chat-and-cowork-in-one-interface/

Pew Research Center. "Do people click on links in Google Al summaries?" 22 Temmuz 2025. https://
www.pewresearch.org/short-reads/2025/07/22/google-users-are-less-likely-to-click-on-links-when-

an-ai-summary-appears-in-the-results/

Adobe. "Al traffic grows but retail sites lag in Al search visibility." 16 Nisan 2026. https://
business.adobe.com/blog/ai-traffic-surge-retail-sites-not-machine-readable

Bain & Company. "Consumer reliance on Al search results signals new era of marketing." Subat 2025.
https://www.bain.com/about/media-center/press-releases/20252/consumer-reliance-on-ai-search-
results-signals-new-era-of-marketing--bain--company-about-80-of-search-users-rely-on-ai-
summaries-at-least-40-of-the-time-on-traditional-search-engines-about-60-of-searches-now-end-
without-the-user-progressing-to-a/

ikincil aktarim

Asagidaki degerlendirme ikincil kaynak Uzerinden aktariimistir; kendi calismanizda kullanacaksaniz

orijinal yayini dogrulamaniz énerilir:

* Forrester (analist Nikhil Lai) — GEO terminolojisinin SEQ'dan farki Gzerine degerlendirme

Bu kitap Eyliil 2026'da yazilmistir. icindeki teknik ayrintilar, platform davranislari ve istatistikler zamanla degisecektir.
Metodoloji kalicidir.
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