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Onsoz

Degerli Okuyucu,

Dijital dunyanin hizla degisen dinamikleri icinde, arama motoru optimizasyonu (SEO)
ve yapay zeka destekli yeni nesil arama motorlari (GEO) her zamankinden daha kritik
bir rol oynamaktadir. Bu e-kitap, Anthropic tarafindan gelistirilen Claude yapay zeka
modelinin bu iki alandaki potansiyelini kesfetmek ve sizlere pratik, uygulanabilir

stratejiler sunmak amaciyla kaleme alinmistir.

Amacim, sadece teorik bilgiler aktarmak degil, ayni zamanda Claude gibi gucla bir
araci kullanarak dijital gorunurligunuzu nasil artirabileceginizi, iceriklerinizi nasil
optimize edebileceginizi ve yapay zeka caginda nasil 6ne c¢ikabileceginizi somut
orneklerle gostermektir. Bu rehberin, dijital pazarlama yolculugunuzda size ilham

vermesini ve somut sonuglar elde etmenize yardimci olmasini dilerim.
Keyifli okumalar ve basaril uygulamalar!
Saygilarimla,

Bilal Dalglin Head of SEO/GEO and Al Educator
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Boluim 1: Giris: Yeni Bir Donem

Bashiyor

1.1. Arama Aliskanlhiklarinin Evrimi: Web

1.0'dan Yapay Zeka Cagina

Dijital pazarlamanin kalbinde yer alan "arama" kavrami, son yirmi yilda bas déndudrtcu
bir hizla evrim gecirdi. Bu evrimi anlamak, gunumuzun karmasik dijital ortaminda
basarili olmanin ilk adimidir. internetin ilk ginlerinde, Web 1.0 olarak adlandirilan
donemde, arama motorlar basit anahtar kelime eslesmelerine dayali olarak c¢alisan
dijital kutuphaneciler gibiydi. Kullanicilar, aradiklari bilgiye ulasmak icin statik web
sayfalari arasinda geziniyordu. SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) ise bu dénemde

bluyUk 6lgide dogru anahtar kelimeleri dogru yerlerde kullanmaktan ibaretti.

Web 2.0'n yukselisiyle birlikte sosyal medya, bloglar ve kullanici tarafindan
olusturulan icerikler patlama yapti. Arama motorlari, sadece anahtar kelimelere degil,
aynl zamanda sitenin populerligine, geri baglantilarin (backlink) kalitesine ve sosyal
sinyallere de 6nem vermeye basladi. Google'iln PageRank algoritmasi bu donemin
semboll haline geldi. SEO, teknik optimizasyonun yani sira bir itibar ve iliski yonetimi

disiplinine donustu.

Bugun ise yapay zeka (Al) ve buyuk dil modelleri (LLM'ler) tarafindan yonlendirilen yeni
bir cagin esigindeyiz. Kullanicillar artik sadece bilgiye ulasmak icin link listeleri
istemiyor; dogrudan, baglama duyarli ve sohbet formatinda yanitlar bekliyor. Bu
beklenti, arama motorlarini "yanit motorlarina" (Answer Engines) dénustiriyor. iste

bu noktada, geleneksel SEO'nun kurallari yeniden yaziliyor ve GEO (Generative
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Engine Optimization - Uretken Motor Optimizasyonu) adinda yeni bir disiplin

doguyor.

1.2. SEO ve GEO: Iki Diinyanin Kesisimi

ve Farkliliklari

SEO ve GEO, temelde ayni amaca hizmet eder: dijital gorantrltgu artirmak. Ancak bu
hedefe ulasmak icin kullandiklari yéntemler ve odaklandiklari platformlar farklidir. Bu

iki kavrami net bir sekilde ayirt etmek, buattnsel bir dijital strateji kurmanin temelidir.

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO), bir web sitesinin Google, Bing gibi geleneksel
arama motorlarinin organik sonu¢ sayfalarinda (SERP) mumkun olan en yuksek
siralamay! elde etmesi icin yapilan teknik ve iceriksel optimizasyonlarin butunadur.
SEO'nun odak noktasi, arama motoru botlarinin web sitenizi kolayca taramasini,

anlamasini ve dizine eklemesini saglamaktir.

Uretken Motor Optimizasyonu (GEO) ise, iceriginizin Claude, Google Gemini (eski
adiyla Bard), Perplexity ve ChatGPT gibi uretken yapay zeka platformlarinin
yanitlarinda bir kaynak olarak gosterilmesini, alintilanmasini veya referans verilmesini
saglama sanatidir. GEO, anahtar kelime siralamalarindan ziyade, markanizin veya
uzmanhginizin yapay zeka tarafindan uretilen yanitlarda ne kadar guvenilir ve otoriter

bir "varlik" (entity) olarak algilandigina odaklanir.
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SEO (Arama Motoru GEO (Uretken Motor

Ozellik
Optimizasyonu) Optimizasyonu)

Arama motoru
Temel ) Yapay zeka yanitlarinda alintilanmak
sonuclarinda (SERP) ust ) _
Amag ve kaynak gosterilmek.
siralarda yer almak.

Anahtar kelimeler, geri
Odak _ Varlhklar (Entities), E-E-A-T sinyalleri,
baglantilar (backlinks), _
Noktasi _ yapilandiriimis veri.
teknik yapi.

Google, Bing, Yandex gibi _
Claude, Perplexity, ChatGPT, Google

Platform geleneksel arama o
Gemini gibi yanit motorlari.
motorlari.
Basari Siralama (Ranking), organik | Alintilanma sayisi (Citations), marka
Metrigi trafik, tiklama orani (CTR). bilinirligi, otorite skoru.
icerik Uzun bicimli, anahtar Kisa, "parcalanabilir" (chunkable),
Stratejisi kelime odakli icerikler. olgusal ve veri odakli icerikler.

Bu iki disiplin birbirinin rakibi degil, tamamlayicisidir. Gug¢lu bir SEO temeli olmadan
GEQO'da basarili olmak neredeyse imkansizdir, cunku yapay zeka motorlari da bilgi
toplamak i¢in buyuk 6l¢ide geleneksel arama motorlarinin dizinlerini kullanir. Ancak
sadece SEO'ya odaklanmak, yapay zeka caginda gorunurliginuzin énemli bir kismini

kaybetmenize neden olabilir.
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1.3. Claude: Stratejik Bir SEO/GEO Ortag:

Bu yeni dijital ekosistemde, Anthropic tarafindan gelistirilen Claude, isletmeler ve
pazarlamacilar icin gucla bir stratejik ortak olarak 6ne ¢ikiyor. Claude, sadece metin
Ureten bir yapay zeka modeli degildir. Genis baglam penceresi (context window),
gelismis mantik ylurutme yetenekleri ve veri analizi kabiliyetleri sayesinde, SEO ve GEO

sureclerinin her asamasinda size yardimci olabilir:

* Veri Analizi ve Strateji Gelistirme: Claude, rakip analizleri yapabilir, pazar
bosluklarini tespit edebilir ve binlerce anahtar kelimeyi saniyeler icinde anlamli

gruplara ayirabilir.

- icerik Optimizasyonu: Mevcut iceriklerinizi analiz ederek hem SEO hem de GEO

icin nasil daha iyi hale getirilebilecegine dair somut dneriler sunabilir.

* Teknik Denetim: Karmasik log dosyalarini veya site haritalarini analiz ederek

teknik sorunlari belirlemenize yardimci olabilir.

- GEO Uyumlu igerik Uretimi: Yapay zeka motorlarinin sevecegi, yapilandiriimis,

olgusal ve E-E-A-T sinyalleri gtclu icerikler olusturabilir.

Bu e-kitap, Claude'un bu yeteneklerini nasil en Ust dizeyde kullanacaginizi size adim

adim g0sterecektir. Amacim, size sadece teorik bilgi vermek degil, ayni zamanda
Claude'u bir ekip arkadasi gibi kullanarak is sonuclarinizi nasil iyilestirebileceginizi

pratik orneklerle aciklamaktir.

1.4. Bu E-kitabin Amaci ve Yol Haritasi

Bu rehber, Claude ile SEO ve GEO calismalarinda ustalasmak isteyen her seviyeden
dijital pazarlamaci, isletme sahibi ve icerik Ureticisi icin tasarlanmistir. Temel

amacim, size Ucretsiz olarak en gincel ve degerli bilgileri sunarak, bu bilgileri kendi
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isinizde veya musterileriniz icin uygulamanizi saglamak ve nihayetinde sizi bir sonraki

adima tasimaktir.
E-kitap boyunca izleyecegimiz yol haritasi su sekildedir:
* Bélum 2: Geleneksel SEO sureclerini Claude ile nasil 10 kat daha verimli hale

getirebileceginizi inceleyecegiz.

« B6lim 3: GEO'nun derinliklerine inerek, yapay zeka motorlarinin dasunce yapisini

ve bir icerigi nasil "kaynak" olarak sectigini anlayacagiz.

* Bélim 4: Somut GEO stratejilerini ve Claude'u kullanarak bu stratejileri nasil

uygulayacaginizi 6grenecegiz.

* Bélim 5: Size dogrudan kopyalayip kullanabileceginiz, test edilmis bir Claude

istem (prompt) katuphanesi sunacagiz.

« Bélim 6: Elde ettiginiz bu bilgileri nasil bir is degerine donusturebileceginizi ve

bizimle nasil bir sonraki adimi atabileceginizi tartisacagz.

Hazirsaniz, yapay zeka caginda arama dunyasinin kapilarini aralayalim ve Claude ile bu

yeni déonemin kazanani olmanin sirlarini kesfedelim.

Boliim 2: Claude ile SEO'nun
Temelleri (Geleneksel SEO'yu

Hizlandirmak)

Geleneksel SEO stratejileri, bir web sitesinin arama motoru sonug sayfalarinda (SERP)
gorunurligunu artirmak icin vazgecilmezdir. Ancak bu suUrecler, manuel olarak
yapildiginda zaman alici ve kaynak yogun olabilir. iste burada Claude gibi gelismis
yapay zeka modelleri devreye girer. Claude, SEO calismalarinizi otomatize etme,

hizlandirma ve daha derinlemesine, veri odakli analizler yapma potansiyeli sunar. Bu
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boliumde, Claude'u geleneksel SEO'nun temel taslari olan anahtar kelime analizi, icerik
stratejisi ve teknik SEO alanlarinda nasil kullanacaginizi detayli orneklerle

inceleyecegiz.

2.1. Anahtar Kelime Analizi 2.0: Claude
ile Niyet Odakl1 Anahtar Kelime

Gruplama

Anahtar kelime arastirmasi, her SEO stratejisinin temelidir. Ancak ginimuz arama
motorlari, sadece anahtar kelimelerin kendisini degil, ayni zamanda bu anahtar
kelimelerin arkasindaki kullanici niyetini de anlamaya odaklanmistir. Claude, buytk
anahtar kelime listelerini analiz ederek, benzer kullanici niyetlerine sahip anahtar
kelimeleri gruplandirmaniza (topic clustering) yardimci olabilir. Bu sayede, her bir grup
icin kapsamli ve otoriter icerikler olusturarak, hem daha genis bir anahtar kelime
yelpazesini hedefleyebilir hem de kullanicilarin farkli arama niyetlerine yanit

verebilirsiniz.
Claude ile Anahtar Kelime Gruplama Adimlari:
1. Veri Toplama: Google Keyword Planner, Ahrefs, Semrush gibi araglardan genis bir
anahtar kelime listesi toplayin.

2. Claude’'a Veri Sunma: Bu listeyi Claude'a sunarak analiz etmesini isteyin.

3. Niyet Analizi ve Gruplama: Claude'dan anahtar kelimeleri kullanici niyetine
(bilgilendirici, ticari, navigasyonel, islem odakli) gére gruplandirmasini ve her grup

icin bir ana konu bashg 6nermesini isteyin.

4. igerik Fikirleri: Her anahtar kelime grubu icin potansiyel icerik basliklari ve alt

basliklari olusturmasini isteyin.
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Claude i¢in Gelismis istem Ornekleri:

* Temel Gruplama: = "Bana asagidaki 200 anahtar kelime listesini verdim. Bu
anahtar kelimeleri kullanici niyetine (bilgilendirici, ticari, navigasyonel, islem odakh)
gore gruplandir ve her grup icin bir ana konu bashg! 6ner. Ayrica, her grup icin 3-5

adet potansiyel icerik bashg sun.
[Anahtar Kelime Listesi]" ™

* Rakip Odakh Gruplama: "Rakibimin [rakip_site_adi.com] ilk 100
siralama anahtar kelimesini sana verdim. Bu anahtar kelimeleri
analiz ederek, benim web sitem ig¢in hangi konu kimelerinin eksik
oldugunu ve bu bosluklari doldurmak ig¢in hangi 1igerik
basliklarini olusturmam gerektigini belirle. Her baslik ig¢in

kisa bir aciklama ekle."

« Semantik Gruplama:  "Asagidaki anahtar kelimeleri semantik olarak birbiriyle
iliskili gruplara ayir. Her grubun ana temasini ve bu tema altinda yazilabilecek 5

farkli makale bashgini listele. Amag, kapsamli konu kiimeleri olusturmaktir.
[Anahtar Kelime Listesi]" ™

Tablo 2.1: Anahtar Kelime Niyetleri ve icerik Turleri
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Kullanici

Niyeti

Bilgilendirici

Aciklama

Bir konu hakkinda

bilgi edinmek ister.

Ornek Anahtar

Kelimeler

"SEO nedir",
"Claude nasil
kullanilir",

"organik kahve

Onerilen icerik

Turleri

Blog yazilari,
rehberler,
ansiklopedik

icerikler, "nasil

faydalari” yapilir makaleleri
- "en iyi SEO o ‘
Bir Urun veya Urun incelemeleri,
_ araglan”, "Claude
L hizmet hakkinda karsilastirmalar,
Ticari vs ChatGPT",
arastirma yapar, _ satin alma
Arastirma o "organik kahve _
satin alma niyeti rehberleri, uzman
markalari o
vardir. gorusleri
karsilastirma"
Urtin/hizmet
, "SEO hizmeti al", .
Bir eylem sayfalari, e-ticaret
"Claude
. gerceklestirmek . sayfalari, iletisim
Islem Odakh aboneligi",

ister (satin alma,

"organik kahve

formlari,

kayit olma). fiyatlandirma
satin al"
sayfalari
Belirli bir web "Bilal Dalguin Ana sayfa,
) sitesine veya blog", "Claude Al hakkimizda sayfasi,
Navigasyonel o o
sayfaya ulasmak giris", "Google iletisim sayfasi,
ister. Haritalar" belirli Gran sayfalari
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2.2. Icerik Stratejisi: Konu Kiimeleri
(Topic Clusters) ve Icerik Boslugu
(Content Gap) Analizi

Claude, mevcut iceriklerinizi ve rakip iceriklerini analiz ederek konu kumeleri
olusturmaniza yardimci olabilir. Bu, web sitenizin belirli bir konuda otorite olmasini
saglar. Ayrica, rakip sitelerde bulunan ancak sizin sitenizde eksik olan icerik
bosluklarini (content gaps) tespit edebilir. Bu analizler sayesinde, hedef kitlenizin
ilgisini cekecek ve arama motorlarinda daha iyi performans gosterecek stratejik icerik

planlari olusturabilirsiniz.
Konu Kimeleri (Topic Clusters) Olusturma:

Konu kumeleri, bir ana konu (pillar content) etrafinda dénen ve bu ana konuyu
destekleyen daha spesifik alt konularin (cluster content) bir araya gelmesidir. Bu yap],
arama motorlarina sitenizin belirli bir alanda derinlemesine bilgi sundugunu gosterir

ve otoritenizi artirir.
Claude ile Konu Kiimesi Olusturma Adimlari:

1. Ana Konu Belirleme: Claude'dan nisinizdeki genis ve otoriter bir ana konu

onermesini isteyin.

2. Alt Konu Fikirleri: Ana konuyu destekleyecek 10-15 adet alt konu basligi ve her

biri icin kisa bir aciklama isteyin.

3. i¢ Baglanti Stratejisi: Claude'dan bu alt konulari ana konuya ve birbirlerine nasil

baglayacaginiza dair bir i¢c baglanti stratejisi olusturmasini isteyin.

Claude icin Ornek istem:
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"Dijital pazarlama nisinde, 'Yapay Zeka Destekli Igerik
Pazarlamasi' ana konusu ig¢in bir konu kumesi olustur. Bu ana
konuyu destekleyecek 12 adet alt konu basligi Oner ve her bir
alt konu icin 3-4 cumlelik bir aciklama yaz. Ayrica, bu alt
konulari ana konuya ve birbirlerine baglamak ic¢in bir ig

baglanti stratejisi taslagi sun."

icerik Boslugu (Content Gap) Analizi:

icerik boslugu analizi, rakiplerinizin siralama aldig1 ancak sizin sitenizde bulunmayan
veya yetersiz olan konulari tespit etmenizi saglar. Claude, bu analizi daha hizli ve

verimli hale getirebilir.
Claude ile icerik Boglugu Analizi Adimlari:

1. Rakip Verisi Toplama: Rakiplerinizin en iyi performans gosteren iceriklerinin

URL'lerini ve anahtar kelimelerini toplayin.

2. Kendi igeriginizi Sunma: Kendi web sitenizin ilgili kategorisindeki iceriklerin

URL'lerini ve anahtar kelimelerini Claude'a verin.

3. Karsilastirma ve Bosluk Tespiti: Claude'dan bu iki veri setini karsilastirarak, sizin
sitenizde eksik olan veya daha iyi ele alinmasi gereken konulari belirlemesini
isteyin.

4. Yeni igerik Fikirleri: Tespit edilen bosluklar icin yeni icerik basliklari ve ana hatlari

olusturmasini isteyin.

Claude icin Ornek istem:
"Web sitemdeki 'e-ticaret SEO' kategorisindeki tum makalelerin
URL'lerini ve anahtar kelimelerini sana verdim. Ayrica, ilk 3

rakibimin 'e-ticaret SEO' konusunda en c¢ok trafik alan 20

makalesinin URL'lerini ve anahtar kelimelerini de verdim. Bu
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iki veri setini analiz ederek, benim sitemde eksik olan veya
daha derinlemesine ele almam gereken 10 adet igerik boslugunu
belirle. Her bosluk ic¢cin potansiyel bir makale basligi ve ana

hatlarini sun."

2.3. Teknik SEO: Log Dosyas1 Analizi ve
Meta Veri Optimizasyonu ic¢in Claude

Kullanimi

Teknik SEO, bir web sitesinin arama motorlari tarafindan dogru bir sekilde taranabilir,
indekslenebilir ve siralanabilir olmasini saglayan temel optimizasyonlari igerir. Claude,
bu karmasik teknik strecleri anlamlandirmaniza ve iyilestirme onerileri gelistirmenize

yardimci olabilir.

Log Dosyasi Analizi

Sunucu log dosyalari, arama motoru botlarinin sitenizle nasil etkilesim kurduguna dair
degerli bilgiler icerir. Bu dosyalari manuel olarak incelemek yorucu olabilir. Claude, bu

verileri hizlica analiz ederek kritik sorunlari tespit edebilir.
Claude ile Log Dosyasi Analizi Adimlari:

1. Log Verisi Hazirlama: Sunucu log dosyalarinizdan belirli bir déneme ait verileri
(6rnegin, son 7 gun) ayiklayin ve Claude'a sunulabilecek bir formata getirin (CSV,
TXT).

2. Claude'a Veri Sunma: Claude'dan bu log verilerini analiz etmesini isteyin.
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3. Sorun Tespiti: Claude'dan sik karsilasilan tarama hatalarini (404, 5xx), yavas
yuklenen sayfalari, tarama butcesi israfini ve bot aktivitesindeki anormallikleri

raporlamasini isteyin.

4. Oneri Gelistirme: Tespit edilen sorunlar icin pratik ¢c6zim énerileri sunmasini

isteyin.

Claude i¢in Ornek istem:

"Web sitemin son 3 gunlik sunucu log dosyalarini sana verdim.
Bu loglari analiz ederek:

1. En sik karsilasilan HTTP durum kodlarini (0zellikle 4xx ve
5xx) ve bunlarin hangi URL'lerde meydana geldigini listele.

2. Tarama butcesi israfina yol acan (0rnegin, gereksiz yere
taranan resimler veya CSS dosyalari) alanlari belirle.

3. Yavas yanit veren sayfalari tespit et ve bu sayfalarin
ortalama yanit sirelerini belirt.

4. Her bir sorun icin kisa ve uygulanabilir c¢dzim onerileri

sun."

[Log Dosyasi Icerigi]

Meta Veri Optimizasyonu

Meta basliklar (Title Tags) ve meta aciklamalar (Meta Descriptions), arama motoru
sonug sayfalarinda kullanicilarin sitenizle ilk etkilesim kurdugu noktalardir. Claude, bu

meta verileri optimize etmenize yardimci olabilir.
Claude ile Meta Veri Optimizasyonu Adimlari:

1. Mevcut Meta Verileri Sunma: Optimize etmek istediginiz sayfalarin mevcut meta

basliklarini ve agiklamalarini Claude'a verin.
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2. Hedef Anahtar Kelimeleri Belirtme: Her sayfa icin hedeflediginiz anahtar

kelimeleri ve kullanici niyetini belirtin.

3. Optimizasyon istegi: Claude'dan bu bilgilere dayanarak SEO dostu, tiklama

oranini (CTR) artiracak yeni meta basliklari ve agiklamalari olusturmasini isteyin.

Claude i¢in Ornek istem:

"Asagidaki sayfa icin SEO dostu bir meta baslik (60 karakteri
gecmeyecek) ve meta aciklama (160 karakteri gecmeyecek)
olustur. Hedef anahtar kelimelerim 'organik kahve
cekirdekleri', 'en iyi organik kahve'. Kullanici niyeti satin

alma odaklidir.
Sayfa URL: [url]
Mevcut Baslik: [baslik]

Mevcut Aciklama: [aciklama]

Onerilerinizi tablo formatinda sunun: | Baslik | Aciklama |

Karakter Sayisi (Baslik) | Karakter Sayisi (Agiklama) |

Tablo 2.2: Teknik SEO Sorunlari ve Claude ile C6ziim Onerileri
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Teknik
SEO

Sorunu

Claude ile

Analiz Yontemi

Claude icin Ornek

istem

"Log dosyalarindaki

Coéziim Onerisi

Log dosyasi _ Kirik baglantilari
- 404 hatalarini listele )
404 analizi, site o dazelt, 301
ve bu URL'ler igin 3 _
Hatalar taramasi ) _ _ yonlendirmeleri
yonlendirme (redirect)
sonuclari. L yap.
onerileri sun."
"Loglardaki en yavas
yuklenen sayfalari ve Resimleri optimize
Yavas Log dosyasi )
o bu sayfalarin HTML/ et, onbellekleme
Sayfa analizi, sayfa
B L o CSS/JS boyutlarini kullan, sunucu yanit
Yukleme icerigi analizi. _
analiz et. Hizlandirma suresini iyilestir.
icin Oneriler sun."
"Web sitemdeki olasi
_ yinelenen icerik Canonical etiketleri
Site taramasi
Yinelenen o sorunlarini tespit et ve | kullan, gereksiz
. sonuglari, igerik . _ .
Icerik canonical etiket sayfalari noindex
karsilastirmasi. o _
kullanimi icin 6neriler yap.
sun."
"Asagidaki sayfa icin Meta baslik ve
Eksik/Zayif L 398 yfals ;
Met Sayfa icerigi SEO dostu meta baslik | agiklamalari
eta
) analizi. ve aciklama onerileri optimize et, anahtar
Veriler

olustur."

kelimeleri dahil et.
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Boliim 3: GEO (Generative
Engine Optimization)
Duinyasina Giris

Geleneksel SEO, web sitelerinin arama motoru sonug sayfalarinda (SERP) Ust siralarda
yer almasini hedeflerken, Generative Engine Optimization (GEO) bambaska bir
paradigma sunar. GEO, yapay zeka destekli yanit motorlarinin (Answer Engines) ve
uretken yapay zeka modellerinin (Generative Al) kullanici sorgularina verdigi
yanitlarda markanizin, drunlerinizin veya bilgilerinizin goranurlGgunu optimize etme
pratigidir. Google, Perplexity, ChatGPT, Claude gibi platformlar, artik dogrudan yanitlar
ureterek kullanicilarin bilgiye ulasma seklini degistirmistir. Bu boélimde, bu yeni

dunyanin dinamiklerini ve GEO'nun temel prensiplerini inceleyecegiz.

3.1. Arama Motorlarindan Yanit
Motorlarina: Google vs. Perplexity/
Claude/ChatGPT

Dijital bilgiye erisim seklimiz, yapay zeka teknolojilerinin gelisimiyle kokla bir dondsim
geciriyor. Geleneksel arama motorlari (Google, Bing), kullanicilara bir sorgu
karsiliginda ilgili web sayfalarinin bir listesini sunar. Kullanicilar bu listelerden se¢im
yaparak, genellikle bir web sitesini ziyaret ederek bilgiye ulasir. Bu modelde, SEO'nun
temel amaci, sitenizin bu listelerde mumkun oldugunca Ust siralarda yer almasini

saglamaktir.
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Ancak, uretken yapay zeka modelleri (Claude, ChatGPT, Perplexity Al, Google Gemini)

ve entegre yanit motorlari, kullanic sorgularini anlar, web'deki ve kendi bilgi

tabanlarindaki verileri sentezler ve dogrudan, &zetlenmis, ¢ogu zaman sohbet

formatinda yanitlar sunar. Bu durum, kullanicilarin bir web sitesini ziyaret etme

ihtiyacini  azaltabilir (zero-click searches) ve markalarin gorunurlik stratejilerini

yeniden disunmesini gerektirir. GEO'nun temel hedefi, bu dogrudan yanitlarin icinde

markanizin veya iceriginizin guvenilir bir kaynak olarak yer almasini ve alintilanmasini

saglamaktir.

Tablo 3.1: Arama Motorlari ve Yanit Motorlari Arasindaki Farklar

Geleneksel Arama

Motorlari (Google, Bing)

Yanit Motorlari (Claude,
Perplexity, ChatGPT, Gemini)

Ana islev

Kullanici

Etkilegsimi

Optimizasyon
Hedefi

icerik Tercihi

Basari Metrigi

ilgili web sayfalarinin

listesini sunma.

Kullanici web sitesine

tiklayarak bilgiye ulasir.

Siralama (Ranking) ve

organik trafik.

Kapsamli, anahtar kelime

odakli makaleler.

Tiklama orani (CTR), sayfa

goruntuleme sayisi.

Dogrudan, 6zetlenmis ve
baglama duyarli yanitlar

uretme.

Kullanici dogrudan yaniti alir,

site ziyareti azalabilir.

Alintilanma (Citation) ve
guvenilir kaynak olarak

gosterilme.

Yapilandirilmis, olgusal, kisa ve

0z bilgiler.

Alntilanma sikligl, marka

otoritesi, varlik taninirhgi.
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3.2. GEO'nun Temel Taslari: Al Motorlar1

Sizi Nasil "Alintilar”?

Yapay zeka motorlarinin iceriginizi alintilamasi, geleneksel SEQ'daki siralama kadar
onemlidir, hatta bazi durumlarda daha da Onemlidir. Bir Al modelinin iceriginizi
alhintilamasi icin belirli kriterleri karsilamasi gerekir. Bu kriterler arasinda igerigin
dogrulugu, guncelligi, otoritesi ve yapisal dtzeni bulunur. Al modelleri, bilgiyi guvenilir
ve yetkin kaynaklardan almay tercih eder. Bu nedenle, iceriginizin E-E-A-T (Deneyim,
Uzmanlik, Yetkinlik, Guvenilirlik) prensiplerine uygun olmasi, alintilanma olasiligini

artirir.
Al Motorlarinin Alinti Kriterleri:

1. Dogruluk ve Olgusallik: iceriginizdeki bilgilerin kanitlanabilir ve dogru olmasi
esastir. Yanlis veya yaniltici bilgiler iceren icerikler, Al tarafindan kaynak olarak

kullaniimaz.

2. Guincellik: Ozellikle hizla degisen konularda (teknoloji, haberler vb.) iceriginizin

guncel olmasi 6nemlidir. Al, eski bilgileri alintilamaktan kaginir.

3. Otorite ve Guvenilirlik (E-E-A-T): iceriginizi kimin yazdigi, yazarin veya web
sitesinin konu hakkindaki uzmanligi ve guvenilirligi kritik neme sahiptir. Al,

alaninda taninmis ve guvenilir kaynaklari tercih eder.

4. Yapilandirilmis Veri ve Netlik: Bilgilerin acik, 6z ve yapilandiriimis bir sekilde
sunulmasi (listeler, tablolar, kisa paragraflar) Al'nin icerigi daha kolay islemesini ve

alintilamasini saglar.

5. Benzersizlik ve Derinlik: iceriginizin sadece genel bilgileri tekrarlamak yerine,
konuya benzersiz bir bakis acisi veya derinlemesine analiz sunmasi, Al'nin sizi

degerli bir kaynak olarak gormesine yardimci olur.

Claude icin Ornek istem:
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"Asagidaki makaleyi analiz et ve yapay zeka motorlari
tarafindan alintilanma potansiyelini degerlendir. Makaledeki
hangi bolumlerin veya bilgilerin bir AI yanitinda dogrudan
kaynak olarak gosterilebilecegini belirt. Ayrica, makalenin E-
E-A-T sinyallerini guc¢lendirmek ic¢in hangi iyilestirmelerin

yapilabilecegini 6ner."

[Makale Icerigi]

3.3. Varlik (Entity) SEO'su: Markanizi Bir
Otorite Olarak Nasil

Konumlandirirsiniz?

Varlik SEO'su, GEO'nun temel direklerinden biridir. Geleneksel SEO anahtar kelimelere
odaklanirken, Varlik SEO'su kavramlara, kisilere, kuruluslara ve yerlere odaklanir.
Yapay zeka modelleri, dunyayl varliklar ve bu varliklar arasindaki iliskiler ag
(Knowledge Graph) olarak anlar. Markanizin bir varlik olarak taninmasi ve guvenilir bir
bilgi kaynagi olarak iliskilendirilmesi, Al yanitlarinda gérunurlUgunuzu 6nemli élcude
artirir. iceriginizde tutarli bir sekilde markanizla ilgili varliklari tanimlamak, bu varliklar
hakkinda dogru ve kapsaml bilgi sunmak ve bu varliklar arasindaki iliskileri agik¢a

belirtmek, Al'nin markanizi bir otorite olarak algilamasina yardimci olur.
Varlik SEO'sunun Onemi:

* Anlamsal Anlama: Al motorlari, anahtar kelimelerden ziyade varliklar arasindaki

anlamsal iligskileri anlayarak daha dogru ve baglama uygun yanitlar Uretir.
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« Guvenilirlik: Bir varlik olarak taninmak, markanizin veya web sitenizin sektordeki

guvenilirligini ve otoritesini artirir.

* Genis Kapsamli Gorunurluk: Tek bir anahtar kelimeye bagh kalmak yerine, ilgili

varhklar aracihigiyla daha genis bir sorgu yelpazesinde gorunurltk elde edersiniz.

Claude ile Varlik SEO'su Adimlari:

1. Varlhik Tanimlama: Markanizla, drutnlerinizle veya hizmetlerinizle ilgili temel

varhklari (kisiler, yerler, organizasyonlar, kavramlar) belirleyin.

2. Varhk Haritasi Olusturma: Bu varliklar arasindaki iliskileri ve hiyerarsiyi gésteren

bir harita taslagl olusturun.

3. icerik Entegrasyonu: iceriklerinizde bu varliklari tutarli bir sekilde kullanin,

tanimlayin ve aralarindaki iligkileri aciklayin.

4. Yapilandirilmig Veri: Schema.org isaretlemeleri kullanarak varlklarinizi arama

motorlarina ve Al'ya acik¢a belirtin.

Claude i¢in Ornek istem:

"Sirketim [Sirket Adi] hakkinda bir varlik haritasi olustur.
Sirketimin ana faaliyet alanlarini, kurucularini, ©6nemli
drunlerini/hizmetlerini ve sektdrdeki konumunu belirle. Bu
varliklari ve aralarindaki iliskileri aciklayan bir metin
taslagi hazirla. Ayrica, bu varliklari web sitemde nasil

yapilandirilmis veri (Schema.org) olarak isaretleyebilecegime

dair Oneriler sun."

Sema 3.1: Varlik SEO'su ve Bilgi Grafigi iliskisi
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Markaniz/Web Siteniz

e

Varlik 1: Uriin/Hizmet A Varlik 2: Kurucu/Uzman Kisi Varlik 3: Ana Konsept/Nis
ilgili Anahtar Kelimeler ’ {Yazar Biyografisi/Otorite] ‘ Konu Kiimeleri/igerik

l

l

Gelismis GEO Gériinirligi

Aciklama: Bu sema, markanizin (A) temel varliklarla (B, C, D) nasil iliskilendirildigini ve

bu varliklarin anahtar kelimeler (E), yazar otoritesi (F) ve icerik (G) araciligiyla yapay

zeka yanitlarinda (H) nasil daha fazla gérunurltk (1) elde ettigini gostermektedir. Varlik

SEO'su, Al'nin markanizi bir bilgi grafigi icinde konumlandirmasina yardimci olur.

Bolum 4: Claude ile GEO
Stratejileri Uygulamak

GEO, sadece teorik bir kavram olmanin dtesinde, iceriginizi yapay zeka motorlarinin

beklentilerine gére sekillendirmeyi gerektiren pratik stratejiler batanudur. Claude, bu

stratejileri uygulamanizda size guglu bir yardimci olabilir. Bu bélumde, Claude'u

kullanarak GEO goérunurligunuzua artiracak somut adimlari ve teknikleri inceleyecegiz.
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4.1. AI-Dostu Icerik Yapisi: Tablolar,
Listeler ve "Parcalanabilir” (Chunkable)

Icerik Yazimi

Yapay zeka modelleri, bilgiyi insanlardan farkli bir sekilde isler. Uzun, yogun metin
bloklari yerine, yapilandiriimis ve kolayca "parcalanabilir" (chunkable) icerikleri tercih
ederler. Bu, Al'nin igeriginizden anahtar bilgileri hizli ve dogru bir sekilde ¢ikarmasini

saglar. Claude, bu tur icerikleri olusturmanizda size rehberlik edebilir:

* Net Baslik Hiyerarsisi: H1, H2, H3 gibi bashklari mantiksal bir sira ile kullanarak
iceriginizi bolumlere ayirin. Claude, bu hiyerarsiyi anlayarak iceriginizin ana

konularini ve alt bashklarini kolayca kavrar.

- Listeler ve Madde isaretleri: Bilgiyi maddeler halinde sunmak, Al'nin énemli
noktalari hizlica tanimasini saglar. Ozellikle adim adim talimatlar, ézellik listeleri

veya faydalar gibi icerikler icin idealdir.

* Tablolar: Karsilastirmali veriler, istatistikler veya yapilandiriimis bilgiler icin tablolar
kullanin. Al modelleri, tablolardaki verileri dogrudan alintilayabilir ve yanitlarinda

kullanabilir.

- Kisa ve Oz Paragraflar: Her paragrafta tek bir ana fikre odaklanin. Claude, kisa

paragraflari daha kolay isler ve ana mesaji daha net algilar.
Claude icin Ornek istemler:

* Yapilandirilmis Blog Yazisi Taslagl: "Bana 'Yapay Zeka Destekli SEO
Araclari' hakkinda bir blog yazisi taslagi olustur. Icerigi net
basliklar (H2, H3), madde isaretleri ve bir karsilastirma
tablosu icerecek sekilde yapilandir. Her paragrafin en fazla 3-4
cumleden olusmasina dikkat et. Giris ve sonuc¢ bdlumlerini de

ekle."
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* Soru-Cevap Format:

"'GEO Nedir?' sorusuna yanit veren, kisa ve 0z, madde
isaretleriyle desteklenmis bir Soru-Cevap (FAQ) bo6lumi olustur.
Yaniti dogrudan bir AI yanit motorunda kullanilabilir formatta

hazirla."

Tablo 4.1: Al-Dostu igerik Yapilari ve Faydalari
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icerik Yapisi Aciklama Al icin Faydasi Ornek Kullanim

H1, H2, H3 gibi

etiketlerle icerigin

Net Bashk

Hiyerarsisi

Listeler ve
Madde

isaretleri

Tablolar

Kisa

Paragraflar

Soru-Cevap
(FAQ)

mantiksal akisini

belirtme.

Bilgiyi maddeler
halinde, kisa ve 6z

sunma.

Karsilastirmali
verileri,
istatistikleri
duzenli bir sekilde

sunma.

Her paragrafta tek
bir ana fikre
odaklanma, 3-4
cumleyle

sinirlama.

Sik¢a sorulan
sorulara
dogrudan yanitlar

sunma.

Al'nin icerigin ana
konularini ve alt
bashklarini kolayca

anlamasini saglar.

Al'nin onemli
noktalari hizlica
tanimasini ve

Ozetlemesini saglar.

Al'nin verileri
dogrudan
alintilamasini ve
yanitlarinda
kullanmasini

kolaylastirir.

Al'nin ana mesaijl
daha net
algilamasini ve
icerigi daha kolay

islemesini saglar.

Al'nin dogrudan
yanit motorlarinda
kullanabilecegi

hazir bilgi saglar.

Uzun rehberler, e-
kitaplar, detayli

makaleler.

Ozellik listeleri,
adim adim

talimatlar, faydalar.

Urdn
karsilastirmalari,
fiyatlandirma,

teknik ozellikler.

Blog yazilari, haber
makaleleri,

aciklayici metinler.

Uran sayfalari,
destek bolumleri,

bilgi bankalar.
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4.2. E-E-A-T Sinyallerini Giiclendirmek:
Uzmanlik ve Giuivenilirlik Kanitlarini

Al'va Sunmak

Yapay zeka motorlari, kullanicilarina dogru ve guvenilir bilgi sunmayi hedefler. Bu
nedenle, iceriginizin E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness
- Deneyim, Uzmanlik, Yetkinlik, GUvenilirlik) prensiplerine uygun olmasi kritik 6neme

sahiptir. Claude, iceriginizdeki E-E-A-T sinyallerini giclendirmenize yardimci olabilir:

- Yazar Biyografileri: icerigi olusturan yazarin veya uzmanlarin niteliklerini,
deneyimlerini ve referanslarini agik¢a belirtin. Claude, bu bilgileri yazarin otoritesini
degerlendirmek icin kullanir. Her makalenin sonunda kisa ve 0z bir yazar

biyografisi ekleyin.

- Kaynak Gésterimi: iceriginizdeki tiim istatistikleri, alintilari ve bilimsel verileri
guvenilir kaynaklarla destekleyin. Claude, bu kaynaklari dogrulayarak iceriginizin
gavenilirligini artirir. MUmkunse, akademik calismalar, sektor raporlari veya resmi

kurumlarin verilerini kullanin.

- Giincel Bilgiler: iceriginizi diizenli olarak giincelleyin ve eski bilgileri kaldirin. Al
modelleri, giincel ve alakal bilgilere dncelik verir. iceriginizin yayinlanma ve son

guncellenme tarihlerini acikca belirtin.

- Kullanici Yorumlari ve Referanslar: Uriin veya hizmetlerinizle ilgili olumlu
kullanici yorumlari, vaka ¢alismalari ve referanslar, markanizin guvenilirligini artirir.

Bu tur icerikleri web sitenizde kolayca erisilebilir hale getirin.
Claude icin Ornek istemler:

* Yazar Biyografisi Olusturma: ™ "Asagidaki bilgilere dayanarak, [Konu] alaninda
uzman bir yazar icin 50 kelimelik bir biyografi taslagl olustur. Biyografide yazarin

deneyimini, uzmanhk alanlarini ve 6nemli basarilarini vurgula.

Bilal Dalguin



[Yazar Bilgileri: Adi, Uzmanlik Alani, Deneyim Yili, Onemli Projeler/Yayinlar] " ™

- Kaynak Kontrolii ve Ekleme: ™ "Asagidaki makaleyi incele ve icerisindeki iddialari
desteklemek icin guvenilir kaynaklar (akademik makale, sektér raporu, resmi
istatistik) ©ner. Onerdigin kaynaklari makalenin ilgili bélimlerine nasil entegre

edebilecegime dair 6rnekler sun."

[Makale icerigi] ™

4.3. Citations (Alintilar) Kazanmak:
Claude'un Sizi Kaynak Gostermesini
Saglayacak 3 Kritik Taktik

Yapay zeka motorlarinin  yanitlarinda alintlanmak, GEO stratejisinin  nihai
hedeflerinden biridir. Claude gibi modellerin sizi bir kaynak olarak goéstermesi igin

iceriginizin belirli 6zelliklere sahip olmasi gerekir. iste bu kritik taktikler:

1. Dogrudan ve Olgusal Yanitlar Sunun: Al modelleri, karmasik konular
Ozetleyebilen ve dogrudan sorulara net yanitlar verebilen igerikleri sever.
iceriginizde "Nedir?", "Nasil Yapilir?", "Faydalari Nelerdir?" gibi sorulara net ve 6z

yanitlar verin. Bu, Al'nin iceriginizden kolayca alinti yapmasini saglar.

> Ornek: Bir blog yazisinda "SEO Nedir?" basligi altinda, SEO'nun tanimini 2-3
cumlede net bir sekilde agiklayin. Bu tanim, Al'nin bir kullaniclya SEO'yu

aciklarken dogrudan alintilayabilecegi bir bilgi parcasi haline gelir.

2. Veri ve istatistikleri Vurgulayin: Sayisal veriler, istatistikler ve arastirmalar, Al icin

son derece guvenilir kaynaklardir. iceriginizde bu tir bilgileri kullanirken,
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kaynaklarini agikca belirtin ve bu verileri kolayca taranabilir formatlarda (tablolar,

listeler) sunun.

> Ornek: "Dijital pazarlama harcamalarinin %X'i mobil reklamlara ayriliyor

[Kaynak]." gibi ifadeler, Al'nin bu veriyi alintilamasini kolaylastirir.

3. Benzersiz i¢gériler ve Uzman Gérisleri Sunun: Sadece genel bilgileri
tekrarlamak yerine, kendi deneyimlerinizden veya arastirmalarinizdan elde ettiginiz
benzersiz icgbruleri ve uzman goruslerini paylasin. Bu, iceriginize 6zgunluk katar ve

Al'nin sizi bir otorite olarak tanimasina yardimci olur.

o Ornek: "[Sektér] alaninda 10 yillik deneyimime dayanarak, X stratejisinin Y
sonucunu verdigini gozlemledim." gibi ifadeler, Al'nin sizi bir uzman olarak

alintilamasini tesvik eder.

Sema 4.1: Alinti Kazanma Stratejileri Akis Semasi
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icerik Olusturma

Evet Hayir

Claude Tarafindan Alintilanma Olasihgi Artar icerigi Yeniden Yapilandir

Aciklama: Bu akis semasi, iceriginizin Claude tarafindan alintilanma olasiligini artirmak
icin izlenmesi gereken adimlari gostermektedir. Her adimda iceriginizi Al'nin

beklentilerine gore optimize etmeniz gerekmektedir.
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Bolum 5: Pratik Uygulamalar ve

Istem (Prompt) Kiitiiphanesi

Claude gibi gelismis bir yapay zeka modelini SEO ve GEO stratejilerinize entegre
etmenin en etkili yolu, dogru ve etkili istemler (promptlar) kullanmaktir. Bu bélimde,
farkhh SEO ve GEO gorevleri icin dogrudan kullanabileceginiz, test edilmis istem
ornekleri sunacagiz. Bu istemleri kendi ihtiyaclariniza gore uyarlayarak Claude ile

verimliliginizi maksimize edebilirsiniz.

5.1. SEO Denetimi ve Optimizasyonu i¢in

Claude Istemleri

Claude, web sitenizin SEO performansini degerlendirmenize ve iyilestirme alanlarini

belirlemenize yardimci olabilir. iste bazi pratik istemler:

* Teknik SEO Denetimi: "Web sitemin [URL] teknik SEO denetimini yap.
Robots.txt, site haritasi, canonical etiketler, sayfa hizi ve
mobil uyumluluk agisindan potansiyel sorunlari belirle. Her

sorun ic¢in kisa bir aciklama ve ¢Ozim 6nerisi sun."

- Sayfa ici (On-Page) SEO Analizi: "Asagidaki blog yazisini [URL] sayfa
i¢ci SEO acisindan analiz et. Baslik etiketi, meta ac¢iklama, H
etiketleri, anahtar kelime yogunlugu, go6rsel alt etiketleri ve
icerik kalitesi gibi  unsurlari degerlendir. Iyilestirme

onerileri sun."
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* Anahtar Kelime Firsatlari: ™ "[Konu] ile ilgili anahtar kelime arastirmasi yap.
Uzun kuyruklu (long-tail) anahtar kelimeler, LSI (Latent Semantic Indexing) anahtar
kelimeler ve soru bazli anahtar kelimeler dahil olmak tGzere en az 20 adet anahtar
kelime oner. Her anahtar kelime i¢in tahmini arama hacmi ve rekabet duzeyi

hakkinda bilgi ver (varsayimsal olarak).
[Mevcut icerik veya Konu Aciklamasi] ™

- Rakip icerik Analizi: "Rakibimin [Rakip URL] sayfasindaki icerigi
analiz et. Bu igerigin hangi anahtar kelimeleri hedefledigini,
hangi konulari kapsadigini ve benim Kkendi icgerigimi [Kendi
Icerik URL] nasil daha iyi hale getirebilecedimi belirle. Icerik

bosluklarini ve benzersiz deger tekliflerini vurgula."

5.2. GEO Uyumlu Icerik Uretimi icin

Claude Istemleri

Yapay zeka motorlarinda alintilanma ve goérunurlik kazanmak icin 6zel olarak
tasarlanmis icerikler olusturmak, GEO stratejisinin merkezindedir. Claude, bu tur

icerikleri Uretmenizde size rehberlik edebilir.

- Al-Dostu Ozet Olusturma: "Asagidaki makalenin [Makale Icerigi] 3-4
cumlelik, dogrudan bir AI yanit motorunda kullanilabilecek bir
O0zetini olustur. Ozetin olgusal, net ve ana fikri kapsayici

olmasina dikkat et."

* Soru-Cevap (FAQ) Bélimu Olusturma: "[Konu] hakkinda sikg¢a sorulan 5

adet soruyu ve bu sorulara verilen kisa, net ve olgusal
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yanitlari listele. Bu boluimid bir web sayfasinin FAQ bdélumi

olarak kullanilabilecek formatta hazirla."

- Varhk (Entity) Tanimlama ve iliskilendirme: "[Marka Adi] hakkinda bir
varlik tanimi olustur. Bu tanimda markanin ne oldudgunu, ne
yaptigini, ana uridnlerini/hizmetlerini ve sektordeki konumunu
belirt. Ayrica, markanin [Ilgili Sektor] ile olan iliskisini ve

bu iliskiden dogan faydalari aciklayan bir paragraf yaz."

- E-E-A-T Odakl icerik Gelistirme: "Asagidaki icerik taslagini [Icerik
Taslagi] E-E-A-T (Deneyim, Uzmanlik, Yetkinlik, Guvenilirlik)
prensiplerine g6re optimize et. Icerige vyazar biyografisi
ekleme, guvenilir kaynaklara atifta bulunma ve uzman goéruislerini

entegre etme konularinda oOneriler sun."

5.3. Rakip Analizi ve Strateji Gelistirme

Istemleri

Claude, rakiplerinizi analiz etmenize ve kendi stratejilerinizi gelistirmenize yardimci

olacak degerli i¢cgdruler sunabilir.

- Rakip GEO Stratejisi Analizi: "Rakibimin [Rakip URL] web sitesini ve
iceriklerini incele. Bu rakibin yapay zeka motorlarinda nasil
alintilaniyor olabilecegine dair bir analiz vyap. Hangi tur
iceriklerinin (listeler, tablolar, FAQ) AI tarafindan tercih

edildigini ve hangi E-E-A-T sinyallerini kullandigini belirle."

- Pazar Trendleri ve Firsatlar: "[Sektdor Adi] sektorindeki son 5 yapay

zeka ve dijital pazarlama trendini belirle. Bu trendlerin SEO ve
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GEO stratejileri uzerindeki potansiyel etkilerini acgikla ve bu

trendlerden faydalanmak ic¢in 3 adet stratejik Oneri sun."

- icerik Takvimi Olusturma: "[Hedef Kitle] icin [Konu] hakkinda 3
aylik bir icerik takvimi olustur. Takvimde blog yazilari, video
senaryolari, infografik fikirleri ve sosyal medya gonderileri
gibi farkli igerik tdrlerine yer ver. Her 1igerik 1ic¢in anahtar

kelime hedefi ve GEO uyumlulugu ac¢isindan kisa bir not ekle."

Tablo 5.1: istem Tiirleri ve Kullanim Alanlari

Aciklama Ornek Gérevler Beklenen Cikti

o Teknik SEO denetimi, Sorun raporlari,
) Mevcut verileri veya o o S
Analiz S rakip icerik analizi, iyilestirme
. ) icerikleri _ o
Istemleri 5 _ anahtar kelime onerileri, firsat
degerlendirme. 5 - _ '
boslugu tespiti. listeleri.

Blog yazisi taslagy,

. Yeni icerik veya Icerik taslaklari,

Uretim _ meta agiklama yazimi, o o

. ) metin parcalari o optimize edilmis

Istemleri FAQ bolimu . )
olusturma. metinler, dzetler.

olusturma, 6zetleme.

- Konu kimesi Stratejik planlar,
. Genel stratejiler _
Strateji ' olusturma, E-E-A-T taktiksel
. . veya yol haritalari ) _ o o
Istemleri o guclendirme taktikleri, Oneriler, yol
gelistirme. o o '
icerik takvimi. haritalari.
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Bolum 6: Sonuc ve Bir Sonraki

Adim (Miisteriye DOniisiim)

Bu e-kitap boyunca, yapay zeka c¢aginda SEO ve GEO stratejilerinin neden kritik
oldugunu, Claude gibi guclu bir yapay zeka modelini bu sureclere nasil entegre
edebileceginizi ve pratik istemlerle nasil verimli ¢alisabileceginizi detayl bir sekilde
inceledik. Artik geleneksel arama motorlarinda gorunurlik kazanmanin yani sira,
uretken yapay zeka motorlarinda da markanizin alintilanmasini ve otorite olarak

taninmasini saglayacak bilgi birikimine sahipsiniz.

6.1. SEO & GEO Suirekli Bir Suirectir

Dijital pazarlama, dinamik bir alandir ve yapay zeka teknolojileri bu dinamizmi daha da
artirmaktadir. SEO ve GEO, bir kez yapilip bitirilecek calismalar degildir; surekli izleme,
analiz, test etme ve optimize etme gerektiren sureglerdir. Arama motoru algoritmalari
ve yapay zeka modelleri surekli gelistigi icin, stratejilerinizi de bu gelismelere paralel

olarak guncellemeniz sarttir.
Surekli Optimizasyon igin ipuglari:

* Trendleri Takip Edin: Yapay zeka ve dijital pazarlama alanindaki en son

gelismeleri, glincellemeleri ve trendleri yakindan takip edin.

* Verileri Analiz Edin: Web sitenizin ve iceriklerinizin performansini dizenli olarak
izleyin. Hangi stratejilerin ise yaradigini, hangilerinin iyilestirilmesi gerektigini

belirleyin.
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- Test Edin ve Ogrenin: Farkli istemleri, icerik yapilarini ve optimizasyon tekniklerini
test edin. Elde ettiginiz sonucglardan ders cikarin ve stratejilerinizi buna gore

ayarlayin.

- Claude ile isbirligi Yapin: Claude gibi yapay zeka araclarini sadece icerik Giretimi
icin degil, ayni zamanda trend analizi, rakip izleme ve strateji gelistirme icin de

kullanin.

6.2. Ucretsiz Kontrol Listesi (Checklist)

Bu e-kitapta 6grendiklerinizi kolayca uygulayabilmeniz icin size kapsamli bir SEO &
GEO kontrol listesi sunuyoruz. Bu liste, stratejilerinizi adim adim uygulamaniza ve

hicbir 6nemli noktayr atlamamaniza yardimci olacaktir.
Claude ile SEO & GEO Kontrol Listesi:
* Anahtar Kelime Arastirmasi ve Gruplama:
> Genis anahtar kelime listesi toplandi mi?
> Claude ile niyet odakl anahtar kelime gruplamasi yapildi mi?
o Her grup icin ana konu basliklari ve icerik fikirleri belirlendi mi?
- icerik Stratejisi:

> Ana konu kumeleri (pillar content) ve destekleyici alt konular (cluster content)

belirlendi mi?
> Claude ile icerik boslugu (content gap) analizi yapildi mi?
° Yeni icerik fikirleri ve ana hatlari olusturuldu mu?
* Teknik SEO:
> Claude ile log dosyasi analizi yapildi mi? (4xx, 5xx hatalari, yavas sayfalar)

> Meta bagliklar ve aciklamalar Claude ile optimize edildi mi?
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> Yapilandirilmis veri (Schema.org) kullanimi planlandi mi?
» GEO Uyumlu igerik Uretimi:
> icerikler Al-dostu (tablolar, listeler, kisa paragraflar) olarak yapilandirildi mi?
o E-E-A-T sinyalleri (yazar biyografileri, kaynaklar) gtclendirildi mi?
> Dogrudan ve olgusal yanitlar iceren bélumler eklendi mi?
e Veri ve istatistikler vurgulandi mi?
> Benzersiz icgdruler ve uzman gorusleri sunuldu mu?
* Varlik (Entity) SEO:
> Markanizla ilgili temel varlklar tanimlandir mi?
> Varlk haritasi olusturuldu mu?

> iceriklerde varliklar tutarl bir sekilde kullanildi ve iliskilendirildi mi?

6.3. Harekete Gecirici Mesaj (CTA):

Stratejinizi Birlikte Kuralim

Bu e-kitap, size yapay zeka caginda dijital gérunurlik kazanmaniz icin gerekli bilgi ve
araclari sunmayi amagladi. Ancak bilgi, uygulama olmadan degerini tam olarak ortaya
koyamaz. Eger bu stratejileri kendi isinize entegre etmekte zorlaniyor veya daha hizh

ve etkili sonuglar almak istiyorsaniz, profesyonel destegimizle yaninizdayz.
Ucretsiz On Goériisme Randevusu Alin!

Dijital pazarlama hedeflerinizi, mevcut durumunuzu ve Claude ile SEO/GEO
potansiyelinizi konusmak icin bizimle iletisime gecin. Uzman ekibimiz, size 6zel bir
strateji gelistirmek ve markanizin yapay zeka caginda 6ne ¢ikmasini saglamak icin

hazir.
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Neler Kazanacaksiniz?

- Kisisellestirilmis Strateji: isletmenizin 6zel intiyaclarina gore tasarlanmis, Claude
destekli SEO ve GEO stratejisi.

« Uygulama Destegi: Stratejilerinizi hayata gecirirken adim adim rehberlik ve teknik

destek.

 Performans Takibi: Stirekli analiz ve optimizasyon ile yatirim getirisini (ROI)

maksimize etme.
* Rekabet Avantaiji: Dijital dunyadaki rakiplerinizin 6nine ge¢menizi saglayacak
yenilik¢i ¢cozumler.

Claude ile SEO/GEO egitimi almak isterseniz web sitemdeki adreslerden bana
ulasabilirsiniz:

bilaldalgun.com

Bu iceriklerin yakinda YouTube kanalimda yayinlanacagini da belirtmek isterim:
https://www.youtube.com/@bilaldalgun

Son S0z

Degerli okuyucularim,

Bu e-kitabi hazirlarken temel amacim, yapay zeka c¢aginda SEO ve GEO stratejilerinin
ne denli donusturdcd bir gice sahip oldugunu sizlere aktarmakti. Claude gibi gelismis
bir yapay zeka modelinin, dijital goranurldguntza artirma ve markanizi bir otorite
olarak konumlandirma yolculugunuzda nasil vazgecilmez bir yol arkadasi olabilecegini

gostermeye calistim.
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https://www.bilaldalgun.com
https://www.youtube.com/@bilaldalgun

Umarim bu rehber, sizlere yeni ufuklar acmis, pratik bilgiler sunmus ve dijital
pazarlama stratejilerinizi bir Ust seviyeye tasimaniz i¢in ilham vermistir. Unutmayin,
dijital dunya surekli evriliyor ve bu evrime ayak uydurmak, hatta 6nculik etmek,

surekli 6grenme ve adaptasyon gerektiriyor.
Bu yolculukta bana eslik ettiginiz icin tesekklr eder, basarilarinizin devamini dilerim.

Saygilarimla,

Bilal Dalgin
Head of SEO/GEO and Al Educator

Kaynaklar

» ClickRank Al. (n.d.). Claude Al SEO: The Ultimate Guide to Generative Engine
Optimization. Retrieved from https://www.clickrank.ai/claude-ai-seo/

» Google Search Central. (n.d.). Search Quality Rater Guidelines. Retrieved from https://
developers.google.com/search/docs/appearance/ranking-systems/search-quality-rater-
guidelines

* Anthropic. (n.d.). Claude. Retrieved from https://www.anthropic.com/product/claude
« [Ek Kaynak 1: ilgili bir SEO/Al makalesi veya arastirma]
« [Ek Kaynak 2: ilgili bir GEO/Entity SEO makalesi veya arastirmal]

Claude ile SEO/GEO Egitimi icin web sitemden bana ulasabilirsiniz:
bilaldalgun.com


https://www.bilaldalgun.com
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